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HaCIa nuestro décimo aniversario

En esta edicién de Edi-
ficar publicamos la Clase
1 del Curso Edificar para
profesionales de la cons-
truccion, la arquitectura y
el disefio que nos brinda
Sergio Corian arquitecto
argentino especialista en
Marketing con destacad
actividad tanto en su pais
como en el resto de Amé-
rica Latina, donde ha dic-
tado inumerables confe-
rencias y cursos.

En lo que respecta a la
temaética central la hemos
dedicado a algunos as-
pectos de las Instalacio-
nes sanitarias y las alter-
nativas del mercado en
cuanto a nuevas tecnolo-
gias y productos.

Con el préximo nume-
ro de Edificar llegaremos
a los 10 afos de salidas
ininterrumpidas.

Ya estamos preparan-
do una edicidn especial
que dedicaremos entera-

mente a la figura del Ing.
Eladio Dieste.

Coincide este hecho
con la eleccién de este
distinguido profesional
uruguayo como referen-
te para el festejo del Dia
del Patrimonio.

La figura de Dieste
que ha trascendido a ni-
vel internacional, no solo
por las técnicas construc-
tivas reconocibles sino
también por la concep-
cion tedrica que tenia
acerca del uso de la cera-
mica como material.

En este marco es un
orgullo para nuestra pu-
blicacién hacer coincidir
estos dos hechos tras-
cendentes que nuclean a
esta inmensa figura del
Uruguay.

Desde ya estamos in-
vitando a las empresas
proveedoras de la indus-
tria a participar de esta
ediciéon para lo cual les

estaremos haciendo lle-
gar un apropuesta con
distintas alternativas.

Para los lectores decir-
les que no se pierdan este
ndimero ya que impor-
tantes personalidades del
mundo académico y pro-
fesional expondran su vi-
sioén acerca del trabajo y
la trayectoria del Ing. Ela-
dio Dieste incorporando
aspectos y opticas poco
conocidos hasta ahora
sobre su realizacion arqui-
tectonica.

Sumado a este traba-
jo estardn expuestas en la
edicién 10 aniversario
muchas de las técnicas
utilizadas y también una
recopilacién de los pensa-
mientos mas destacados
acerca de su vision politi-
ca de la construccién y en
ello el uso de la cerdmica
como material referente
de nuestro pais.
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Marketing practico para
arquitectos y profesionales de la

CLASE 1

indice Teméatico de la CLASE 1:
«QUE ES MARKETING? « CRISIS y CAMBIO « RECORRIENDO SU “HISTORIA PROFESIONAL" - El

QUE ES MARKETING!?

Para comenzar a enten- -
derlo, le proponemos un |
“ejercicio practico”: ES MUY -
PERO MUY FACILyaque,con
solo responder a 4 SIMPLES -
- PREGUNTAS OBVIAS, lo ayu-
" darda DESCUBRIRel "Estado -
de Situacion” en el que us- |
" ted/suestudio/suempresa -

se encuentra:

PREGUNTA 1: QUE '

VENDE USTED?

Para responder EN FOR- -
MA PRACTICA, por favor
" tomeen este momento (SI, -
POR FAVOR, EN ESTE MO- |
MENTQ!) una de sus tarjetas -
personales® delevueltay,en
el dorso, DESCRIBA, con la -
mayor definicién y lamayor
sintesis posible QUE SERVI- -
ClO o QUE PRODUCTO tie-

ne usted PARA VENDER?

) Una "ayudita”, para -
. facilitarle las cosas: trate
de escribir algo distinto de -
lo que, posiblemente, escri-
" birfan los miles de arquitec- -
. tosy profesionalesdeacons-
© truccion que debe haberen -

su ciudad o en su pais.

(*) Nota: Siusted NOpo-
- ES LE PUEDE VENDER?

see tarjetas personales, le
proponemos lo siguiente:

Primero: piense por un
instante gque qué pasaria si,
tras una reunion social, ESTA
MISMA NOCHE! un amigo
suyo le presentara a un po-
tencial cliente y este le soli-
citara una tarjeta para poder
llamarlo telefonicamente
mafanamismo.

Segundo: No se depri-
ma. El 90% de los profesio-
nales de la construccién es-
tdn en sumisma situacion.

Tercero: a efectos de
este ejercicioy para que us-
ted pueda evolucionar (/éa-
se: “Accion de ir hacia delan-
te”) con este Curso, por fa-
vor,corte un papelito blanco
de aproximadamente 9 cm.
de ancho x 5 cm. de alto y,
de unlado, escriba su nom-
bre y apellido (o el nombre
de su estudio o empresa), su
profesidn, su cargo, su direc-
ciones postal y de correo
electrénico, su nimero de
teléfonoy sunimero de fax.
Porfavor,delovueltay,enel
dorso, describa QUE SERVI-
ClO o QUE PRODUCTO tie-
ne usted PARA VENDER?

" “Mix de Marketing"~ Un ejercicio para comenzar a trabajar en Su Plan de Marketing. UN DATO
- PRACTICOY CONCRETO DEL MARKETING = Comentarios Finales

PREGUNTA 2: A QUIEN/

Ahora, tome una hojaen

" blanco ... I, por favor, AHO-
. RA!'y, adjuntele su tarjeta
" personal (o "el papelito” de
. 9x 5 cm.) de modo tal que
* quede visible la descripcion
. de aquello QUE USTED TIE-
- NEPARAVENDER.

Por favor, de acuerdo a

* loque usted tiene para ven-
. der,hagaunadescripcion,lo
* mas CONCRETA POSIBLE, DE
. QUE TIPO DE CLIENTES po-
- drian llegar a contratar sus
. servicios o comprar sus pro-
© ductos.

Para hacerlo atin me-

- jor, mas facil y mas rapi-
" do: Por favor ESCRIBA una
- lista (SI, también AHORAL es
" pory para usted!) de SOLO
- 10 (diez) nombres de per-
" sonas, Entidades o Empresas
- gue podrian elegirlo (tras
" compararlo con otros profe-
. sionales/estudios/empre-
' sas) y contratarlo.

PREGUNTA 3: A QUE

. PRECIO PUEDE VENDER
' LO QUE USTED TIENE
. PARA VENDER?

edificar3
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Por favor, péngale un

- valor en $ (moneda de su

pais) al servicio o producto
gue usted tiene para ven-
der.

Para este ejercicio, por
favor evite el uso de porcen-
tajes de montos de obras, de
tareas o de costos de mate-
riales (los potenciales clien-
tes no entienden bien de
qué se trata esal),

También, a manera de
ejercicio, porfavordescriba
la FORMA DE PAGO que le
ofrece a sus potenciales
clientes el servicio o produc-
to que usted vende.

PREGUNTA 4: Lea con
detenimiento y, por favor,
rasponda SINCERA y HO-
NESTAMENTE la siguien-
te pregunta: Para ese lis-
tado de potenciales clien-
tes que usted escribid en
la PREGUNTA 2, ES USTED
/SUESTUDIO / SU EMPRE-
SA LA MEJOR OPCION?

AVISO IMPORTANTE:

Si demord mas de tres
minutos en contestar las 4
preguntas anteriores, usted

. /suestudio/suempresa, su
: familiay SU FUTURO LABO-

RAL y ECONOMICO resulta-
ran absolutamente benefi-
ciados tras participar de este
Curso de “Introduccién al
Marketing para Arquitectos
y Profesionales de la Cons-
trucciony el Disefio”.

A manera de sugeren-
cia, le solicitamos guarde
este que realizo (las respues-
tas a las Preguntas anterio-
res) amanerade “SU PRIMER

EJERCICIO de Marketing”, y

- compare su “estado de situa-
" cidnactual” contodoloque

ira DESCUBRIENDO vy
EVOLUCIONANDO CLASE

. tras CLASE, hasta finalizar

este Curso.

BREVE INTRODUC-

. CION AL MARKETING

PARA ARQUITECTOS Y
PROFESIONALES DE LA

: CONSTRUCCION:

La forma "historica” de
lograr encargos de trabajos
através de “contactos” y re-
laciones personales es real,

- como siempre lo fué, pero

no es suficiente paraque un

- estudio de arquitectura, de

ingenieria o para que una
empresa constructora sub-
sista y logre mantenerse en
actividad econémica con el
correr de los afios; menos

- aln, para generar el dinero
. queuno pretende ganaren
- suvidalaboral.

El paso “clave” para po-
der mejorar nuestra forma
de conseguir clientes es, |6-
gicamente, planear una es-

_ trategia para lograr encargos

detrabajoy,luego,llevarlaa
cabo.
Debemos “sacarnos dela

" cabeza” eso de que "viene

un comitente” y te encarga

" quelehagasunacasa, unla-

boratorio o un local comer-
cial, por el simple hecho de
gue uno es arquitecto, inge-
niero o técnico, amigo de un
amigo.

Cada profesional, estudio

. 0 empresa debe proyectar

una estrategia para contac-

. tar potenciales clientes y

. BEE EEEHHIIII-.

e nﬁ%%muuwsuiiiii

debe dirigir su ejecucion
hasta lograr el objetivo bus-
cado: convertir a esos po-
tenciales en clientes (mas
adelante veremos la defini-
cion de la palabra CLIENTE).

El primer paso de una
estrategia de marketing, ge-
neralmente el mas critico, es
el “reciclaje mental” que
debemos hacernos los pro-
fesionales de la construc-
cién.

Debemos convencernos
que el futuro econdémico de
nuestro estudio (estudio o
empresa?) no puede depen-
der de la casi “méagica” apa-
ricién de un comitente, por-
que vio un cartel de obra
nuestro (tiene carteles en
obras que llamen la aten-
cidny que motiven aalguien
a contactarlo?) o porque lo
mandé un antiguo cliente
(cudnto hace quenovisitaa
sus antiguos clientes?; cémo
concluyd su relaciéon con
cada uno de ellos?).

Ese comitente raras ve-
ces "aparece”, y entonces
nos preocupamos por la si-
tuacion econémica del pals,
la cantidad de arquitectos,
ingenieros y técnicos que
somos, etc. Plantear una es-
trategia de marketing signi-
fica ocuparse de proyectar
unaforma de conseguir en-
cargos de trabajo, partiendo
dela base que hay que rom-
per la inercia, dejar de es-
perar y salir a buscar, sin
descartaren absoluto la rea-
lidady el contextoenel que
vivimos, que, mas que carac-
teristicas actuales, tiene ca-
racteristicas histéricas per-
manentes.

edificar 4
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(Cémo comienza

esto?

Con un honesto auto- .
analisis (personal, profesio- -

nal y comercial) de lo que

uno puede ofrecer,determi- -

nando cudlesson las venta-
jasy beneficios para un po-
tencial cliente que decida
contratarnos,

El paso siguiente es fijar

objetivos concretos, realiza-
bles y posibles, planeando
cuéles seran las etapas para
lograrlos. Su planteo debe-
ria ser “yo necesito, yo debo,
yo puedo”, y no “yo quieroo,
amime qustaria”.
Paralelamente aparece
una cuestion basica: deter-
minar QUIENES SON SUS po-
tenciales clientes. Conven-
gamos que todas las perso-
nas no son iguales, que to-
daslasentidades y todas las
empresas tampoco lo son.
Entonces, l6gicamente, no
tienen las mismas necesida-
des, las mismas expectativas,
las mismas exigencias de

tiempos, el mismo nivel so-

cioecondmico, ni cultural, los

mismos “suefios”, ni el mis-
mo dinero. Usted debe ha- -

cer disefiar sus herramientas

de promocién para que es- -
tas influyan sobre el merca-
do elegido y para avanzar .

hacia el objetivo buscado:
conseguir entrevistas, a
través del seguimiento,
palabra clave del marketing.

Conseguir una entrevis-
ta con alguien que no cono-
cia de SU existencia (hasta
antes de implementar el
plan de marketing) es el pri-
mer logro: a través de ella
conseguir otra y otra hasta

lograr un encargo de traba-
jo, es el objetivo buscado.

Paralograr esto hay que
convertir SU "estudio” en
una“empresa”, no asustan-
donos por esta palabra, que
tal vez parezca “grande”,
sino convenciéndonos que
una empresa, por pequena
y unipersonal que sea (Us-
ted S.A)), ya sea que venda
servicios o productos, nece-
sita como minimo de cuatro
sectores (o actividades): pla-
nificacién, promocion, ven-
tas y produccion.

Desde siempre, la mayo-
ria de los estudios estuvie-
ron compuestos por un solo
sector: el de produccion del
proyecto y de la direccién
técnica de la obra para un
cliente que "venia y encar-
gaba”.

A ese sector (o actividad)
hay que incorporarle los
otros tres, no necesariamen-
te en personasa cargo o en
espacios fisicos, sino en ho-
ras de dedicacién para cada
tema:

- Horas para planificar y
organizarse,

- Horas para promocio-
narse {darse a conocer),

-Y horas para VENDER (si,
V-E-N-D-E-R) sus servicios o
productos.

DOS PALABRAS A TE-
NER EN CUENTA: CRISIS y
CAMBIO:

CRISIS:

CRISIS debe ser la pala-
bra mas “famosa”, escucha-
da y escrita en nuestra Lati-
noamérica en los tltimos 30
arios. Algunos lectores dirdn

gue data de mas atras, otros,
solo de los Ultimos anos, por
supuesto, segin como le
hayaidoacadauno.

Lo que no se entiende
bien es por qué siempre se
le dan connotaciones tan
negativas a esta palabra. Por
favor, busque el significado
de CRISIS en cualquier dic-
cionario, y encontrara siem-
pre dos acepciones: la crisis
es una amenaza, y también
la crisis es UNA OPORTUNI-
DAD!!

En algun librolefalguna
vez que "en épocas de tor-
menta, la mayoria corre a re-
fugiarse; sélo algunos se gue-
dan bajo la lluvia, construyen
molinos de viento y se hacen
ricos”.

También lei, y adhiero
100%, que la peor crisises la
crisis de la incompetencia
de cada uno. Sobre todo, la
crisis de no saber por
dénde comenzar.

Permitame una pe-
quena historia “perso-
nal”:

Tuvelasuerte de comen-
zar a capacitarme en "Mar-
keting para Profesionales de
la Construccion” en USA, a
partir de 1993. En 1994,
cuando dicté el primer cur-
so del tema en Buenos Ai-
res, muchos colegas me di-

. jeron -"Corian, esto es para

Estados Unidos, acd las cosas
son distintas ", Cuando maés
adelante dicté un curso en
Mendoza (Capital de la Pro-
vincia Argentina homaonima)
me dijeron —“Corian, esto es
para Buenos Aires, acd es dis-
tinto” . Cuando luego co-

edificar5



Curso Edificar para profesionales de la Construccion

MARKETING PRACTICO

Arg. Sergio Corian

mencé adictar cursos en las
ciudades del interior de las
provincias, me dijeron: -“Co-
rian, esto es parala capital de
una provincia, acd es distin-
to”.

Entoncesempecé a dibu-
* jarencada Curso, Seminario
. oConferencia en la que ex-
pongo, los 6 cuadrados que
acompanan este texto:

USTED TRABAJA AQUI

Les solicito siempreato-
dos los participantes que se
sitien mentalmente en el
punto central como si este
fuese su estudio, empre-
sa o lugar de trabajo. Les
pido entonces que, de acuer-
do a la escala del mismo,
imaginen los 6 cuadrados
como seis manzanas urba-
nas, 6 barrios, 6 ciudades, 6
provincias o 6 paises.

Yendo al ejemplo “mas
pequeno”, el de las 6 man-
zanas, les solicito a todos los
participantes que levanten la
mano aquellos que puedan
nombrar a todos los vecinos
que vivan (o trabajen) en
cada casa, apartamento, em-
presas o local comercial ubi-
cado sélo en esas 6 manza-

nas.Como es de esperar, mas
del 95% no puede levantar
sumano.

Si su caso es similar, po-
driamos deducir entonces
que si usted no conoce a sus
vecinos (definiendo “cono-
cer”, me refiero a saber el
nombrey apellidodeellosy
su ocupacién o profesion),
tampoco estos vecinos lo
deben conocer a usted, me-
nos alin, conocen lo que
usted hace, y como lo hace.

Entonces cuando les so-
licito que piensen en un ve-
cino cualquiera, que tal vez
viva en el apartamento 8vo
"B" del edificio de “a lavuel-
ta", que quizas sea un odon-
tologo que se dedica a ha-
cerimplantes, y que haaho-
rrado unos miles de dolares
para comprar un terreno y
construir su casa, o que ha
decidido remodelar su con-
sultorio, y les hago la pre-
gunta: -“;Saben por qué ja-
mds ese odontdélogo los con-
trataria a ustedes como ar-
quitectos, ingenieros o cons-
tructores?”,

Por supuesto, las res-
puestas son: -“Por que NO
NOS CONOCE",

La conclusion entonces
es que poco (yo diria NADA,
pero no quiero exagerar) tie-
ne que ver el Ministro de
Economia o de Hacienda de
turno de cada pais para que
ese odontdlogo, que tie-
ne el dinero, quiere y puede
construir, lo contrate A US-
TED

Nadie mas que usted tie-
ne que OCUPARSE (traduc-
cion de OCUPARSE: invertir
en planificacion, tiempo, es-

" fuerzo y dinero / HACERSE

CARGO) de que otros (no
solo sus familiares y amigos)
sepan:

*Que usted EXISTE y que,
ademas, es un profesional de
la construccién.

*Doénde encontrarlo.

- Qué ofrece y por qué
deberian elegirlo, entre las
decenas o cientos de profe-
sionales de la construccion
que debe haberen esazona
(la pregunta que deberia
hacerse y esforzarse a con-
testar sinceramente es: “Soy

© yo o mi estudio/empresa LA

MEJOR OPCION para ellos?").

© CAMBIO: -“Las cosas cam-

o, it

biaron”: -“antes era distinto”,
-“antes las cosas estaban

‘ mejor” (para usted, para to-

dos, a quién se esta refirien-
do?). Le propongo algo,
mencione concretamente:
cuando las cosas estaban
mejor? (fecha exacta: mes

i y afo) y a quién se esta refi-

riendo. Vaya alos archivos de
su periddico preferidoy, solo
mirando la primera plana de
esafecha exacta, observe la
cantidad de problemas que
habia ese dia. Concretamen-

" 1e,las cosas cambiaron. Mas

especificamente, LAS CO-
SAS CAMBIAN.Y, cada uno,
en su vida personal, profe-
sional y comercial debe
adaptarse a los cambios, o
PRODUCIRLOS! Hace 30
afos, las maquinas de escri-
bir eran buenas; ya casi na-
die las utiliza. Se acuerda de
los letrégrafos y de las Ro-

- tring; acaso no eran muy

buenos?; cuanto hacequeno
compra uno? Seacuerdade
laTV blancoy negro,los pa-
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sacassettes y los cines de
barrio para 1500 personas.
Eran buenos, muy buenos.
Perousted yanoloscompra
6 utiliza. Hace 20 afios, apa-
recian elfax,laTV por cable,
los hipermercados, los coun-
tries, barrios privados y con-
dominios, los teléfonos ce-
lulares y cada uno de noso-
tros se fue adaptando a ello.
Enlos Ultimos tiempos apa-
recioé Internet y volvié a mo-
dificar todo. Pregunta, usted,
que en su vida personal se-
guramente seadaptéagran
parte de esos cambios, y que
por considerarlos buenos, los
adoptd; usted que en los ul-
timos afos cambid de mar-
ca de ropa, de auto, de no-
via, de color de pelo, de sol-
teraacasada, y hastade ciu-
dad de residencia o de tra-
bajo, en qué cambié pro-
fesionalmente, en qué
cambié su forma de bus-
car clientes o encargos
de trabajo?

RECORRIENDO SU "HIS-
TORIA PROFESIONAL”

LA UNIVERSIDAD:

Pregunta para empezar:
cual era su objetivo al
decidiringresara lafacul-
tad? - Recibirse de Arquitec-
to o Ingeniero. * Tener una
gran salida laboral y ganar
mucho dinero Sino respon-
dié "RECIBIRSE", le pido que
sea sincero. He hecho esta
pregunta en todos los cur-
sos que dicto y nadie con-
testé algo asi como: -»antes
de entrar a la facultad averi-
gtié cudntos arquitectos, in-

genieros y técnicos tenia el
pals, cudnto se necesitaban,
cudnto ganaba cada uno y,
por ello elegi esta carreran.
Simplemente, el 99% eligio
arquitectura, disefio 6 inge-
nieria “porque le gusta-
ba”, porque era “su voca-
cion”. Qué pasd luego en
la facultad? Usted hizo
una inversion inicial (para
los mas "viejos” fue comprar
el tablero y las Rotring, la
paralela o el tecnigrafo), si-
guié un Plan escrito (el
Plan de Estudios), invirtié
dinero, horas, energias e ilu-
siones para cumplir con las
tareas, entregas y examenes
del primer aiio, y asi, se me-
recié pasar a segundo afio.
Hizo lo propio en segundo,
tercero, cuarto, quintoy sex-
to afio (o en los afios que le
haya demandado la carrera
a cada uno) v asi, al final,
merecié RECIBIRSE vy, tras
ello, le entregaron su titulo
profesional. Seguramente, la
misma noche del diaen que
se gradud (rindid su dltimo
examen o le dieron el resul-
tado de su tesis o Gltima en-
trega), invitd a sus amigos,
novio, noviay sus padresya
unos cuantos familiares a
festejar el acontecimientoy
asi, por causa de dicho even-
to, un total de mas o menos
20 6 30 personas (familiares
y amigos) se habian entera-
do de que usted era Arqui-
tecto, Ingeniero, Técnico.
Para seguir “entrando en
tema”, cuanto hace que no
invitaauneventoa 2006 30
personas para que se ente-
ren que usted es quién es
(profesionalmente hablan-

. do)y que hacelo que hace?

EL DIA “D” (Después de

. graduarse), Cual fue el ob-
- jetivo que se planted al co-

menzar su “vida profesio-
nal"? Sino responde “traba-

. jar de lo que estudié”, le
- vuelvo a pedir que sea sin-
_ cero.Pensemos un poco en

la frase hecha: “trabajar de lo
que estudié”. Le parece un
objetivo? o es,mas bien, una
“expresion de deseos”?77.
Cuél fue su inversién ini-
cial para "merecer trabajar
de lo que estudié”? Por fa-

" vor, piense antes de contes-
- tar "hacer la facultad”; por-
" que por “hacer la facultad”
. yalogré su objetivo: Recibir-

se de...

Cual fue el Plan Escrito

: que siguid para poder asi
" “trabajar de lo que estu-
. dié?"”; haciendo un paralelo
" conel plan de estudios, cua-

les eran las etapas (afos), los

* desafios de cada etapa, las

energias, ilusiones, tiempoy
dinero que tendrfa que in-

. vertir para merecer “trabajar

delo que estudio”?
Por favor, si no encuen-

* tra respuesta no se deses-

pere, alamayoria delos pro-

- fesionales de la construccion

les pasa lo mismoy,sino,no

* tendria sentido este curso.

El “Mix de Marketing”
Para iniciar un Proyecto

. de Marketing, el producto
" oelservicio que usted ven-
~ da (si, V-E-N-D-A; por favor
* vayamonos acostumbrando

a esta considerada “mala
palabra”en el “mundo de los
profesionales”) es SOLO
UNA PARTE de un conjun-
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Las ventajas
de su
servicio

Suimagen
Su promocion

s P

Su precio

P &—Suforma
de pago

P <

La percepcion

de sus clientes

to de estrategias que usted,
su estudio o suempresa de-
ben tener en cuenta para
desarrollarse comercialmen-
te.

Usted como profesional
“independiente”, su estudio
o empresa, debe al menos
tener en cuenta las siguien-
tes 4 estrategias para poder
desarrollarse laboral y eco-
nomicamente:

- Estrategia de Pro-
ducto / Servicio:

Poniéndose objetiva-
mente del lado de un poten-
cial cliente (porfavor,no pien-
se sélo en sus mejores ami-
gos), contéstese estas pre-
guntas:

* Es usted / su estudio /
su empresa LA MEJOR OP-
CION para un potencial
cliente?; por qué?, como lo
sabe?; qué tareas, sacrificios,
inversiones, acciones, debe
hacer para convertirse en
ella, sinoloes (ain)?

= Qué tiene de diferente
su servicio (respecto de otros
profesionales/ estudios /
empresas que dicen que
hacen o que venden lo mis-
mo)?

= A qué grupo de clien-
tes (personas, entidades,
empresas) esta dirigido su

Su :
—disponibilidad -

servicio o producto?; por
qué?, qué necesidades, pro-
blematicas, expectativas o
deseos de ellos este les sa-
tisface?

- Concretamente, qué
tiene usted / su estudio /
empresa por lo cual a mu-
chas personas, entidades o
empresas les VALGA LA
PENA PAGAR BUEN DINERO?

- Estrategia de Precios
u Honorarios:

La mayorfaconsideraque
esta es la “variable mas im-
portante”; los negativos de
siempre afirman que “lo Uni-
co gue importa, lo que defi-
netodo, es el precio”.

El precioes, sencillamen-
te, lavariable MAS PRECARIA
sobre la cual puede susten-
tarse usted / su estudio o
empresa (si hablamos de
crecer econdmicamente a
través de los afos, y no de
“ganar alguna obra aislada”).

Donde estaria / de qué
serviria su capacidad de di-
sefo, sU experiencia, su equi-
po de trabajo, su especiali-
zacién en determinado
temadela construcciony las
ventajas de su producto/ser-
vicio en si mismos, silo Uni-
co importante fuese el pre-
cio mas bajo?.

Sélo un cliente se deci-
de por “el precio mas bajo”
cuando no hay ofertas com-
parativas de valor agregado.

Concretamente , para
mas de lo mismo , cual-
quiera se decidiria por el
precio mas bajo; concéntre-
seen lasrespuestasalas pre-
guntas del punto anterior.
Trabaje en mejorarse; en di-
ferenciarse!, aportando VA-
LORalos servicios o produc-

tos que ofrece y vera que
podra cobrarlos MUCHO mas
caros.

Recuerde ademas que
muchas personas, entidades,

. empresas podrian conside-

rar un diferencial a laforma

. de pago. Cudnto hace que

no cobra un proyecto en 6
cuotas con tarjeta de crédi-

T to?

- Estrategia de Promo-
cion / Publicidad:

Solo puede disefarse a
partir de las respuestas de los
puntos anteriores.

Fundamentalmente,alas
preguntas ABC del marke-
ting (y dela Vidal):

- Qué vende usted?,

- A quiénes se lo puede
vender?

- Qué camino debe re-
correr USTED para contactar-
se con ellos?

Si usted / su estudio /

" empresa se dirige o intenta
- vender productos / servicios
" a diferentes segmentos de

mercado, por ejemplo, a
duefos de locales comercia-
les, aindustrias quimicasoa
propietarios de terrenos en
barrios privados, debera de-
sarrollar una estrategia dife-
rente para cada uno de ellos.

Cuanto mas foco y me-
nos genérico sea en su for-
ma de iniciar contacto para
a partirde alli poder comen-
zar un proceso de relaciona-
miento con potenciales

_ clientes, mayores posibilida-
- des de éxito tendran sus es-
. fuerzos,y mayores utilidades

econdmicas obtendra su es-

. tudio/empresa.

No existe mas esa canti-
dad de clientes que busca-
ban a un profesional de la
construcciony le encomen-
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daban trabajos afio tras afo
para que este profesional vi-
vieratoda su vida (existieron
algunavez?).

No existe mas el comi-
tente que "viene y te encar-
galagran obra”, como "nos
contaban”eneliniciodelos
ejercicios de lafacultad.

De un lado esta usted /
suestudio/ suempresa; del
otro lado, sus potenciales
clientes con sus necesida-
des, expectativas, problema-
ticas, suefos eintereses, y su
presupuesto.

Quién cree usted que
debe acercarse a quién?

Nota: Si por casualidad se
le aparecen en sumente los
fantasmas de las frases:

*"Yo no sé vender’ o

*“enlafacultad nomelo
ensenaron’,

vuelva al primer renglén
y recuerde, VENDE, o MUE-
RE, comercialmente hablan-
do. Si no sabe vender,

APRENDA. Hay cientos de
cursos de capacitacion y de
libros al respecto.

Un ejercicio para co-
menzar a trabajar en Su
Plan de Marketing.

Ante todo, pongamonos

- deacuerdo en que este Cur-
" sose refiere a Marketing.

Marketing se refiere a

" conseguir clientes,

Un cliente es alguien

" que:tiene poder de decision
.y tiene DINERO para pagar

lo que usted ofrece (por fa-

. vor,no confundir con la pa-

labra COMITENTE: “Aquel

: que encomienda / pide (sin

necesidad de mencionar la
palabra dinero)).
Para hacer este ejercicio,

. pongadmonos de acuerdo en
" que usted, como cualquier
. otro profesional, deberia tra-
" bajar en la profesién por lo
. menos durante los préxi-
* mos 10 afios (por favor,en-
. tienda que esta cantidad de
- anos esvalida si usted tiene
. 60 670 afios de edad; si te-
- nés 30 deberias hacer este
) ejercicio por 40 afos vista).

= Cuanto dinero necesita

. llevar a su casa hoy? (De-
- termine un monto de dine-
. ro promedio mensual (sélo
- a manera de ejercicio)); y
. dentro de 5 afos (tenga
- en cuenta el crecimiento de
. sus hijos y otros temas)?;

Cudanto dinero deberiallevar
a su casa dentro de 10 afios
(tener en cuenta cambios)?

« De acuerdo a lo que
usted hace u ofrece en la
profesién, cudnto deberia
facturar mensualmente
para poder llevar a su casa
ese monto de dinero pro-
medio mensual (cudnto fac-
tura, cuanto gasta, cuantole
queda?)?

«Haga lasiguiente cuen-
ta: cuanto deberiafacturaren
un ano para cumplir con ese
monto de dinero promedio
mensual promedio y,asi,no
endeudarse?

- Ahora haga la cuenta
ahora de cudnto necesita
facturar entonces en los
proximos 10 afios? Escri-
ba aqui ese monto de dine-
ro.

= Describa ahora un ser-

vicio (por ejemplo proyecto

y direccién de viviendas uni-

" familiares de 120 m2; hono-
rarios por confecciény pre-
sentacién de planosde obra
ejecutada, otros) o de un pro-
ducto que usted venda (pis-
cinas en 30 dias, telas para

CURSOS

NICID EN LA CONSTRUCCION: Teoria y
ractica para la construccion de una vi-

vienda / Interpretacion de planos / Pro-
cedimientos constructivos / Materiales
mas apropiados/ Practica de Taller.

MATERIALES DE CONSTRUGCION: Carac-
teristicas, propiedades y usos / Su apli-
cacion/Practicade Taller.

FORMACION COMPLEMENTARIA PRO-
FESIONAL: Seguimiento de obra / Pro-
yecto, andlisis y ejecucion de prototipos/
Practica de Taller.

FORMACION DE ENCARGADOS Y CAPA-
TACES: Planificacion y organizacidn de
tareas / Lectura de planos / Estimacion
de materiales y rendimientos.

CURSOS ESPECIALES
PARA EMPRESAS
i -
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Arg. Sergio Corian

- decoracion, otros) y el mon- -
. toquefactura promedio por
* ese servicio o producto ter- -
. minado. :

« Divida el monto del °
Punto 3 (cudnto necesitafac- -
. turarentoncesen los préxi-
* mos 10 afios?) por ese -
. montoy le daré la cantidad
- declientes que necesita para -
. los préximos 10 afos. Since-
ramente, no creo que ese -
ndmero sea inferior a 80 6

100 clientes.

Considere lo siguien- .
. te: Si usted tiene hoy ensu
- agenda personalaesos 806 -
" 100 clientes (vuelvaaleerel -
- concepto de CLIENTE en las -
. paginas anteriores), des-
- preociipese (mejor dicho,
. ocupese de que estos no |
- conozcah aotro profesional,
. noquiebrensusnegocios,no
- semuden, nofallezcan, etc.) -
. Siusted NO tiene esos 806

100 clientes en su agenda,

. ESTE es el momento (si, YA,
- A-H-O-R-A) para comenzar -
" a buscarlos. Recuerde que,
- desde el inicio de una rela- -
. cidn, hasta que alguien lo
- contrate, pueden pasar me- -
" ses, incluso anos. )

SRR

UN DATO PRACTICOY -

CONCRETO DEL MARKE- '
TING:

Usted / su estudio / su .

empresa tiene que “tocar”
almenos 100 puertas para .
que se abran 2, 3, tal vez 4.

Porsupuesto, partiendo

de la base que se esta ofre- -
ciendo un producto o un |
servicio NECESARIO o DE- -
SEADO, se lo esté ofrecien- |
do a alguien que PUEDE -
PAGAR por él, y, de mas |
esta decir,que este produc- -
to o servicio debe ser MUY
BUENO y COMPETITIVO -
respecto de otros productos |
o servicios profesionales -
con los que sea comparado. |

Entonces, llegando al fi-

nal del gjercicio, partiendo
de la base que necesitara

aproximadamenteunos 100
clientes en los proximes 10 -
afos, usted deberd contac- |
tar unas 3.000 personas, en- -
tidades, empresas, potencia- .
les clientes de lo que usted

tiene para ofrecerles, para |
que luego de aprender mu- -
chodelos NO, obtenga 100
Slen encargosde trabajoo -
venta de productos. '

Porsupuesto, estoes en

10 afios, por lo cual, sélo de- |

E S

bera contactar a 300 porafio,
lo que es decir, algo menos
de 30 por mes.

Nada mas que 30 por
mesllll Este objetivo es AB-
SOLUTAMENTE LOGRABLE,
siempre y cuando lo vea y
entienda de antemano y se
OCUPE (le dedique tiempo
y esfuerzo) de trabajaren su
Plan de Marketing.

Un dltimo comentario
para concluir esta CLASE
1

Tengo la suerte y el ho-
nor de contar con los Testi-
monios de cientos de arqui-
tectos y profesionales de la
construccion que trabajan
solos o como parte de pe-
quenos estudios o empresas
y que, al principio, les pare-
cio “muy dificil esto del mar-
keting” y que en la actuali-
dad, son ellos los CASOS DE
EXITO! que presento en mis
libros y en las conferencias
que dicto.

Le recomiendo hacer el
Ejercicio Planteado asi podra
tener una buena base para
aprovechar mejor la CLASE
2: COMO HACER SU PLAN
DE

R T T

i 25 de Mayo 550 - Tel.: 915-7078/7033 |
% Arenal Grande 1536 - Tel.: 401-1611/400-2904 g
| . Ejido 1317 - Tel.: 901-7668 |
Jor aeaiEril 21 de Setiembre 2697 - Tel.: 711-8912 |
j Soriano 1518 - Tel.: 411-1031 Mones Roses 6451 - Tel.: 604-2002 ;
& e D e R S e e S W S T e e e R
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Equipo de Redaccion

Departamento Técnico
de Sika Uruguay S.A.

®

Sika Uruguay S.A.

Av. José Belloni 5514

CP 12200 Manga
Montevideo, Uruguay

Tel: 220 2227* Fax: 227 6417
sika@sika.com.uy
www.sika.com.uy

BOTNIA, Planta de pulpa de celulosa

Fray Bentos

Botnia, la segunda mayor
productora de pasta
celulésica en Europa, estd
construyendo, en la ciudad
de Fray Bentosunaplantade
pulpa de celulosa de tltima
generacion. El proyectoesla
mayor inversion privada en
la historia de Uruguay conun
costo de 1200 millones de
dolares. Al momento han
sido contratadas 17 empre-

sas constructoras y se prevé
que la planta entre en ope-
raciones en setiembre de
2007.

Requerimientos

El proyectoinvolucra es-
tructuras de hormigén ela-
borado en obra, prefabrica-
dos, y estructuras metdlicas.
El volumen total de hormi-

gon para la obra sera cerca-
no alos 140.000 m?. El hor-
migon estd siendo provisto
por una Unica empresa de
hormigén premezclado
ARCO, consorcio formado
por Concrexur y Hormigo-
nes Artigas. Este consorcio
produce el hormigén en
cuatro plantas instaladas en
la obray unafueradelaobra
enlaciudad de Fray Bentos.
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ASESORAMIENTO TECNICO
Tels: 220 2227* - 902 76 94
deptec@uy.sika.com

Los requerimientosdela
obraimplican la confeccién
de diferentes tipos de hor-
migdn. Entre otros sectores
se ha utilizado hormigdn en
la chimenea, en el muelle,
en los prefabricados, en las
plantas de tratamiento de
efluentes, en la caldera de
recuperacion, en la linea de
fibrayen lalinea de secado.

Solucidén

Sika Uruguay esta sumi-
nistrando unaampliay com-
pleta gama de aditivos que
permiten llevar a cabo dife-
rentes tipos de hormigon: de
alta durabilidad, impermea-
bles, superfluidos, con retar-
do de fraguado controlado,
de baja relacion agua/ce-
mento. De los productos uti-
lizados, hasta ahora, se des-

tacan: Sikament N 05
(superfluidificante), Sika
Fume (micro silice), Sika
Retarder, Intraplast (aditi-
vo expansor), Plastiment
BV 40 mas los productos
auxiliares para hormigdn
Separol (desmoldante),
Antisol (curador) y Separa-
dores Sika.

La chimenea de la plan-
ta tiene una altura de 120m
y se emplearon 470 ton. de
acero de refuerzo y 4.300
m3 de hormigdén en su cons-
truccion, La fundacion dela
chimenea es de una altura
de 4m e insumid 2.800 m?
de hormigén respecta de los
cuales se tuvieron que tener
consideraciones especiales
para controlar el calor de
hidratacion y mantener una
calidad de hormigén cons-

tante. La fundacion sé
hormigoné en unasolaeta-
pa que durd 56 horas, en la
dosificacion se utilizd
Plastiment BV 40 para
plastificar el hormigon y
Sika Retarder (aditivo re-
tardador del fragtie del hor-
migén) para evitar la forma-
cion de juntas frias entre ca-
pas de hormigonado. Para
minimizar las fisuras que
pudieran aparecer por la
magnitud y velocidad de los
cambios de temperatura del
hormigén masivo se proce-
dio al enfriamiento previo
del hormigén mediante la
utilizacion de hielo en el
agua de amasado.

Entre otros productos las
empresas constructorasy de
estructuras metdlicas tam-
bién han utilizado: Sika
Grout (mortero para ancla-
je y nivelacién de estructu-
ras y maquinarias), Cintas
PVC Sika (cintas eldsticas
para el sellado de juntas de
trabajo y dilatacién), Sika-
flex (selladores para juntas),
Sikadur 32 (adhesivo epoxi
para hormigones), SikaTop
Modul (mejorador de adhe-
rencia), Membranas Asfal-
ticas Sika, Sikadur 42 (mor-
tero epoxi para anclajes) y
Sika AnchorFix (anclaje
quimico).

edificar 12



CRERCION www.eltorodepicasso.com

{paginas web

eltoro de picasso

http

paginas web contacto@eltorodepicaso.com

=F {,‘_ oy A ‘

HIDROMECANIC

BOMBAS PARA TODOS LOS USOS

Equipos de elevacién

Equipos de presion

- Achique / Drenaje

_« Combate a incendio

Calefaccion / Aire Acondicionado |

Libres 1574 Tel.: 2031111 - CorreoE:ventas@bombaslesa.c;)m
Visite nuestro sitio web: www.bombaslesa.com
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Columnista

Invitada

Clara Beatriz
Dawidowski
Arquitecta
Especialista en Reciclado
de Aberturas
info@recicladoaberturas.com.ar

Frentes integrales

Un frente integral
estd constituido por ele-
mentos no tradicionales
cuyo peso no supera los
100 kg/m2, fijado al con-
junto de la estructura, sin
colaborar con la estabili-
dad de la misma.

Esta estructura separa el
interior del exterior, y esta
disefiada para soportarlaac-
cion de las fuerzas naturales
y controlar el pasaje de ca-
lor,luz,aire y sonido, el acce-
sodeintrusosy la accion de
cualquier fenémeno que
afecte su integridad.

Las caracteristicas prin-
cipales de un frente integral:

+ Liviandad

En general no superanlos
100 kg/m2 y no sobrecargan
a la estructura principal de
hormigdn, como por ejem-
plo, los paneles premoldea-
dos o la mamposteria. Asi,
colaboran a reducir el peso
propio del edificio.

- Rapidez de ejecucién

La fachada liviana es
como un gran MECANQ, que
posibilita que una obra sea
ejecutada mas rapidamente
gue una obratradicional.

+ Concepto modular

Conceptos como modu-
lo, prefabricacién e indus-
trializacién son fundamenta-
les en estos sistemas. Las to-
lerancias de los componen-
tes deben ser consideradas

para no incurrir en errores
que encarecen la obra con
panos de ajuste y soluciones
especiales que ademas, en
algunos casos, le restan va-
lor estético al edificio.

Unfrente integral estd
sometido a exigencias clima-
ticas mayores que lasde un
simple muro tradicional. Los
fendmenos naturales que es
preciso considerar para un
buen disefo de fachada son:

-Luz solar Las radiacio-
nes solares pueden produ-
cir deterioros en los mate-
riales expuestos y por otro
lado la penetracion descon-
trolada puede causar au-
mentos indeseables en la
temperatura interior.

- Temperatura: La fluc-
tuacién térmica, es decir, la
dilatacion y contraccion de
los materiales componentes
delfrente integral deben ser
controlados. Es necesario
realizar un analisis cuidado-
so para verificar el pasaje de
energia caldrica (ya sea por
pérdidaeninviernooganan-
Ciaenverano)

-La proporcion entre su-
perficie opaca y vidriada es
definitoria para el disefio
adecuadode unfrenteinte-
gral.Los llamados «puentes
térmicos» son los causantes
de fugas térmicas que se
minimizan utilizando las
técnicas y materiales ade-
cuados.

-Agua: El agua en for-
ma de lluvia, nieve, vapor y
condensacion es uno de los

problemas a resolver.Elagua
de lluvia presionada por el
viento puede penetrar por
pequenisimas aberturas,
trasladarse dentro del muro
y aparecer en el interior del
edificio en lugares desvincu-
lados con el lugar de la en-
trada del agua. Los materia-
les que integran un frente
integral son impenetrables
alagua por lo tanto las zonas
vulnerables son las uniones
y areas de sellado.

- Viento: _Produce im-
portantes tensiones en el di-
sefo estructural del edificio.
Las cargas producidas por el
viento definiran las caracte-
risticas y dimensiones de los
bastidores, paneles y vidrios.
También influye en el movi-
miento del frente y afecta el
sellado de las uniones y an-
clajes a la estructura princi-
pal.Las rafagas hacen queel
agua desafie la gravedad y
se distribuya en toda la su-
perficie de la fachada.

- Gravedad: Las fuerzas
naturales que debe soportar
un frente integral son dina-
micas yvariables, salvola gra-
vedad que es constante y
estatica. Si bien los materia-
les que constituyen lafacha-
da son livianos es indispen-
sable tener en cuenta como
las deformaciones de la es-
tructura del edificio, a través
de los anclajes, influyen en
la estabilidad dimensional
delfrente integral.
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ELEMENTOS QUE LA
INTEGRAN

1- ESTRUCTURA POR-
TANTE

MULLIONS O COLUM-
NAS

Son los elementos verti-
cales de la estructura portan-
te del sistema. Existen dife-
rentes tipos, en cuanto a for-
may aespesor, que se estan
comercializando en el mer-
cado.Ladiferencia estadada
por los momentos de iner-
cia que ofrecen cada uno de
ellos y la forma como se an-
clan ala estructura portante
de hormigon del edificio.

TRAVESANOS

Son los elementos hori-
zontales delaestructura por-
tante del sistema. Forman,
junto a los mullions, la reti-
cula gque contiene a los pa-
fios vidriados. Segun las di-
mensiones del pafio a col-
gar, pueden o no llevar re-
fuerzos metalicos en su in-
terior,lo que garantiza lano
deformacion de los mismos
por el peso propio del vidrio.

ANCLAJES

Aunque quedan ocultos,
son la parte fundamental de
los sistemas.Si una Fachada

Integral Liviana no esta co-
rrectamente anclada, de
nada sirve calcular momen-
tos deinerciay presiones de
vientos. El anclaje debe so-
portar el peso propio del sis-
tema: mullions, travesafos y
pafos y, a la vez, transmitir
correctamente estos esfuer-
zos a la estructura portante
de hormigén del edificio.
Acttia como fuelle, y debe
absorber las dilataciones y
movimientos propios de uno
y otro material. Los anclajes
deben si o si calcularse, vy
deben ser previstos al mo-
mento de realizarse la es-
tructura de hormigdén. Mu-
chos profesionales o carpin-
teros, con el fin de ahorrar,
los colocan con tacos tipo
Fisher, lo cual es empezar a
tener problemas.

2- CERRAMIENTO O PIEL

Los sistemas de Piel de
Vidrio y Vidriado Estructural
utilizan pafos fijos, vidriados
odealuminio que, en gene-
ral, se colocan en los ante-
pechos odintelesy,pafios de
abrir vidriados, que son del
tipo desplazable con tijeras
de apertura total o de aper-
turalimitada.

" ARRA c
CORRALON

En los otros sistemas
mencionados es posible uti-
lizar cualquier tipo de aber-
tura, ya que los panos son
independientes del sistema
estructural y permiten inser-
taraberturas corredizas o de
abrir,

Cualquier abertura que
se coloque dentro de las fa-
chadas, debe cumplircon las
normas IRAM que se citan a
continuacion:

»Estanquidadal agua de
los cerramientas exteriores:
Norma IRAM N° 11.591.

«Infiltracién de aire a tra-
vés de cerramientos exterio-
res: Norma N° 11.523.

* Resistencia de los ce-
rramientos exteriores a las
cargas de neutras: Norma
N°11.590.

3- JUNTAS Y ELEMEN-
TOS DE ACCIONAMIENTO

Existen otros elementos
que terminan de conformar
lo que es ese sistema, y que
son fundamentales porque
aseguran la hermeticidad de
la obra.

BURLETES

Se utilizan para fijar el vi-
drio en las aberturas y para
el contacto de las aberturas

Materiales de construccion
Produccion de mezcla y blogues vibrados

(042) 25 15 94

e-mail: corralon@adinet.com.uy

Maldonado - Aparicio Saravia c/ Tacuarembo
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con la estructura portante
del mismo. Se realizan en
EPDM, y lo importante es uti-
lizar perfiles que aseguren la
continuidad del burlete, so-
bre todo en el armado.

SELLADORES

Cumplen un papel fun-
damental en los vidriados
estructurales, ya que sopor-
tan y fijan el vidrio a la es-
tructura portante. En los otros
sistemas ayudan a obtener
la estanquidad y la hermeti-
cidad de las aberturas. Ac-
tualmente, existen en el
mercado infinitas variedades
de selladores que permiten
conectar vidrio con aluminio,
aluminio con mamposteria,
vidrio con vidrio, etc.

PRESILLAS

Son elementos metali-
cos que sefijan alos mullio-
nsy que permiten colgar las
hojas fijas o de abrir. Deben
soportar todo el peso de la
hoja, por lo que se reco-
mienda especificar en los
pliegos a aquellas que se dis-
tingan por la robustez en el
disefio.

detalle 1

ACCESORIOS PARA LA
APERTURA DE LOS PANOS
DE ABRIR

Cada empresa que co-
mercializa un sistema de fa-
chada especifica, segun ma-
nual, los accesorios que de-
ben llevar los pafios de abrir.
Se aconseja consultar sus
manuales.

JUNTAS DE DILATA-
CION

Los sistemas prevén jun-
tas de dilatacidn, ya que el
aluminio o el hierro poseen
grandes coeficientes de di-
latacion y es necesario ab-
sorber las diferencias para
que no estallen los vidrios o
no se deformela estructura
portante de la fachada. Estas
juntas son disefiadas porlas
empresas juntamente cuan-
do se disefia el sistema, y es
necesario respetarlas. Invo-
lucran el contacto entre
mullion y hormigén, entre
mullion y piel, y entre basti-
doryvidrio.

CLASIFICACION SEGUN
EL TIPO DE FACHADA

1) FRENTE INTEGRAL
Fue el pionero de los sis-
temas mas actuales. La es-

tructura portante de lafacha-
da, de metal, esrobustay to-
talmente visible desde el ex-
terior. En este sistema la di-
ferencia la marca la profun-
didad del vidrio, que respec-
to al mullion puede ubicar-
se afilointerior,a eje o afilo
exterior del mullion.

{(Ver detalle 1)

2) PIEL DE VIDRIO

El cerramiento o piel
pasa por delante de mullio-
nsy travesanos de poco es-
pesor.Admite sélo el uso de
panos fijos y pafios de abrir
de tipo desplazable. Se ca-
racteriza por tener muy
poca vista de metal hacia el
exterior,ya que solo seve el
bastidory marco delas aber-
turas. (Ver detalle 2)

3) VIDRIADO ESTRUC-
TURAL

No se ven desde el exte-
rior ni mullions ni travesanos,
ni los marcos metélicos de
panos fijos y aberturas. Esto
significa que el metal no se
ve desde el exterior.La ima-
gen que se obtiene es la de
una caja de cristal sostenida
por una estructura portante,
que solo se ve desde el inte-
rior.Dependiendo del espe-
sor de la estructura se po-

s

detalle 2
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detalle 3

dran realizar parios de menor
o de mayor dimension. Los
vidrios pueden pegarse con
silicona estructural y en algu-
nos casos con cinta doble faz.
(Verdetalle 3)

CLASIFICACION SEGUN
ELTIPO DE MONTAIJE

1) MONTAJETRADICIO-
NAL

Se colocan primero los
anclajesen elhormigén, lue-
golos mullions y finalmente
los travesafos y pafnos, tanto
fijos como de abrir.En gene-
ral, los mullions se colocan de
arriba hacia abajo ylos pafios
y travesaios de abajo hacia
arriba, cuidando muy bien el
plomo de sistema con res-

pecto a la estructura. Este
montaje es el que se utiliza
en lamayoria de los sistemas
en plaza. Requiere conti-
nuos controles en obra y

permite una mayor flexibili-
dad, loque en algunas obras
puede seruna ventaja.

2) MONTAJE EN PANE-
LES O FRAME

El panel serecibe enobra
con mullions, travesafios y
pafosincluidos, y sefijaalos
anclajes existentes. Su carac-
teristica mds relevante esla
velocidad en el montaje yel
control de calidad en taller.
Es un sistema que requiere
un gran nivel de precisionen
cuanto a tolerancias de la
obra humeday de la carpin-
terfa propiamente dicha.

LADRILLOS, PLAQUETAS Y
TEJUELAS PARA REVESTIMIENTO
ALQUILER DE MAQUINAS HETRUEXGAVADDRAS

FLETES

~ CELIAR 3000 - Tel.: (598-2) 513 0661 Telefax; (598-2) 913 0664 - e-mall: radsuar@adme com.uy - Montewden Uruguav
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Invitado

Arg. Eliseo Cabrera*

* Docente y Director de
Eliseo Cabreray Asociados

empresa de Arquitectura
www.cursos.eliseccabrera.com

aire comprimido

iChau tanque!

La alternativa de los sistemas presurizados

Atodos los multiples es-
quicios de fachada de mis ti-
midos intentos de hacer ar-
quitectura realizados en los
primeros afios de la carrera
le faltaban cosas, a algunos
lachimenea de la estufa que
estaba declarada en planta,
en otros una abertura que no
coincide con el lugarindica-
do, a veces un balcén no te-
nia la sombra adecuada,
pero invariablemente en
NINGUNO de ellos aparece
eltanque de agua arriba del
techo.

Ante la segura eindefec-
tible pregunta del docente
sobrelaausenciadel tanque
la respuesta era: -ah!! pero
desde la calle no quiero que
sevea-oen sudefecto—no,
lo que pasa es que estd atras
de esta pared para que no se
vea, ho pensé que tuviera
que estar tan alto-.

Como me hubiera gusta-
do enaquelmomento haber
podido decir, - No, lo gue su-
cede es que puse un sistema
presurizado y no necesito tan-
que arriba.-

hidrosfera

salida

entrada

motor

No recuerdo bien en
qué momento pero en el
curso de Sanitaria dieron
como un tema «bombas hi-
droneumaticas» como una
solucion existente en plaza
pero de un costoimportan-
tey desdealli las cosas evo-
lucionaron hasta que hoy
podemos decir que el costo
de unsistema presurizado es
muy accesible.

Por esto es que me deci-
di a escribir unas lineas res-
pecto al tema «sisternas pre-
surizados». En primer lugar,
sistemas presurizados son
todos ya que, como es sabi-
do, paraque corrael aguaa
través de las caferias tiene
que existir una fuerza/pre-
sion que la mueva, en una
toma directa del medidor de
OSE esa fuerza viene gene-
ralmente de laalturaalaque
se encuentran los tanques
de reserva de la ciudad (Ce-
rrito de la Victoria y edificio
de la OSE), en un sistema
derivado proviene de la al-
turadeltanque, ese que des-
de el punto de vista de la
sanitaria uno siempre quie-
re subir un poco mas pero
desde el proyecto lo quiere
bajar. Por eso vale la aclara-
cién de que cuando nos re-
ferimos a «sistemas presuri-
zacdos» hablamos de presu-
rizados mediante la accion
mecanica de una bomba,
hablamos de energia cinéti-
ca proveniente de un motor
ynodela atraccion de la tie-
rra (recordemos a Newton)

Side bombas setrata, en-
tonces comencemaos por ex-
plicar sucintamente el fun-
cionamiento de una bomba
hidroneumatica.

Labomba en simismaes
una bomba centrifuga tradi-
cional, pero que en vez de
mandar el agua aun tanque
superior la impulsa a entrar
a una <hidrosfera neumati-
ca» 0 sea a una esfera que
tiene agua y aire separadas
por una membrana, de
modo tal que, cuanto mas
aguaingresa mas se compti-
me el aire del compartimien-
toneumatico. A su vezel sis-
tema tiene un presostato que
al detectar un aumento en
la compresion del aire detie-
ne el funcionamiento de la
bomba dejando al sistema
«stand by» pero con energia
eldsticaacumulada en el aire
que estd comprimido. Cuan-
do se demanda agua, se
transforma esa energia elas-
tica del aire comprimido en
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energia cinética o movi-
miento, lo que hace que an-
tes de prenderse la bomba
el agua se pone en movi-
miento, y obviamente al ba-
jar la presién del aire el
presdstato enciende el equi-
po de bombeo dando asiini-
cioalciclo de abastecimien-
todirecto del motor. Unavez
que el usuario cierra el grifo
la bomba prolonga su fun-
cionamiento hasta recuperar
la carga de aire comprimido
para que vuelva a quedar
«stand by».

Con el desarrollo de
la tecnologfa se ha logrado
reducir el tamaio del equi-
po de presurizacién hasta
hacerlo tan pequefio que
para unainstalacién domici-
liaria la «<hidrosfera neumati-
ca» es del tamano de una
pelota de tenis.

Esclaro entonces que
con estos equipos no se ne-
cesita poner un tanque su-
perior para tener buenos re-
sultados aungue siempre es
IMPRESCINDIBLE la coloca-
cidn de untanque inferior de
bombeo ya que la red de
agua potable nuncadebe ser
sometida a efectos de suc-
cién. Enun andlisis primario
la Unica desventaja del sis-
tema son los cortes de ener-
glaeléctrica, en segundo tér-
mino podriamos poner el
mantenimiento de los equi-
pos aunque en realidad esto
es muy relativo ya gque ex-

ceptoenlos casos en que se
realizatoma directadelared
es mas econdmico el man-
tenimiento de este sistema
que el tradicional tanque de
agua elevado.

En la etapa de calcu-
lo delos equipos, es impor-
tante conocer los requeri-
mientos de altura manomé-
tricaolo que eslo mismola
presion en mca (metros co-
lumna de agua) necesariay
los caudales ya que las bom-
bas entregan una determi-
nada presién para un deter-
minado caudal existiendo
una relacion inversamente
proporcional entre el caudal
ylaalturamanomeétrica, dan-
dolugar a una gréfica de fun-
cionamiento dela bomba

En esta tabla de una
bomba marca GRUNDFOS
tomemaos por ejemplo el
modelo MQ 3-25

Altura manomeétrica (en metros columna de agua)
13 15 20 25 30 35 40 43
MQ3-25 3150 2570 1610 0
MQ3-35 3900 3700 3000 2400 1500 300 litros/h
MQ 3-45 4000 3500 3000 2400 | 1700 900 400
Para una altura manomé- usada en los cursos de sani- presion de la bomba,

trica de 15mca brinda un
caudal maximo de 2570 I/h
o lo que es lo mismo 0.71 1/
5, 5l tomamaos en cuenta que
una vivienda tipo con dos
barios y cocina tiene un gas-
to de 0,5 I/s esta bomba es-
taria adecuada para ello y
deberiamos disefar la red
para una presion disponible
de 15mca como maximo.
Enlafiguraadjuntase
muestra una planilla de cal-
culo de rozamiento+altura

taria para arquitectos que se
brindan regularmente por
Eliseo Cabrera & asociados

En este ejemplo se abas-
tece una vivienda tipo con
la bomba elegida antes en
forma eficiente dejando una
presion de servicio de 2,68
mca.

Recordemos que la ex-
presion general para un pre-
calculo de la tuberia es
Pb>Proz+h+Ps donde Pb=

Proz=presidon perdida por
rozamiento, h=altura
geométrica de latoma com-
prometida respecto a la
bombay Ps=Presion de ser-
vicio o presién residual.

En la parte superior del
cdlculo se establecen los tra-
mos y los respectivos cauda-
lesy longitudes de canerias,
en esta misma parte del gra-
fico se ingresan los didme-
tros de tuberias, en este caso
se optd por tuberias de ter-
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mofusion de didmetrointe- | presiones en cadanudode | masqueaceptableyaquela
rior 15mm pordltimoenlos | laredendonde seobservan presién de servicio reco-
nudos se ingreso lacotade | 15mcaen el nudo 1 (salida | mendada no puede nunca
cada uno de ellos y abajo a de la bomba) y 2,68mca en ser menor a Tmeca.
la derecha se observan las nudo 4 (la ducha) lo cual es
APLIGACION DE HAZEN-WILLIAMS =120
CALCELO DE PERDIDA DE CARGA
N° dle tramo n=(lis) B=(m 3s) L peal Ltotal | almm} o0m) J(mfm} J*l(mea)
12 0,50 0,0005 5 6,75 15 0015 | 090447044 6,11
73 0,30 0,0003 8 4,05 15 0015 | 0,35163965 142 1,697649
34 0.20 0,0002 12 16,2 15 0,016 | 0,16603718 2,60 1,131766
DIAGRAMA DE PRESIONES EN LOS DISTINTOS NODOS
INGRESAR COTAS REFERIDAS A O Y PIEZOMETRICA DE INICIO 3
NCDO COTA PIEZOM TPRESION o
1 0 15 15,00
2 0 8,89 8,88
3 0 747 747
4 2,1 4,78 2,88
9 4,78 4,78 0,00
(] 4,78 4,78 0,00
7 4,78 4,78 0,00
8 4,78 4,78 0,00
1 4,78 4,78 0,00
10 4,78 4,78 0,00
11 4,78 4,78 0,00
12 4,78 4,78 0,00 =
3 L 3]
nimera Zl:l 2 :
simultaneidad 22,9415734
100/raiz{n-1)
16,00 500
1400 —
1200 —
10,00 — !W
800 — (SEE IE ) | Serfel |
ﬁ ]
600 — —— —
|
400 1 —_
2,68
200 — —
000 000 000 000 000 080 ©00 000
0,00 I : : j
1 2 8 4 5 6 7 8 s 1w 1 12
SISTEMA DE
LA CALIDAD
CEATIFICADO
Allll.—.i & A@@EM@@BE@ o
g lﬂﬁ%
- e (1 #
INSTALACION .- MANTENIMIENTO - SERVICE oot
Alfa Ascensores S.A. Juan Cabal 2513 Telefax: 487 7768 Montevideo - Uruguay
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Invitado

Daniel Bulmini
Especialista en construccion
y mantenimiento de
piscinas

El imprescindible mantenimiento de

Sibien el mayor nivel de
preocupacion, respecto al
mantenimiento de las pisci-
nas, se daal arribo de la tem-
porada estival, es mas que
importante pensar en ellas
durante todo el afio afin de
poder disfrutarla en las me-
jorescondiciones.

En ese sentido se hace
imprescindible establecer
un mantenimiento periddi-
co, tanto delaestructura (en
caso de piscinas construidas
en el lugar), como también
del agua y del equipamien-
to en general.

Aca les proponemos al-
gunas sugerencias acerca de
mantenimientos minimos
asi como algunas soluciones
a problemas comunes que
surgen con el uso de la pis-
cina.

Ademas de estas medi-
das serd muy importante el
mantenimiento periodico
que se realice en la bomba,
los filtros, etc. Esto redunda

las piscinas

en una mayor vida util del
equipamiento generando
en el largo plazo un ahorro
significativo.

1.PH

MedirelpH al menos 1 vez
por semanga.

El valor del pH del agua
delapiscina debe estar com-
prendidoentre 7,2y 7,6. Asi
se evitan los «ojos rojos» y se
logra una mayor eficiencia
en el uso del cloro. Si esta
mas alto o estd mas bajo, el
cloronoactua.

Si es necesario, use un
productoincrementador de
pH o un producto reductor
de pH.

Alagregaraguanuevaa
la piscina analice el pH y el
cloroy ajustelos.

2.Cloro

El cloro mantiene limpia
y cristalina el agua. Su fun-
cién es destruir microorga-
nismos como bacterias, hon-
gos, etc. :

Controle el nivel de clo-
roal menos 1 vez por sema-
na en verano. Debe mante-
nerseentre 1y 1,5 partes por
millén (p.p.m.).

Dupligue ladosis de clo-
rocuando haya llovido osila
piscina la ha usado mucha
gente.

Cuidado de que no le
caiga el cloro sobre la ropa
al echarlo porque quedara
una mancha blanca o rosa-

da. Use ropa detrabajo. Sicae
cloroen laropa, viertainme-
diatamente un chorrito de
alcohol sobre la mancha.

No tire las pastillas de clo-
rodirectamente a la piscina
porgue «gquemar la pintura
del fondo y deja manchas
blancas.

3. Algas

La formacion de algas
causa agua verde y superfi-
cies resbaladizas.

Cuanto mas tiempo tar-
de en tratarlas, mas dificil
serd eliminarlas.

Anadasemanalmentela
dosis apropiada de antialgas
para mantener limpia el
agua.

Afiada antialgas cada vez
gue entre agua nueva a la
piscina. Elagua nuevasin tra-
tar es mas propicia a crear
algas que la que tiene ya la
piscina.

4, Floculantes

Elagua de las piscinas se
pone turbia por algas, polvo,
sales, elc. y estas particulas
son de un tamano tan pe-
quefio (coloidal) que no son
retenidas por la arena de la
depuradora.

Parasueliminacién estan
los floculantes. Lo que hace
esaumentareltamafode las
patticulas coloidales en sus-
pensiony provocar su decan-
tacion alfondo dela piscina,
siendo entonces facil sacar-
las con el limpiafondos.
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Cuando afada floculan-
te, no permita el bafio hasta
haber pasado el limpiafon-
dos. El floculante (Sulfato de
Alimina) no es téxico, pero
mejor es no estar en contac-
toconél.

5. Filtrado en el man-
tenimiento de piscinas

Comoregla general, deje
labombafuncionando todos
los dias en temporada de
bafio desde las 10 de la ma-
fiana hasta el atardecer.

Si estd corrigiendo un
problema de algas o turbi-
dez, que se quede funcio-
nando durante la noche
también.

Realice SIEMPRE las aper-
turas y cierres de valvulas
con labomba parada, aligual
que los cambios de posicion
de lavélvula selectora.

Una a dos veces por se-
mana limpie los filtros de
arena.

Cuando la presidn en el
filtro haya subido por enci-
ma de 1,3 Kg./cm? significa
gueesla hora de unlavado.
Con el lavado a contra-co-
rriente se consigue invertir
el sentido de circulacion del
aguaenelfiltroy conello se
expulsa al desagie las ma-
terias filtradas.

No olvide la limpieza del
prefiltro (el canastillo).

La arena del filtro se
debe cambiar cada 3 6 4
afos (dependiendo del uso
delfiltro.

Algunos problemas y
sus soluciones

-Cuando aparecen algas

-Regular el pH entre 7,2
y 7,6 con incrementador o
reductor de pH.

-Tratamiento de choque
con cloro liquido.

-8 horas después de rea-
lizado el tratamiento de cho-
que, cepille las paredes y el
fondo dela piscina.

Ponga la valvula del fil-
tro en «VACIADO» y succio-
na las algas muertas con el
limpiafondos mandando el
agua directamente al des-
ague.

- Ponga la vélvula del fil-
troen posicion de «LAVADO»
paraque lave laarena.

- Aumente la dosis diaria
de cloroyalguicida.

-pH superiora8.

-Aguadura.

-Mala filtracién,

Compruebeel estado de
funcionamiento delfiltro.

- Sitde el pH entre 7,2 y
7,6 con un producto reduc-
torde pH.

- Mantenga el cloro en-
tre 1y 1,5 ppm.

- Por la noche, con el fil-
tro detenido, agregue flocu-
lante. A la mafana siguien-
te, todas las particulas se ha-
bran depositado en el fon-
do.

-Ponga la vélvula del fil-
tro en «VACIADO» v pase el
limpiafondos.

- Filtre durante varias ho-
rasy luego haga un LAVADO
delaarena.

- Si el agua tiene un alto
nivel de dureza, anada algun
producto Antical.

Presencia de sales origi-
nadas por una bajada en el
nivel de pH del agua.

- Sales de cobre = azul/
verde

- Sales de hierro y de
manganeso=marron

Ajuste el pHentre 7,2 y
7,6 con un producto incre-
mentador o reductor de pH.

- Efectiie un tratamiento
de choque con cloro liquido.

- Por la noche, con el
agua en reposo, agregue un
decantador y déjelo actuar
hasta lamafana siguiente.

-Con elfiltro en posicién
«VACIADO» pase el limpia-
fondos para retirar las parti-
culas que se habran deposi-
tado en el fondo, vertiendo
toda la suciedad por el des-
ague,

- Ajuste nuevamente el
pHentre 7,2 -7,6.

Seirritanlos ojosy/ola
piely el agua desprende un
desagradable olor a cloro

-Presencia de cloraminas
v bajo nivel de cloro libre.

-Ajusteel pHentre 7,2y
7,6 con un producto incre-
mentador o reductor de pH.

- Realice un tratamiento
de choque o use un produc-
toclorado.

- Mantenga el nivel de
cloroentre 1y 1,5 p.p.m.

- Pase el limpiafondos y
filtre el agua durante todo 1
dia.

El agua irrita los ojos,
blanquealos tejidos y fos ca-
bellos pero NO desprende
mal olor

Exceso de cloro libre.

- Disminuya la dosis dia-
ria de cloro, hasta alcanzarun
nivel entre 1y 1,5 p.p.m.

El agua tiene espuma

Concentracion excesiva
dealguicida.

Desperdicios orgdnicos
enelagua: crema bronceado-
ra, sudor, etc...

- Evactie una parte del
agua por el desagiie corres-
pondiente (seglin sea nece-
sario) y rellene con agua
nueva.

- Con el equipo defiltra-
cion en posicion de «RECIR-
CULACION» efecttia un tra-
tamiento de choque.

-AjusteelpHentre 7,2y
7,6 y el nivel de cloro libre
entre 1y 1,5 partes por mi-
16N (p.p.m.).

- Utilice un producto al-
guicida sin espuma.

Por ultimo recomendar
el mantenimiento de los
equipos por parte de perso-
nal idéneo para asegurarsu
vida atil

Bombas, filtros, cloro, servicio técnico, mantenimiento y reparaciones.

Tel: 696 51 12 E-mail: piscinés@piscinas.c.om.uy
www.piscinas.com.uy
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DOCOLTRONIC - DOCOLELECTRIC

DOCOL, unadelas mar-
cas mas prestigiosas del
mundo en productos de
alta tecnologia, cumple el
proximo 27 de agosto 50
afnos de trayectoria. Ubica-
da en Joinville, estado de
Santa Catarina, Brasil, cuen-
ta con un pargue industrial
de 600 mil metros cuadra-
dos de los cuales 30 mil son
de &rea construida, ocupa
mas de mil operarios y rea-
liza exportacionesa mas de
30 paises.

Es reconocida porla ex-
celencia de sus productos
donde destacan: Valvulas
de Descarga, productos
Ahorradores de Agua de la
linea Docolmatic y Griferia
Sanitaria.

En su continuo desarro-
llo de nuevos productos
que ayuden a racionalizar
el consumode aguahalan-
zado al mercado mundial,

Economia y calidad

los grifos Dacoltronicy Do-
colElectric, dentro de sus
principales caracteristicas
destacamos: funciona sim-
plemente con la aproxima-
cidn delas manos en el cam-
po de deteccidn del sensor,
la salida de agua seinterrum-
pe automaticamente aproxi-
madamente a los 2 segun-
dos después de retirar las
manos, posee ademas dispo-
sitivo antivandalismo el cual
asegura lainterrupcion dela
salida de agua después de
un minuto de salida constan-
te. Este grifo, con el sello de
calidad que la empresa nos
tiene acostumbrados, goza
ademas de un excelente
precio el cual lo sorprende-
ra.

Las caracteristicas técni-
cas son:rango de presion de
2 a 40 m.c.a., conexion de
RV%», tension de valvula so-
lenoide de 12 Vcg, la sensi-
bilidad del SENSOR medida
en laboratorio es de 280mm.
Se suministra en termina-
cidn cromo y se recomien-
da, al igual que para todos
los productos de la linea
DOCOL, no utilizar produc-
tos abrasivos en su limpieza,
sino apenas una franela y
agua con jabén neutro.

Debemos tomar con-
ciencia de la disminucién en
el consumo de agua que re-
presentan los productos
Docolmatic los cuales no
solo ayuda a que un recurso

finito y agotable sea prote-
gido, sino la ECONOMIA que
supone para los usuarios de
los mismos.-

En Uruguay todos los
productos DOCOL son re-
presentados por Suprasur
Equipamiento Sanitario, con
su casa central en Montevi-
deo, Dr. Salvador Ferrer Se-
rra 1928, telefax 401 9184y
402 2596.-

Nuestro compromiso
constante es con la calidad.
Brindar un servicio alos usua-
rios y profesionales, esfor-
zandonos cada dia por man-
tenernos en una continua
evolucion.
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Cemento de albanileria

DEFINICION
Y CARACTERISTICAS:

El cemento de albaiile-
ria Ancaplast esfabricadoen
laR.0.del Uruguay por la Di-
vision Pértland de ANCAP en
sus plantas de Minas y de
Paysandu, y distribuido por
Cementos del Plata S.A.

Setrata de un conglome-
rante hidraulico que contie-
ne en su composicion
clinker de cemento portland
y material calcareo de gran
finura, (NO cal), junto a adi-
ciones especiales, que ha
sido formulado especifica-
mente para los usos siguien-
tes, enlos cuales reemplaza
con notorias ventajas a las
mezclas tradicionales de cal
y cemento portland:

®m Submuraciones y ci-
mientos

B Mamposterias

B Contrapisos de cascotes
odeagregados livianos

B Revoques gruesos exte-
riores o interiores

B Carpetas de nivelaciony
de asentamiento de pisos

m Alisados bajo techados
asfélticos

NO debe ser utilizado
para usos no recomendados,
en particular para aplicacio-
nes estructurales de ningun
tipo, como vigas, losas, co-
lumnas, etc.

Se elabora bajo la norma
UNIT 984, superando siste-
maticamente de manera
holgada sus requerimientos.

PRESENTACION:
Bolsas de 40 kg de peso
neto.

VENTAJAS:

Para los usos recomen-
dados, las mezclas prepara-
das con cemento de albani-
leria Ancaplast presentan las
siguientes ventajas frente a
las mezclas tradicionales
con caly cemento Pértland:

@ Mayores plasticidad y tra-
bajabilidad debido asugran
finuray a sus aditivos plasti-
ficantes.

® Mejor adherencia en
mamposterias y revoques
gruesos.

@ Mayor resistencia a las
variaciones térmicas, gracias
a sumayor capacidad de in-
corporacion de aire,

@ Menor costo, debido al
menor tiempo de prepara-
cion de los morteros y, fun-
damentalmente, a la posibi-
lidad de una mayor dosifica-

cion de materiales de bajo
precio.

RECOMENDACIONES
GENERALES:

Los materiales utilizados
enlas mezclas con Ancaplast
deben ser de buena calidad,
libres de impurezas.

El agua para la prepara-
cién debe ser potable.

La cantidad de agua a
usar puede variar segun la
naturaleza, granulometria y
humedad de los demas ma-
teriales empleados.

Se recomienda usar la
menor cantidad de agua
compatible con la trabajabi-
lidad de la mezcla.

No se deben agregar
otros aglomerantes, como
cemento portland o cal.

Ancaplast retine las pro-
piedades de cualquier com-
binaciéon posible de ellos, lo
que los hace innecesarios,
antiecondmicos y, a veces,
perjudiciales.

Tampoco se debe agre-
gar polvo de ladrillos, pues
la plasticidad que se preten-
deaportar conel mismo esta
sobradamente garantizada
por Ancaplast.

Ancaplast brinda, paralos
fines recomendados, una
mezcla homogénea de gran
calidad, con excelentes gra-
dos de adherencia, plastici-
dad ytrabajabilidad, imposi-
bles de alcanzar con los mor-
teros tradicionales,
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EJEMPLOS DE APLICACION - DOSIFICACIONES

| aplicacion | Mortero | Proporcion | Cant./m2 | _Unidad

Concal y e 2l Kg.
1/4 cemento 38.4 Kg.
Cimientosy cenento 4arena 0.515 m3
contrapisos de partiand 6 cascote 0.770 m3
hormigén de . Total :
cascotes Con cemento 1 Ancaplast 105 Kg.
de albaiileria <+ arend 0.450 m3
Ancaplast ~ 8cacote ~0.900 m3
- ol L e :
| plicacion | Mortero | _Proporcién | Cant. /m2 | Unidad |
1 cal 7.3 Kg.
Paredes de Concaly 1/2 cemento 7.5 Kg.
15cm de cemento Jarena 0.035 m3
espesor portland Ladrillos 60 unid.
de ladrillos __Total - o
comunes Con cemento 1 Ancaplast 7.7 Kg.
(de campo) de albanileria 5arena 0.045 m3
Ancaplast Ladrillos 60 unid.
. dotdl . -
m Proporcion | Cant. /m2 Unidad
Con caly 1 cal 3.4 Kg.
Paredes cemento 1/2 cemento 3.5 Kg.
'de canto” portland 3arena 0.016 m3
daladliiion Ticholos 20 unid.
huecos CEE A =
{ticholos) Con cemento 1 Ancaplast 3.8 Kg.
de albanileria 5arena 0.020 m3
Ancaplast Ticholos 20 unid.
SRR - —
m Proporcion | Cant. /m2 Unidad
Con caly 1 cal 1.5 Kg.
Paredes ESTABITG 1 cemento 3.3 Kg.
de20cm portland 6arena 0.015 m3
de espesor Bloques 12.5 unid.
de bloques ol '
de cedmento Con cemento 1 Ancaplast 4.75 Kg.
& T 3arena 0.013 m3
20x20x40 d??]l?: nlgc;:trla Bloques 12,5 unid.
P . Tetal | | Ll '
Mortero Proporcion | Cant. /m2 Unidad
Concaly 1 cal 3.6 Kg.
Revoques cemento 1/4 cemento 1.85 Kg.
gruesos portland _ "_"?ay_e_n_a__ _ 0.01_7 m3
de espesor . ol e
1.5cm Con cemento 1 Ancaplast 3.8 Kg.
de albahileria 5arena 0.020 m3
Ancaplast e :
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Cant./m2_| _Unidad

Con caly 1 cal g.

Carpetas cemento 1/4 cemento 2.45 Kg.

danivelacidn portland 3arena 0.025 m3
oalisado Total

bajo techado Con cemento 1 Ancaplast 5.065 Kg.

asfaltico dealbanileria 5arena 0.025 m3
Ancaplast Total

La preparaciéon a mano
debe realizarse sobre suelo
impermeable para evitar la
pérdida de agua por absor-
cion del terreno.

En la preparacion a ma-
quina pueden ser utilizadas
moledoras, hormigoneras,
mezcladoras o batidoras, no
recomendandose las prime-
ras para el caso de mezclas
con cascotes. La maguina
debe contener previamen-
te una parte del agua de
amasado, colocandose lue-
gouna partedelaarena, An-
caplast, el restodelaarenay
elresto delagua, esta ultima
demaneragradual.

Para obtener una plasti-
cidad 6ptima se debe mez-
clar entre 3 y 4 minutos, y
nunca mas de 5 minutos.

En casos de elevadatem-
peratura ambiente, los con-
trapisos, carpetasy revoques
deben ser protegidos para
permitir su correcto curado.

Al igual que con cual-
quier otro producto pulveru-
lento (cales, cementos, etc.)
se recomienda el uso de
guantes y de mascarilla res-
piratoria ala vez que;

@ Evitar la formacion de
nubes de polvo.

@ Evitar el contacto con la
piel.

@ Evitar lainhalacion.

VIRTUDES ESPECIFICAS Y
CONSEJOS PARA CADA
APLICACION:

Submuraciones: El uso
de Ancaplast para esta apli-
cacion requiere de la parti-
cipacion de un profesional
para determinar el tipo y las
dimensiones de la mismaen
funcion de las cargas a so-
portar.

Contrapisos y cimientos
de hormigdn de cascotes:
No utilizar moledoras sino
hormigoneras o mezclado-
ras para evitar la rotura del
cascote a dimensiones de-
masiado pequenas.

El cascote debe estar li-
bre de impurezas. El suelo
debe ser mojado antes de
colar el mortero en su sitio.

Contrapisos o rellenos
con agregados livianos: Mo-
jar previamente la arcilla y
empastar el cemento de al-
banileria Ancaplast usando
una cantidad minima de
agua.

Mamposterias de blo-
gues, ladrillos o ticholos: Las
de ladrillos comunes o de
campo con Ancaplast permi-
ten paredes sin estructura
independiente de hasta un
pisode altura.

La mayor plasticidad y
adherencia de la mezcla fa-
cilitan la colocacién de las
piezas sin golpearlas.

En todos los casos mojar
las piezas unas cuatro horas

antes de colocarlas en la pa-
red.

Revoques gruesos: Los
exteriores requieren una
capa aisladora previa con
mortero hidréfugo.

Ancaplast contiene plas-
tificantes y presenta una gran
capacidad de incorporar
aire, obteniéndose asi mor-
teros de gran trabajabilidad
y extensibilidad para su apli-
cacion en los revogues.

Finalizados estos, deben
ser «peinados» para mejorar
la adherencia de las termi-
naciones como enlucidos a
la cal, yeso, materiales de
frente, etc.

Sinembargo, no se «pei-
naran» para la colocaciénde
azulejos o piezas ceramicas.

Carpetas de nivelacion o
asentamiento de pisos: Pre-
senta las mismas virtudes
que para el caso de revo-
ques, facilitando la extension
y emparejamiento.

Las carpetas obtenidas
con Ancaplast permiten lue-
go clavar o pegar piezas de
parquet o adherir ceramicos,
mosaicos, etc.

Carpetas alisadas bajo
techados asfalticos: La me-
nor permeabilidad de estos
morteros genera una venta-
jaimportante para este uso.
Ademas debe tenerse en
cuenta la mejor trabajabili-
dad yacitadaylaincorpora-
cion de burbujas de aire, que
protegen al mortero de las
grandes variaciones térmi-
cas.
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" productos

ACTIVE SYSTEM
Sistemas de presurizacién DAB

Presentamos los siste-
mas de presurizacion fabri-
cados por DAB Pumps de
ltalia para solucionar los pro-
blemas de baja presién de
agua.

El ACTIVE SYSTEM es
una unidad bomba/control
disefiado, fabricado y testea-
do por DAB para ofrecer una
solucién integrada, facil de
instalar y absolutamente
confiable, para el suministro
de agua potable en uso do-
meéstico o cualquier otra apli-
cacion de agua limpia que
requiera de un equipo auto-
matico libre de manteni-
miento.

Constade un circuito de
control electrénico, con sen-
sores y vaso de expansion
integrados, montados sobre
una electrobomba de ultima
generacién que ofrece:

—

e Confiabilidad: todos
los componentes son desa-
rrollados, fabricados y testea-
dos por DAB, montados en
fabrica y calibrados uno a
uno, con tecnologiay mate-
riales de tltimma generacion.

e Sencillay rapidains-
talacién: se limita a conectar
las caferias de entraday sa-
lida, y al suministro eléctrico
mediante el cable conficha
schuko del equipo, sin nin-
gln tipo de cableado, requ-
lacién, armado, etc.

e Funcionamiento to-
talmente automatico: el
control electrénico median-
te un sistema de doble sen-
sor procesa lainformaciony
controla la electrobomba
asegurando una presion es-
table en todo momento, li-
mitando el ndimero de arran-
ques si hay pequefias pérdi-
das, desconectando el equi-
po si falta agua y conectan-
dolo nuevamente cuando se
normaliza el suministro.

® Protecciones:incluye
protecciones térmicas para
motory plagueta electréni-
ca.

B Funcionamiento si-
lencioso: gracias a un 6pti-
mo disefo hidraulico de sus
componentes.

B Compacto: puede
ser instalado en pequefos
espacios aln a la intempe-
rie.

® Bajo consumo: gra-
cias a su disefio altamente
eficiente.

B Presion de arranque
regulable por el usuario.

m Panel de control de
funciones basicas.

m Conexidn para alar-
ma remota para daraviso de
falla.

Este sistema de ultima
generacion tiene un exce-
lente precio, no requiere de
mantenimiento, es reparable
y cuenta con dos afios de
garantia, lo cual lo convierte
en una alternativa sin com-
petenciaalahora deinstalar
un sistema de presion.

Se complementacon los
sistemas ACTIVE DRIVE con
variacion de velocidad y bo-
osters de DAB ofreciendo
una gama completa de to-
dos los tamafios, con lame-
jor relacion calidad/precio
del mercado, para equipos
de presurizacion.

Consulte, que con gusto
le asesoraremos sobre la
mejor alternativa para suins-
talacion.

) Lesa

HIDROMECANICA

Hidromecanica Lesa S.A.
Libres 1574 Montevideo
Tel. 203 1111
www.bombaslesa.com
ventas@bombaslesa.com
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Columnista
Invitado

Carlos A. Contini
Ingeniero Civil

Proyectar Instalaciones Sanitarias

La resoluciéon del Proyec-
to deInstalaciones Sanitarias
para un edificio implica con-
siderar varios factores.

Los principios de la hi-
draulica, los parametros de
disefio, los reglamentos téc-
nicos, latecnologia disponi-
ble, las caracteristicas del edi-
ficio, y los costos.

Asi, habra varias solucio-
nes parael mismo problema.
El buen criterio y experien-
cia del Proyectista contribui-
ran a elegir entre todas, la
«solucion optimas,

Luego, ése Proyecto, rea-
lizado para un edificio en
particular, serd Unico e irre-
petible. El extrapolar dicha
solucidn para otro edificio,
sin la evaluacién de todos y
cada uno de los factores en
juego, hard incurrir en erro-
res de disenio, de seleccidn,
y/o de soluciones forzadas
que terminan en antiecon6-
micas.

Conocimiento cienti-
fico y tecnolégico - regla-
mentos

Se debe conocer con
profundidad el «el para qué
y el como» de todas las par-
tes que conforman unains-
talacién. Las leyes de la hi-
dradlica son inexorables,
pero no siempre resulta fa-
cil interpretar el modelo
matemadtico que las vincula
con el camino de los fluidos
puestos en juego.

Elegir las premisas de di-
sefio o célculo para que la
instalacion funcione de tal
manera y/o bajo determina-
das condiciones, constituye

el punto de partida clave
para lograr la solucion épti-
ma.Falencias por insuficien-
tes desagles pluviales, in-
adecuadas ventilaciones de
canerias, o artefactos que no
operan correctamente, son
tan sélo algunas de las con-
secuencias de haber consi-
derado premisas falsas 0 au-
sentes.

Los reglamentos (Nor-
mas técnicas) a utilizar, si
bién son herramientas nece-
sarias a considerar, no acla-

@ Cafos y accesorios de

Hierro Fundido para

instalaciones sanitarias

ran tales cuestiones, solo
acotan parametros de pro-
yecto. Parrafo aparte, mere-
cenalgunas cuestiones por
desactualizacién u omisidon
endichos Reglamentos, ala
luzde la mayor complejidad
de las instalaciones de los
edificios actuales. A titulo
ilustrativo, y entre otros, a)las
tablas para el dimensionado
de desagiies pluviales fue-
ron elaboradas para un regi-
men pluviométrico de 60
mm/hora que hoy es irreal,

@ Transiciones de Hierro
Fundido para PVC

@ Artefactos para Construcciones Sanitarias

@® Modelos exclusivos

Avda. San Martin 2537 Bis - Telefax: 2007393
mundosanitario@dedicado.net.uy - Montevideo, Uruguay
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b)no contempla el uso de
valvulas reductoras de pre-
sién en determinadas partes
de las instalaciones.
c)permite materiales «no
aprobados» (?)en determina-
dos sectores, etc.

Es importante conocer
las nuevasy cambiantes tec-
nologias que se presentan
en los diversos materiales y
dispositivos que el mercado
ofrece, para poderlos utilizar
en el lugar y forma adecua-
do.

Caracteristicas del
edificio

La arquitecturaresulta el
principal condicionante,
dado gque suele ser el gje a
partir del cual nace el edifi-
cio. En otros casos, ademas
se suma la estructura resis-
tente. Una tarea profesional
interdisciplinaria, desde las
ideas previas, debe contem-
plar la presencia de sus ins-
talaciones. Los espacios para
plenaos requeridos, la presen-
cia de tanques y su conve-
niente disposicion, los ten-
didos de canerias de des-
aglies y las cotas de niveles
de piso o techos necesarias
atalfin, las previsones estruc-
turales de aberturas o pases,
etc, son algunas de las con-
sideraciones previas. El de-
jarel Proyecto de las Instala-

ciones, para una etapa pos-
terior, hara que su solucion
resulte forzada y antieconé-
mica. No serd la 6ptima, sino
la inica viable, y muchas ve-
ces antireglamentaria. Los
problemas de mal funciona-
miento apareceran recién al
librarse al uso las instalacio-
nes.

En el caso de la Ciudad
de Buenos Aires y alrededo-
res, que posee los servicios
externos de cloaca, pluvial y
agua corriente, hay varios
condicionantes dados por la
ubicaciondela parcelaenel
gjido urbano, la cota de méxi-
ma creciente, los radios con
sistema de desaglies sepa-
rativo o unificado, las zonas
bajas con exigencia de de-
terminados materiales, los
niveles piezométricos de la
red de agua, son decisivosa
lahora de adoptar las pautas
de Proyecto.

Costo

El costo de una instala-
cion debe analizarse bajo
dos aspectos, el costo de in-
versién y el costo de opera-
cién o mantenimiento. En el
primero, el estudio racional
y cuidadoso de los materia-
lesy latecnologia de suins-
talacién, de acuerdo a la ca-
tegoria del edificio a cons-
truir, contribuird a mantener

Ventas:

0 Aramburt 1668 - Tel.: 20

ctor:

0

. de Maderas: Los Ta_. jerinos 189
w.gabycar.com

acotada eincluso minimizar
dicha variable. El sequndo
costo no siempre tenido en
cuenta a la hora de proyec-
tar,formara parte de la cali-
dad del edificio a construir.
Las maquinas integrantes de
la instalacion (bombas ele-
vadoras o presurizadoras,
generadores de agua calien-
te, vélvulas en general, dis-
positivos mecdnicos o eléc-
tricos, etc) deberan actuara
maximo rendimiento, para
minimizar el costo de ope-
racion durante la vida il del
edificio.

Conclusiones

Los multiples factoresen
juego, la aleatoriedad de
ciertos parametros de dise-
fio, y la correcta evaluacion
de cada uno de ellos, hacen
necesario que la tarea del
proyectista deba estar ava-
lada por sélidos conocimien-
tos cientificos y tecnologi-
cos, buena cuota de expe-
riencia, y sin olvidar el fin ul-
timo de éstas instalaciones
sanitarias, que es el de pre-
servar la salud de los habi-
tantes de los edificios.

GABYCAR |
MADERAS




Nuevos accesorios DURATOP:
Alta tecnologia en desaguies

Dentro de su amplia
gama de productos el Gru-
po Dema, vanguardia tecno-
l6gica en la conduccion de
fluidos, realiza el lanzamien-
to de nuevos accesorios, de
la linea Duratop.

Estos accesorios se pre-
sentan en las ya conocidas
lineas:

Linea negra: autoextin-
guentey resistente a los ra-
yos UV.

Linea marrdn: alta cali-
dady mayoreconomia.

Nuevos accesorios

- Boca de desagiie de
Ducha - Horizontal y Verti-
cal (ambas en marrén y ne-
gro).

- Boca de desagiie de
Balcén - Horizontal y Verti-
cal (ambas en marrén y ne-
gro).

- Sombrerete de 63,
110.

- Biselador para Tubos

Piezas especiales del sis-
tema:

- Ramales a 87, 30, con
exclusiva acometida curva.

- Cafio Camara, con
boca ovalada de muy facil
acceso.

- Codo poliangular de
40 mm y ahora también de
63 mm.

El sistema de desagiies
Duratop, cuenta con las si-
guientes ventajas:

- Superior resistencia al
impacto y aplastamiento:

- Unién deslizante de
maxima seguridad:

- Alta resistencia al agua
y aceite calientes.

- Gran econemia y facili-
dad deinstalacion.

- Certificacion ISO y Ga-
rantia por 50 anos.

Adjuntamos en el CD
edificar_digital 2.5 que se
incluye gratis con esta edi-
cion el manual completo de
la linea DURATOP en forma-
to PDF

ACQUA-

THERMOFUSION

T
DURATOP

Agua y Desagiies para siempre.
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desagiie de Ducha Boca de desagiie de Balcén
horizontal y vertical horizontal y vertical
(Ambas en Marrén y Negro) (Ambas en Marron y Negro)

Sombreretes de 63 y 1 10

Ramales a 87,30, con exclusiva acometida curva.

Cario Camara, con boca ovalada de muy facil acceso.

Codo poli angular de 40mm y ahora también en 63mm.

Consultasy asesoramiento:
ANILCO Ltda. - San Martin 2411
Tel.: 200 9562 / 203 1640
Fax: 209 8069
anilco@anilco.com.uy
www.grupodema.com.ar

SCQUL | DURATOP

THEAMOFUSION

Agua y Desagiies para siempre.
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Tel: 400 2686
proyec @montevideo.com.uy

Mobiliario
Equipamiento
Confort

Patrocinadores oficiales

Asociacionde
QEHUDDD_ sy tene JEE. PALS

del Uruguay

Declarada de Interés Nacional por Presidencia de Ia Reptiblica Oriental del Uruguay

Auspiclan

MINISTERIOS DE: VIVIENDA, ORDENAMIENTO TERRITORIAL Y MEDIO AMBIENTE /TURISMO'Y DEPORTE/ INDUSTRIA ENERGIA'Y MINERIA / TRABAJD
Y SEGURIDAD SQCIAL /EDUGAGION Y CULTURA.

ANTEL /ANCEL/ ANTEL DATA /BSE/ SAL! /ORT / BIOS/INACAL / TIEMPOST / FOND DE GAVE/ PINTURAS RENNER/ ABN AMRQ / 104.9 METROPOLIS FM
/TECHOS.UY /BERON S.A. /CALDERAZZO SRL



;Sabe qué tienen en comun?

Por supuesto que lo sabe,

porque para el pegado y rejuntado

de ceramicas, porcellanatos, azulejos,
marmoles y granitos con la maxima seguridad
usted usa la linea de productos Binda de Sika.

La respuesta mds actual para la colocacion

de revestimientos en pisos y paredes

interiores y exteriores.

(it Resporsable
il Medio mm

EENERACTDN
- o

® 5 . . . A:»sﬁmmm_m::mw
Tecnologia Suiza Y siga pegado a lo mejor oy

Sika Uruguay S.A. A José Belloni 5514, Tek 220 2227* Fax: 27 6417 ska@uysikacom Sucursal Gentro Soiano 1350 e, Eido - To: 902 7694 Foc 903 0619 - skccenro@adinet com.ay



Analisis de Costos de Obra
Indices y estadisticas

El presente "Analisis de Costos de Obra" ha sido confeccionado teniendo en
cuenta rendimientos de insumos reconocidos por los operadores del sector.'

La metodologia empleada es la de considerar costos unitarios desglosados en
Mano de Obra (sin aportes) y Materiales (sin IVA ni COFIS) .

No se considera la incidencia de imprevistos, ni gastos indirectos como asi
tampoco el beneficio de la empresa. Este criterio permite una mayor adaptabili-
dad del Analisis de Costos a las distintas situaciones de implantacion de obra,
programa arquitecténico y sucesivas modificaciones de los precios del mercado.

La organizacion interna del "Analisis de Costos de Obra" se estructura segun la
l6gica habitual de presupuestacion de obra y se subdivide a su vez en items
(tareas) especificos de cada rubro.

Desde el inicio (en Agosto de 2002) el Andlisis de Costos se encuentra abierto
a las consideraciones de los profesionales del sector. Se busca con ello la cons-
truccion de una herramienta moderna, creible, transparente y verificable, de modo
tal que se establezca una relacion abierta entre los operadores y la Revista Edifi-
car. Para ello ponemos a disposicion de los lectores una casilla de correo electro-
nico (costos@edificar.net) para que puedan solicitar informacion sobre los ele-
mentos que integran cada item asi como para acercarnos sus impresiones y pro-
puestas.

"Chandfias/Caviglia

Tecnologia del futuro, hoy.

A

Sika Uruguay S.A. - José Belloni 5514 - Tel.: 220 2227 Fax: 227 6417 "
e-mail: sika@sika.com.uy - deptec@sika.com.uy jwww.sika.com.uy Tel: 52513 20 www.bromyros.com. uy
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Analisis de Costos de Obra m Agosto de 2006
1- IMPLANTACION Y REPLANTEO 3.8 POZO EN TOSCA (h<1.50 mto) ...ceeee m3 274.82
3.9 POZO EN TOSCA (h>1.50 mto) ... m3 353.34
13.74 3.10 RELLENO DE POZOS Y ZANJAS ........m3 137.41
62.40 3.12 DESPARRAMO DE TIERRA A PALA ....m3 98.15
33.45 3.13 CARGA SOBRE CAMION ......ccccceurvrmre. M3 39.26
95.85
1.3 REPLANTEQ GENERAL m2 Mano de Obra 3.88 4 - FUNDACIONES
Bt e s IV1REL 10.86
e e P 14.74 4.1 ZAPATA CORRIDA DE H.A m3 ManodeObra 1128.14
1.4 CONSTRUCCIONES PROV.m2 Manode Obra.  427.70 | = s ssssssssissssassss Mater. 4119.12
S Mater.  659.90 chort el R . o N oo Cl 2] B 1 7 e
.......................... . vorrseimennne TOTAl 1087.60 4.2 DADOS DE H. CICLOPEO m3Mano de Obra. 457.67
1.5 BANO QUIMICO alquiler mes ... unidad  1300.00 e Mater.  1091.11
1.6 CARTELERA DE OBRA {15m2)........ unidad 9500.00 ran e e e e Ot (THA8 78
1.7 ENVIO DE EQUIPO.......ce..... Mano de Obra 628,16 4.3 VIGAS DE FUNDACION m3Mano de Obra 1613.69
s Mater 0.00 s R s eI A R 418525
i TOtAI 628.16 5778.94
4.4 BARCO DE H. CICLOPEC ARMADO m3
2 - DEMOLICIONES verensrnssssssrnnsssssssss s MAN0 de Obra  545.48
2393.25
2.1 DEMOLICION DE MURO MACIZO.......m3 320.26 Gt sn s ese s e TTotR| 2938073
2.2 DEMOLICION DE TABIQUES ......ccvvevrenrene 17.56 4.5 PATIN DE H. ARMADO m3 Mano de Obra 1158.11
2.3 DEMOLICION DE LOSAS ..covevceiniveiinnnns 187.20 e e e e e s s ATET: - 418832
2.4 DEMOLICION DE BOVEDILLAS 62.40 ... Total 5346.42
(e=profundidad de bovedilla = 0.20) 4.6 PLATEA DE H. ARMADO m3Mano de Obra  739.70
2.5 DEMOLICION DE PILARES Y VIGAS......m3 429,78 3946.12
2.6 DEMOLICION DE PAVIMENTOS....ccccvuu. m2 37.19 4895.82
2.7 PICADO DE REVOQUES INTERIORES... m2 21.49
2.8 PICADO DE REVOQUES EXTERIORES .. m2 29.34 5 - HORMIGON ARMADO
3 - MOVIMIENTO DE SUELOS 5.1 ENCOFRADGC DE PILARES, PANTALLASmM2
s e e e st AR EHCE Obra ¢ 29,35
3.1 DESMONTE GENERAL DE TERRENQ ... m3 171.50 SR ey omeion S o Ben Ve B[St O 71.85
3.2 ZANJA EN ARENA .....ccovcrienniccninnriniinnnes M3 157.04 Total 363.18
3.3 ZANJA EN ARCILLA ..oreeereeeveeenrerrereerees M3 196.30 5.2 ENCOF. DE VIGAS m2.......... Mano de Obra 242.78
3.4 POZO EN ARENA (h<1.50 mto) ... m3 235.56 e e T e S e B s i VIALET 84.15
3.5 POZO EN ARENA (h>1.50 mto) ........m3 314.08 e B e I Vo 7| 326.92
3.6 POZO EN ARCILLA (h<1.50 mto) ......m3 274.82 5.3 ENCOF. DE LOSAS m2.......Mano de Obra 145.67
3.7 POZO EN ARCILLA (h>1.50 mto) ........ m3  353.34 v e e L e O TS 84.15
Tecnologia del futuro, hoy. ;

AISLACIONES EN POLIURETANO

Producto ecoldgico BAYER S A

Sika Uruguay S.A. - José Belloni 5514 - Tel.: 220 2227 Fax: 227 6417 Teléfonos: 215-9905 / 215-3804- Cel.: 094-411914
e-mail: sika@sika.com.uy - deptec@sika.com.uy |www.sika.com.uy e-mail: aispur@hotmail.com
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Analisis de Costos de Obra

... Total 229.81
5.4 ENCOFRADO DE ESCALERASMano de Obra 291.33
.. Mater. 99.96
.. Total  391.29
5.5 ENCO. DE TANQU ES DE AGUAM.de Obra  388.44
.. Mater. 50.88
.. Total  439.32
5.6 ENCOFRADOS PERDIDOS LIVIANOS,
de espumaplast ( Bromyros S.A. ),
en medidas standard .......ccccccoeeceveeeee.. m3 - 1.350,00
57 DESENC@ERADDL s il 39.05
5.8 DOBLADO ARMADURAS (Fe com.)por Kg.
..M. de Obra 9.71
.. Mater. 24.61
... Total 34.32
5.9 DOBLADO ARMADURAS (Fe trat. }por Kg.
..M. de Obra 10.68
... Mater. 25210
... Total 36.78
5.10 COLOCACION MALLALUR m2 Mano de Obra48.56
.. Mater. 60.13
.. Total  108.69
5.11 ELAB.Y LLENADO PILARES m3 ..
..Mano de Obra  656.30
.. Mater. 1488.14
e TOtAL 2144.44
5.12 ELAB.Y LLENADO VIGAS m3Mano de Obra 513.34
. Mater. 1488.14
- . s . Total 2001.48
5.13 ELAB. Y LLENADO LOSAS m3Mano de Obra 476.53
.. Mater. 1488.14
.. Total 1964.67
5.14 ELAB.Y LLEN. ESCALERA m3Mano de Obra 673.73
. Mater, 1488.14
.. Total 2161.87
ELAB.Y LLEN. TQUE. AGUA m3Mano de Obra 918.21
.. Mater. 1488.14
.. Total 2406.35

ACQUA

Agosto de 2006

PREMEZCLADO DOSIFICACION 3-2-1
fck= 150 Kgs/cm?2 ... M3
PREMEZCLADO HORMIGON CELULAR
1600 KGS/M3 voocovrcccrsine 3
PREMEZCLADO HORMIGON CELULAR
1000 KGS/M3 woeereeeemmrmesensessessssrssssssssnesnes MM 3

6 - MUROS Y TABIQUES
6.1 TABIQUES DE 0.10

6.1.1 BLOQUES COMUNES m2Mano de Obra
.. Mater.
... Total
6.1.2 BLOQUES PORTANTES m2Mano de Obra
... Mater.
... Total
Mano de Obra
.. Mater.
... Total
6.1.4 LADRILLO DE PRENSA m2Mano de Obra

6.1.3 LADRILLOS M2 .o

: ... Total
Mano de Obra

6.1.6 TICHOLOS mM2 i
.. Mater.

... Total
6.1.7 YESO coeorrremsrsrnrmneemssnemsesssssssssssasenmsensees 10181

6.2 MUROS DE 0.15

6.2.1 BLOQUES COMUNES m2Mano de Obra
.. Mater.
... Total

6.2.2 BLOQUES PORTANTES m2Mano de Obra
... Mater.
... Total

2185.69

2205.69

2455.69

58.27
111.66
169.93

67.98
146.50
214.48
110.54
132.49
246.03
110.54
246.79
357.33
140.00

1055.00
1195.00

65.91
196.56
262.47
458.27

58.27
118.77
177.03

77.69
145,16
222.85
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Analisis de Costos de Obra % Agosto de 2006
6.2.3 LADRILLOS CAMPO m2 .Mano de Obra Ty BT w N T ARl W AL Vi, Mol D, WP Mater. 482.11
ee) ooy S el ] e M (LRl Bl e e Total 706.90
371.48 6.4.1.2 ISOPANELES (BROMYRQOS) m2
6124 EADRIENOS GAMPANISTOIM D s ot ettt b e sttt Mano de Obra 140.00
............... Mano de Obra  167.77 para congelados -25 ° C.......c. Mater.  1375.00
Y1 = e L e O R e Total 1515.00
......................................................................... Total 447.07 6.4.1.3 LADRILLO Y CHORIZO m2Mano de Obra 194.01
6.2.5 LADRILLOS DE PRENSA m2Mano de Obra 92.98 | s Mater. 343.80
o B T e T B B b et 8 B Total 537.81
....... i . Total 574.66 6.4.1.4 TICHOLO Y CHORIZO m2Mano de Obra 174.49
6.2.6 LADRILLOS PRENSA VISTOm2Mano de Obra  126.04 e e e [T AT S 5O 6
I e e e o e Total 448.44
607.72 6.4.1.5 AISL. TERMICA (polist. exp. 30 mm) m2
TOEB.A7 || = | st it Mater. 55.76
328.90 6.4.1.6 AISL. TERMICA (polist. exp. 40 mm) m2
437.37 S S e ceerennennsns MatE, 72.85
63.95
225.85 6.4.2 Macizo
289.80

6.4.2.1 LADRILLO DE CAMPQO m2Mano de Obra 182.23

6.3 MUROS DE 0.20 s s s sae T ATET, 568.30
.................................. Total 750.54
6.3.1 BLOQUES PORTANTES m2Mano de Obra 92.98 6.4.2.2 LADRILLO CAMPO VISTO m2 ..
Wikias . R || S o a e e e Mano de Obra 203.52
,,,,,,,,,, Total 251.99 el sl bt e P T 585.15
6.3.2 LADRILLOS CAMPO m2 Manode Obra  123.97 | = coccmmssmsmsmssssisiisio Total 788.67
...................................................................... Mater.  420.22 6.4.2.3 LADRILLO DE PRENSA m2Mano de Obra 182.23
................................. Total  544.19 el aters | 10713.50
6.3.3 LADRILLOS PRENSA m2.Mano de Obra 116,22 | = i i Total 1195.74
...................................................................... Mater.  647.92 6.4.2.4 LADRILLO PRENSA VISTO m2 ..o
FEATE. | - i e Mano de Obra  193.80
T GIA s | el R e e oS B = e, W e Mater. 1013.50
...................................................................... Mater.  289.97 e e ey O] SS T2 0T R )
......................................................................... Total  406.19 6.4.2.5 TICHOLOS (12*25%*25) m2Mano de Obra 108.47
...................................................................... Mater.  449.99
&4 MUBDS DEO25 . P essssnssmesiaus e Total 558.46
6.4.1 Con camara de aire
6.4.1.1 BLOQUES
Vibrado y Chorizo m2 ......... Mano de Obra  224.80

Equipamiento Sanitario Integral
s Importacion, Distribucion y Venta
g_mm, . GRIFERIA - SANITARIA
CERAMICAS - AMOBLAMIENTOS

Bvar. Espaia 2162 esq. Joaquin de Salferain Telofax: 410-0980 - 418-3384
C.E 11200 - e-maii: sgmitda@adinef.com.uy
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Analisis de Costos de Obra

6.5 MUROS DE 0.30
6.5.1 CON CAMARA AIRE

6.5.1.1 LADRILLO CAMPO m2Mano de Obra
{1 CARA VISTA) ovcerismnsriimssensaresssnsanianns Mater,
... Total
6.5.1.2 BLOQUE VIBRADC m2 Mano de Obra
Y LADRILLO CAMPO (1 CARA VISTA)Mater.

... Total

6.5.1.3 TICHOLO Y LADRILLO CAMPO m2
............................................................. M. de Obra
(1 CARA VISTA) vovviiireniiessssisnessessnsssennss Mater,
R [51|
6.5.1.4 AISL. TERMICA (pohst exp. 3mm) m2
.. Mater,
6.5.1.5 AISL. TERMICA (pollst exp. 4mm) mz2
... Mater.

6.5.2 MACIZOS

6.5.2.1 LADRILLO CAMPO m2Mano de Obra

.. Mater.

... Total

6.5.2.2 LADRILLO PRENSA m2 Mano de Obra
... Mater.

... Total
6.5.2.3 PIEDRA m2...... ..M. de Obra

(1 CARAMISTA) ssssmsannimmaasan MATer.

271.08
528.70
799.77
251.86
400.97
652.83

230.58
S0SA7
539.75

55.76

72.86

203.52
568.30
771.82
219.01
1013.50
1232.51
349.18
475.61
824.79

18.19

... Total
6.6 VARIOS
6.6.1 ACUNADO DE MUROS m lin.Mano de Obra 18.80
... Mater.
... Total

7 - REVOQUES
7.1 CIELORRASOS

7.1.1 AZOTADA Y GRUESA m2Mano de Obra

36.99

71.70

@

M@[ﬁ]@@ LO® @'

Miguelete 1622 Tel.: 924-3015 / Constituyente 2023 Tel.: 402-1815

8 de Octubre 4550 Tel.: 506-7596 / Av. José Belloni 4380 Tel.: 220-0979

Agosto de 2006

.. Mater.

S e ... Total

FL2IEINA M2 ccsremmmmimssssionye Mano de Obra
... Mater.

TR O~ WO NOOY OO O S Total
7.1.3 BALAL m2....ccccmviiesnenn. Mano de Obra
... Mater.

... Total

7.2 PAREDES INTERIORES

7.2.1 GRUESA m2 ... ..Mano de Obra

... Mater.
... Total
7.2.2 FINA M2 covivsircrrnenirennnen. Mano de Obra

.. Mater.
... Total
Mano de Obra

... Mater.

T2 BIBALAL M2 s
7.2.4 BOLSEADO m2..............Mano de Obra

.. Mater.
... Total

7.3 PAREDES EXTERIORES

7.3.1 ARENA'Y PORTLAND . m2Mano de Obra

C/HIDROFUGO ..ocevvrerversenmserssnsssnssnssees Mater.

... Total
7.3.2 GRUESA m2. ..Mano de Obra
... Mater.

... Total
7.3.3 FINA m2...iieceoanen Mano de Obra
.. Mater.

o L T ... Total

7.3.4 BALAI M2 rerrerirrinnens Mano de Obra
... Mater.

... Total

7.3.5 BOLSEADO M2 .cccosurmrenens Mano de Obra
ACQUALL

38.12
109.82
36.78
7.43
44.21
30.99
13.05
44.04

54.34
19.70
74.04
27.07

7.43
34.50
19.42
13.05
32.47
25,21

7.43
32.64

30.99
30.21
61.20
50.41
20.49
70.90
44.53

8.92
53.45
2913
13.05
42.18
30.99
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Analisis de Costos de Obra ﬁa Agosto de 2006
...................... s MALER 7.43 - SR R L s e IVTATERE - 19ET
......................................................................... Total 38.43 e JOtAl 1102.74
8.5 CONTRAP DE HORM. POROSO m3 ...........
7.4 VARIOS 255.98
2266.00
7.4.1 MOCHETEADO (a=0.15) m lin. ..o 2521.98
...................................................... Mano de Obra 108.68
..... .. Mater, 17.95 9 - REVESTIMIENTOS
......................................................................... Total 126.63
7.4.2 MOCHETEADO (a=0.20) m lin. . 9.1 DE PISOS
................................................... ..Mano de Obra 111.57
SUPPRURONR 1" =1 (=1 23193 116.22
S s Total - 185.50 742.84
7.4.3 MOCHETEADO (a=0.25) m [in. ..o 859.06
s s VAT deObra 114.47 154.96
...................................................................... Mater. 29.90 51.60
......................................................................... Total 144.37 206.56
7.4.4 MOCHETEADO (a=0.30) m lin. oo 9.1.3 BALDOSAS DE PORT. m2Mano de Obra 61.98
crrenensnen. Mano de Obra 117.36 (9 PANES) .ooerreireremsenmsmsssssssnrennennen Mater, 138,90
35.90 200.89
153.26 9.1.4 BALDOSAS MONOCLITICAS m2Manode Obra  92.98
i Mater. 314,52
92.98 Total  407.49
50.78 9.1.5 CERAM. ESMAL. (020 X 020) m2M.deObra  77.48
143.75 R e e 1, T S P
321.96
8 - CONTRAPISOS (e=0.10 mtos) 77.48
303.58
8.1 CONTRAPISO ARMADO m3 .M.de Obra  340.93 381.06
...................................................................... Mater. 1836.71 77.48
.. TOtal 2177.63 316.53
8.2 CONTRAPISO DE BALASTO m3M.de Obra 268.61 394.01
..................... TR B N A 733.79 92.98
et 10081 1002.40 429.98
8.3 CONTRAP DE HORM. CASCOTE m3 ......... 522.85
smenemnne M. e Obra 214,89 92.98
s Mater.  1294.58 532.88
... TOtal  1509.47 625.85
8.4 CONTRAP DE HORM. POBRE m3M. de Obra 175.63 100.72

Equipamiento Sanitario Integral
8 m Importacién, Distribucion y Venta
'g“:__-“m_‘ GRIFERIA - SANITARIA
CERAMICAS - AMOBLAMIENTOS

Bvar, Espana 2162 esq. Joaquin de Salterain Telefax: 410-0980 - 418-3384
C.B 11200 - e-mail: sgmiida@adinetf.com.uy
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...................................................................... Mater. 161.88
.. Total  262.61
9.1.11 PIEDRA LAJA m2 .......Mano de Obra 92.98
. Mater.  381.05
s J0tAl 474,02
9.1.12 LAYOTA COMUN m2..Mano de Obra  102.90
. Mater.  205.76
.. Total  308.66
9.1.13 LAYOTA ESMALTADA m2Mano de Obra  85.23
.. Mater.  248.56
e i I = 8. .. Total  333.79
9.1.14 MARMOL m2.... Mano de Obra 92.98
.. Mater. 3836.68
... Total 3929.65
9.1.15 VINILICO m2....ccoceummne.. Mano de Obra 3513
...................................................................... Mater 206.36
.. Total  241.49
9.1.16 PARQUET ENGRAM. m2Mano de Obra  100.72
.. Mater.  517.77
.. Total 618,50
9.1.17 PARQUET PEGADO m2 Mano de Obra 62.91
. Mater.  457.67
e TOtal - 520,58
9.1.18 PORCELANATO (0.35X0.35) m2ManodeObra 92.98
.. Mater.  594.78
.. Total  687.75

9.2 DE PAREDES
9.2.1 AZULEJOS COMUNES m2Mano de Obra 123.97
.. Mater. 1:83.23
.. Total  307.20
9.2.2 AZULEJOS DECORADOS m2Mano de Obra 123.97
.. Mater,  227.58
.. Total  351.55
9.2.3 CERAM. ESMALT (O 20 X 020) m2M.de Obra 116.22
249.67
365.89
9.2.4 CERAM. ESMALT (0 30 X 0. 30) m2M deObra 116.22

Agosto de 2006

.. Mater. 307.42
.. Total  423.64
9.2.5 CERAM ESMALT (0 40 X 040) m2M de Obra 116.22
... Mater.  317.92
.. Total  434.14
9.2.6 GRANITO (0.30X0.30) m2Mano de Obra 154,96
. Mater. 3830.17
.. Total 3985.13
9.2.7 LADRILLOS (0 055*0.055%0. 24) m2Mde Obra 129.75
.. Mater. 147.37
- .. Total  279.13
9.2.8 LISTELO CERAM (0 05X0. 20) mL M de Obra 24,79
.. Mater. 50.17
... Total 74.97
9. 2 9 LISTELO GRANITO (O 05X020) mLMdeObra  24.79
. Mater.  230.97
s 1011 254,97
9.2.10 MARMOL (O 30X0. 30) m2Mano de Obra 154.96
.. Mater. 3758.17
.. Total 3913.13
9.2.11 MOSAICO VENECIANO m2Mano de Obra 165.30
...................................................................... Mater. 611.17
.. Total  776.47
9.2.12 PIEDRA LAJA M2 ... Mano de Obra  198.15
.. Mater.  375.17
......................................................................... Total  573.32
9.2.13 PLAQUETAS CERAM. m2Mano de Obra  233.48
.. Mater.  358.17
.. .. Total  591.65
9.2.14 PORCELANATO (0 35X0. 35) m2Manode Obra 123.97
...................................................................... Mater. 596.17
.Total  720.14

9.3 DE ANTEPECHOS/UMBRALES
9.3.1 PORTLAND LUSTRADO m2Mano de Obra  168.60
.. Mater. 107.55
.. Total  276.14
9.3.2 CERAMICO ESMALTADO m2Mano de Obra  156.92

Materiales de construccion
Produccién de mezcla y bloques vibrados

7% (042) 251594

Maldonado - Aparicio Saravia c/Tacuarembé
E-mail: corralon@adinet.com.uy

S g‘l{ji (:4

CORRALON

Perlo,

Pinturas PERLOX S.A.
Campichuelo 268
Tels.: 309 1919 - 309 7353

www.perlox.com.uy
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Analisis de Costos de Obra M Agosto de 2006

.. Mater. 395.62

................ ... Total 552,54
9.3.3 PIEZA DE MARMOL m2.Mano de Obra  157.85
(6=0.02M168) s e Mater. 662.42
......................................................................... Total 820.27
9.3.4 PIEZA DE GRANITO m2 Mano de Obra  464.88
(8=0.02MLOS) crrreerecsenmrecssemserssassanssrns Mater. 3902.42
......................................................................... Total 4367.30

9.3.4 PIEZA DE LAPACHO m2 Mano de Obra  387.40
{(€=0.025 MIOS) .iumsimmsmmrirmmssnmenseess Mater.  813.83
.. Total 1201.23

9.4 DE ESCALONES (0.28 X 0.70)

9.4.1 CERAMICO ESMALTADO Mano de Obra 77.48
U, oimnmmemi s amirsmams NMater,  226.09

i e Total 303.57

9.4.2 GRES ESMALTADO (0.35X0.35) M de Obra  77.48
B st ssessisisssmiiossss Mater.  226.48
......................................................................... Total 303.96

9.4.3 NARIZ LAPACHO (0.02X0.05X0.7)M de Obra  27.07
UG, ooorsrrnesnmasrrssesessensesssessnssmssmngenssseanees IVIBLEL, 112.02
s Ol 139.09
9.4.4 MADERA (LAPACHO e=0 OZSmtos)IVI de Obra 77.48
UNTE: o nnmsmn ettt sz M eE. - 636198

...... TRV PO o1 7 | 714.46

9.5 DE MESADAS

9.5.1 MARMOL (e=0,02mtos) m2Mano de Obra 291.33
...................................................................... Mater. 3820.37

.. Total 4111.70

9.5.2 GRANITO (e 0. 02mtos)m2Mano de Obra 291.33
Mater. 3820.37

PINO BRASIL, h=0.05 cmtos) ....... Mater.  117.85
.................................. Total 137.22

9.6.2 CERAM ESMALTADO mlIMano de Obra 61.98
(h=0.10CMtOS) .creirirmrrmreraressssemennennsns MALET. 7037

... Total 132.35

10 - PINTURA
10.1 CIELORRASO DE YESO

10171 FACERIT M2 icicvsionnns Mano de Obra 23.14
...................................................................... Mater. 18.60
......................................................................... Total 41.74

10.1.2 FIJADOR m2 ... .Mano de Obra 17.36
...................................................................... Mater. 7,99

... Total 25.35
10.1.3 PINTURA m2.....ccuee. Mano de Obra 57.85
ESMALTE SINTETICO wvuvvvererreersersrcrsens Mater. 56.17
........................ Total 114.02
23.14
25.25
48.39
26.03
12.83
38.87
10.1.6 PINTURA mM2 .oomiieiranns Mano de Obra 26.03
P/CIELORRASQOS (ANTIHONGO) ...... Mater. 14.25

... Total 40.28

10.2 CIELORRASO DE REVOQUE FINO

10.2.1 FACERIT mM2...cvernseenen. Mano de Obra 23.14
...................................................................... Mater. 23.25

... Total 46.39

10.2.2 FIJADOR SINTETICO m2Mano de Obra 17.36
.. Mater. 10.00

......................................................................... Total 4111.70 ... Total 27.36

10.2.3 FIUADOR AL AGUA m2 Mano de Obra 17.36

Q6DE ZOCALOS « o i s e s Mater. 10.39

......................................................................... Total 27.75

9.6.1 MADERA Ml ..cccoonvrerinrivennen. Mano dle Obra 19.37 10.2.4 ENDUIDO M2 wovevcvrveen Mano de Obra 23.14
Empresa lider Retiramos

en recarga de cartuchos Y entregamos

sin costo
en 24 horas

Avda. ltalia 3279 - Telefax: 480 7296 - 486 1126 - 487 2796
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Analisis de Costos de Obra

verrensemnemneee. MATET,
e A R e Ofa
10.2.5 CAL M2 ..covmmermrrsrsrerserene. M@no de Obra
e\ I

L S e B S o |
10.2.6 PINTURA m2 ... Mano de Obra
CIELORRASOS (ANTIHONGO])............ Mater.
s ekt L B T |
10.2.7 PINTURA m2 ......cccoesno..... Mano de Obra
CIELORRASOS (COMUN) .coocverevnnnnns Mater.
e ORI
10.2.8 PINTURA LATEXm?2 ....... Mano de Obra
e Mater.

SRR o1 1|

10.3 CIELORRASO DE HORMIGON VISTO

10.3.1 FIJADOR AL AGUA m2 Mano de Obra
stasnrs MALEE
s ssnsiass TOGR
10.3.2 PINTURA m2.................Mano de Obra

CIELORRASOS (ANTIHONGO) ........... Mater.

10.3.3 PINTURA m2...cccovereon.. Mano de Obra
P/CIELORRASOS (COMUN) ................ Mater.
T o) |

10.3.4 PINTURA LATEX m2....Mano de Obra

Pl |V = 111
e O]

10.4 PAREDES DE YESO

10.4.1 FACERIT m2.....occcoemenee.. Mano de Obra
e IVIALET,

10.4.2 FIJADOR SINTETICO m2Mano de Obra
e Mater.

22.50
45.64
17.36

1.60
18.96
26.03
10.27
36.30
26.03
11.40
37.43
23.14
20.20
43.34

23.14

6.40
29.54
23.14

9.50
32.64
23.14

8.56
31.70
23.14
16.83
39.97

20.25
20.93
41.17
15.04

6.00
21.04
31.82

Agosto de 2006

ESMALTE SINTETICO oo Mater.
... Total
10.4.4 PINTURA LATEX m2...Mano de Obra

TVERRROn ) < 1 {17

S e S S OO S S | 12|
10.4.5 PINTURA M2 .ovrcvrarvnrne Mano de Obra
CIELORRASOS (ANTIHONGO)........... Mater.

10.4.6 PINTURA m2...cueee.
CIELORRASOS (COMUN) ...ccovurmmmrnnnns Mater.

10.5 PAREDES CON REVOQUE FINO

10.5.1 CAL mM2...cccomuriissienrneen. Mano de Obra
wenns Mater.
el o) <
10.5.2 ENDUIDO COMUN m2Mano de Obra
seessiassernmsens MIBITETE

B o o e el el S E oY i
10.5.3 FACERIT M2 .overrecverminsene Mano de Obra
crrrerserenneenees V1QTET.

et e e TR T s e DO L
10.5.4 PINTURA ECONOMICA m2Mano de Obra
s | 151 (=]

R R R ROl o ) - ||
10.5.5 FIJADOR AL AGUA m2 Mano de Obra
SOOI 1~ 1 {1

e e atal
10.5.6 FIJADOR SINTETICO m2Mano de Obra

s MaLer.

10.5.8 PINTURA LATEX ACRILICA m2 .............
e M@N0 de Obra

SO |1 F- | =1

ssssmsisssasny TOLA

26.80
58.62
20.25
22.73
42.97
23.14
14.54
37.68
23.14
13.09
36.23

11.57

1.60
13.17
20.25
22.50
42.75
18.51

9.38
27.89
20.25
23.25
43.50
14.46

6.00
20.46
14.46

9.00
23.46
18.51
22,73
41.24

18.51
2273
41.24

Pinturas PERLOX S.A.
Campichuelo 268
Tels.: 309 1919 - 309 7353

www.perlox.com.uy

LARENA S.A

=SUPERBLANCA =

PARA PINTURA
INTERIOR Y EXTERIOR

Telfs.: 222 3550 - 222 3384
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Analisis de Costos de Obra

10.6 CARPINTERIA DE MADERA

10.6.1 FONDO PARA MADERA m2Mano de Obra
i BT .. Mater.
.............. it ... Total

10.6.2 ESMALTE SINTETICO m2Mano de Obra
... Mater.

10.6.3 BARNIZ SINTETICO m2Mano de Obra
EXTERIORES.

10.7 CARPINTERIA METALICA

10.7.1 FONDO ANTIOXIDO m2Mano de Obra

10.8 PREPARACION DE SUPERFICIES

10,8,1 CEPILLADO Y RASPADO DE SUPERFICIES
Mano de obra

... Total

oooooooooooooooo

10,8,4 LAVADO CON SODA CAUSTICA
...................................................... Mano de obra

17.36
26.51
43.87
34.71
26.51
61.22
34.71
49.44
84.15
34.71
33.75
68.46

23.14
28.32
51.46
34.71
26.51
61.22

11,57
2,20
13,77
57,85
43.33
101.18

57,85
30.00
87,85

43,39

;d ificar42

Agosto de 2006
...................................................................... Mater. 15,00
........................................................................ Total 58,39

10,8,5 RETOQUES DE ENDUIDO Y LIJADO

... Mano de obra 11,57

...................................................................... Mater. 3,13

14,70

*@ 11 INSTALACION ELECTRICA

'\,- \r“

11.1 VALOR MEDIO DE PUESTA............. unidad  489.00
11.2 VALOR MEDIO DE TABLERO ......... unidad 2500.00 wﬂ

12 INSTALACION SANITARIA ,
NO INCLUYE DESGROSE NI REVESTIMIENTO DE PAREDES .

Costos por instalaciones, artefactos, griferias, accesorios y varios(ver %

modefouno} ’V
BANO LINEAL ECONOMICO nrrerreereens global 12962.25@0‘%
BANO LINEAL MEDIO ...ovcoveeieeeeversvcsvessoenenn global 24858. 92"&‘%\
BANO LINEAL CONFORT ... ... global 31001 25;&‘7?'
BANGLINEAL LUJO s global 55643. 4%5’}3 a

COCINA C/LAVADERO ............. .. global 9721.70 \_tb\"
13 - ABERTURAS
13.1 ALUMINIIO

AT
13.1.1 CORREDIZA (1.00 X 1.00)Mano de Obra 194.22

...................................................................... Mater. 1669&
... Total 18%,0

13.1.2 CORREDIZA (1 00 X1 50) M de Obra

.. Mater. 23@ 57(
... Total 6.
{ 38R

13.1.3 CORREDIZA (2 00 X 2. 05) M de Obr.
4400.2%

. Total 5
.. M de Obra JB\Q%I@#:‘E
. Mater. 37%8. @ﬁ
Total 3@@32

13.1.5 BATIENTE ( 1.00 X 1.50) .... M de Obra 2‘5}.36

13.1.4 BATIENTE ( 1.00 x 1.00) ...

Materiales de construccion
Produccién de mezcla y blogues vibrados

R (042) 25 15 94

Maldonado - Aparicio Saravia ¢/Tacuarembs
E-mall: corralon@adinet.com.uy

%M‘M@‘a
CORRALON




Analisis de Costos de Obra

.. Mater.

... Total

M de Obra
.. Mater.
... Total

13.1.6 BATIENTE (0.80 X 2.05)

13.2 MADERA

13.2.1 CORREDIZA (1.20 X 1.20) . M de Obra
.. Mater.
.. Total
13.2.2 CORREDIZA (1 20 X 1 50) M de Obra
.. Mater.
... Total
13.2.3 CORREDIZA (2 00 X 2. 05) M de Obra
... Mater.
... Total
M de Obra
... Mater.
... Total
M de Obra
. Mater.
o SRS [o} 1 |
13.2.6 BATIENTE (O 80 X 2, 05)enchap M de Cbra
. Mater.
.. Total

13.2.7 BATIENTE (0 80 X 2 OS)mac1zaM de Obra
... Mater.
... Total

13.2.4 BATIENTE (1.00 X 1.00).......

13.2.5 BATIENTE (1.00 X 1.50].......

13.3 - PVC

13.3.1 CORREDIZA (1.00 X 1.00) . M de Obra
... Mater.

... Total
13.3.2 CORREDIZA (1,00 X 1.50) . M de Obra

... Total
13.3.3 CORREDIZA (2.00 X 2.05) M de Obra

Agosto de 2006

.. Mater.

519737 % 07 ... Total
320.46 % 4" 13.3.4 BATIENTE (1.00 X 1.00)...... M de Obra
448233 WY, .. Mater,
4802.79 4% e Toa
13.3.5 BATIENTE (1.00 X 1.50)...... M de Obra
...................................................................... Mater
PREREL Total
19422
3069.00 290 % 14 - EQUIPAMIENTO
3263.22 7 14.1 COCINA
2367
3639.41 4{\141 1 MODULO SIMPLE (0.40)
3853.05 BAJO MESADA m2 ..M. de Obra
... Mater.

6281.95
194.22

3081.80
3276.02 N
213.64 2
3834.19
4047.83
291.33
2206.42
2497.75 M. de Obra
... Mater.
;:' . ... Total
6589. 34 4 M. de Obra
‘@\0{"1 .)[, Mater.
- .. Total
14.1.6 ESQUINERO BAJO MESADAM. de Obra
49429 "3%,* .. Mater.
1863.25 }5 ... Total
2057.47 1,\‘\% 14.1.7 ESQUINERO AEREO .............M. de Obra
213.64 2k \"W .. Mater.
2732.45 1J AV ... Total

2946.09 4
388.44

é-z,ﬂﬁ}?.
533475
iy
194.22
909.25
1103.47
213.64

1386.25
1599.89

184.93
1356.16
1541.09

175.42
1286.39
1461.81

306.24
2245.73
2551.97

286.91
2104.01
2390.92

328.54
2409.26
2737.79

343.70
2520.46
2864.15

325.56
2387.46
2713.02

Ventas con respaldo

Barraca CENTRAL

Mejor Precio - Mejor Servicio - Asesoramiento Técnico
TEL. 486-0000 - FAX: 487-1858 - barracacentral@adinet.com.uy

www.barracacenfral.com.uy:
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Analisis de Costos de Obra

15 - VIDRIOS

15.1 Cristal incoloro 3 mm ..... e M2 264.00
15.2 Cristal incoloro 4 mm ... M2 345.60
15.3 Cristal incoloro 5 mm ... m2 432.00

15.4 Cristal incoloro 6 mm ... M2 552,00
15.5 Cristal incoloro 8 mm ...ccccevcvvercvereeee. M2 633.60
15.6 Cristal incoloro 10 MM ...eeeeessnenes m2  871.20
16.7 Cristal gris/bronce 4mm ....ccceveecees m2  422.40
16.8 Cristal gris/bronce 5mm.... ..m2  506.40
15.9 Cristal gris/bronce 6mm ...coccevvcnece. M2 621.60
15.10 Cristal gris/bronce 10mm ... M2 960,00
15.11 Fantasia incoloro ... m2  333.60
15.12 Fantasia Color . memmmanssrmnineies m2  379.20
15.13 Espejo incoloro Bras.3 mm ..........m2  816.00

15.14 Espejo incoloro Bras.4 mm .........m2  972.00
15.15 Laminado bce.3.3.1..... .m2  1202.40

1506 Laminadoing. 3.3 v m2 924.00
15.17 Cristal T0mm inctempl. i
(puerta completa) ... unid 8448.00

15.18 Ladrillos de vidrio ..., C/UNO 57.60

16 - IMPERMEABILIZACION

16.1 EMULSION ASFALTICA m2 ... M. de obra 27.27
ceeneennn MaTET. 37.80

ST —— SOOI o} v 65.07
16.2 MEMBRANA ASFALTICA (4mm) m2
.............................................................. M de obra 48.56

JRRTOS '/ - | (=T o 57.60

S e TR 106.16
16.3 IMPERMEABILIZANTE BLANCO m?2

............................................................. M. de obra 58.27

st N QUL 46.00

104.27

17 - PROTECCIONES

17.1 ALUMINIO ASFALTICO m2.... M. de obra 29.13
...................................................................... Mater. 8.00

Agosto de 2006

T e S o =1 37.13
17.2 TEJUELA CERAMICA m2 ......... M. de obra 63.12
.. Mater. 179.59

s s s e TORAL. 24231
17.3 BALDOSONES ARENA Y PORTLAND m2

72.83
74.29
147.12
106.41
287.56
393.96

17.5 ALISADO ARENA Y PORTLAND m2
............................................................. M. de obra 58.27
...................................................................... Mater. 34.90

... Total 93.17

CONSTRUCCION EN SECO

SR |1/ F- 1 (= 273.91

..M de Obra 229.32
S o' v | 502.23

Pared simple ..amimisin

O] (o] €= 1Yo L3NNI | I | (<) ¢ 151.48
e e dE Obra. - 226.72
......................................................................... Total 378.20
130.00
186.94
316.94

Pared ext- cal 20 c¢/placa cementicia. Mater.  890.58

Pared ext- cal 20
Siding de fibrocemento ... Mater.  839.62

Pared ext- €al 20 ...msremrsrsessessess Mater.  454.23

Empresa lider Retiramos
en recarga de cartuchos Y entregamos

' sin costo

en 24 horas

Avda, ltalia 3279 - Telefax: 480 7296 - 486 1126 - 487 2796

Tecnologia del futuro, hoy.

Sika Uruguay S.A. - José Belloni 5514 - Tel.; 220 2227 Fax: 227 6417
e-mail: sika@sika.com.uy - deptec@sika.com.uy |www.sika.com.uy
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Lista de Precios de Materiales

El presente listado ha sido confeccionado en base a consultas realizadas con proveedores de la industria al
31 de Julio de 2006. El resultado es un promedio en el cual No se considera el IVA ni COFIS.
En esta primera etapa se ha decidido un ordenamiento basico por grandes rubros . En cada edicién se iran
actualizando y agregando nuevos rubros de acuerdo a las necesidades.
Seincluye unallista de proveedores cuyos productos son exclusivos o que por su especificidad
ameritan un formato adicional.

BARRACA

acerocomun6.
acerocomun 8 ......
acerocomun 10 ...
acerocomun 12 ...
acero comun 16
acerocomun 19
acero comun 22
acerocomun 25 ...
acero tratado 6 .....
acerotratado 8 .....
acerotratado 10 ..

.. 12 mtos

acerotratado 12 ...

acero tratado 16 ...eeenn. 12 mtos
acero tratado 19 ... .. 12 mtos
acero tratado 25 ... .12 mtos

alambre de atar ..o
alambre galvanizado N 12 ....
acido clorhidrico
adoquines prensados de6 ...
arenafinaagranel
arenafina embolsada .....
arena terciada a granel ......
arena terciada embolsada
arenagruesaagranel ...
arena gruesa embolsada ...
balasto en bolsaen obra ...
balasto granelenobra ...
bloques comunes ........
bloques COMUNES U ..o ssaseseses unidad
blogues portantes 7#19%39 ... ecereecemrenssmenees unidad
blogues portantes 12¥19*39 unidad
bloques en U portante (12%19%39) unidad
cantonera (galvanizado, 1,80 MTO) ... unidad
cantonera (aluminio, 2 mtos) .. .unidad
CABONAtE nmsmsmenmagae .. Kg

.. Tkgs
.. Tkgs

cemento blanco SO (o
cemento de contacto . |
cemento para mamposteria 40kgs
bindafix ... s 25 1068
chapaacan.zinc cal 24/2 44x0 88 ... unidad
chapaacan. zinc cal. 24/3.05x0.88 ... unidad
chapaacan. zinc cal. 24/ 4.57 x0.88 ... unidad
chapaacan.zinc cal. 26/2.44x 0.88 ... unidad
chapa acan. zinc cal.26/ 3.05x 0.88 ... Unidad
chapa acan.zinccal.26/4.57 x 0.88 . unidad
chapaacan.zinccal.28/1.83x0.88 . unidad
chapaacan. zinccal.28/3.05x0.88 . unidad
chapaacan.zinccal.28/4.57 x 0.88 ... unidad
chapa autopanel cal.24/4.00x0.70 unidad
chapa autopanel cal.24/ 5.00x0.70 ....... \...... Unidad
chapa econopzinc cal.24/2.44x 0.83 ... Unidad
chapa econop zinc cal.24/3.05 % 0.83 ... unidad

chapa fibrocem. Onda normal 183 x 1 10x6mm
chapa fibrocem. Onda normal 244 x 110 x 6mm

29,28
52,56
82,56
116,88
208,56
295,30
401,76
514,32
62,40
116,60
17592
248,88
450,24
629.76
115,52
40.56
56,40
22.74
6.37
407,88
634,16
360.58
583.45
371,24
595,53
308,01
244,72
7,56
10,15
10,05
959
10,96
74,16
119,11
11.00
748
151,72
68,59
164,04
391,76
490.00
735,74
316,30
397,64
596,09
205,80
343,00
517,20
802.56
995.00
412,83
515,24
195,36
261,18

chapafibrocem. Onda normal 305x 110 X 8mMm ...
chapa fibrocem. Onda normal 366 x 110 x8mm ...
chapa fibrocem.COnda gigante 370 x 096 x 8mm ...
chapa fibrocem.Onda gigante 450 x 096 x 8mm ..
clavos 1" i

clavos 2’
clavos 3"
clavo acero recto (25 mm) .......
COlA VINTIICA et assesssenssssass s sssssssnsssassssans
estopablanca ...
hidréfugo sachet
impermeabilizante cementicio ...
ladrillo de campo rojo ..ceeeensesniens
ladrillo de campo comun .
ladrillo de prensa..........
ladrillo chorizo plateado .
ladrille cherizo rojo
ladrillo refractario
mallalaisa 15%15%3 (a=2,60mto) .......
malla laisa 15%15*4 (a=2,60 mto)
malla laisa 20%20%3 (a=2,60 mto) ..

... unidad
unidad
mto lin
mto lin
. mto lin
MArMOl CATTAra Claro .crssesssrasessesses m2
migzelafina 8. gtanel inpemenmamamnamarmsases m3

mezcla fina embolsada ..., m3
mezcla gruesaa granel
mezcla gruesaembolsada ...
pedregullo embolsado .....
pedregullo a granel ..
piedra p/cimiento .....
portland gris (50 kgs) en obra .
puntales
puntales ...

rejillén 12¥17%25.........
tablas encofrado ...
ticholo 12#17%25 ..
fichols 12%25%25 s
ticholo 8*%25%25 ...vin
Y5O 1reesermrermmmsrassseassssssassstasasias

\..... Uniclad
...unidad

IMPERMEABILIZACIONES

emulsion asfaltica ...
emulsién asfaltica ...
aluminio asfaltico ..niennn

impermeabilizante blanco. 25kgs
velo vidrio ... S O m2
membrana asfaltu:a c/alum (3 mm) rollo de 10 m2
membrana asfaltica c/alum.(4 mm) ... rollo de 10 m2
membrana s/alum.4 mm ..rollo de 10 m2

.rollode 25 mx 0,30
rollo de 10 m2

membrana autoadhesiva ...
membrana transitable mineralizada ........

rembrana Uit o 4kgs
membrana liquida .......... ... 20kgs.
adhesivo p/membrana 5 kgs. : rinde 10 m2
adhesivo p/membrana 25 kgs. ... rinde 50 m2

443,28
533,28
759.05
921.00
62,28
42,72
39,36
0,40
89,5
75.30
11.31
41.00
3,54
3,37
7,08
32
3,54
27.47
82,80
145,20
60.30
3530
849.71
1,222.42
818.85
1,189.20
560,50
410,17
920,96
131.66
24,78
33,08
10,34
34,6
11,54 -
12,20
11,06
18.48

1177.49
149.98
1001.20
1728.89
5.06
383.51
409.25
383.51
1415.69
74643
566.26
1595.81
347.47
1158.25
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PINTURAS
Mouros Interiares

Fijadoral agua....

Fijadoral aguarras .........sienenes o 4lts.
Fijadoral aQUaITas: cowsiismemssnmssmssissmmmi 20 Its.

Enduido plastico al agua para interior
Latex profesional para interior
Latex profesional para interior
Latex para interior
Latex para interior ...
Latex satinado para interior
Latex satinado para interior
Latexantihongo ....
Latexantihongo.....

Frentes /contrafrentes

Enduido plastico al agua para exterior ... 20 Its.
Latex acrilico para eXterior ... reereeseesssnnens 4 |ts.
Latex acrilico para eXteriorn . 20 Its.

Pintura plastica al agua
Pintura plastica al agua

Cielorrasos

Latex para cielorrasos
Latex para cielorrasos ......
Antihongos para cielorrasos ..
Antihongos para cielorrasos

Carpinteria metdlica

Fondo antioxido SINtELICO ..mmverorcemsnssennas 4 lts.
Fondo convertidor de éxido . 3.6 ts.

Esmalte sintético brillante . .
Esmalte sintético brillante ... 20 lts.
Esmalte sintético satinado
Esmalte sintético satinado
Esmalte sintético mate ...
Esmalte sintético mate ...

Carpinteria de madera

Entonador para barniz - PEtrilac ...emrniseenes 240 cm3
Fendo blanco paramaderas ... |
Iddermn 20 1L5. veeereecereieneee 20 [ts.
Sellador para maderas .. 3,6 Its.
Sellador para maderas....... e 20 Its.
BammizMarnu s 4 Its.
Impregnante protector insecticida. ... 11t
Aceite [MazZas s cmisi i st 11t

Techos planos y cubiertas

Impermeabilizante acrilico trans. .............
Impermeabilizante acrilico trans. ...

Pisos

Impermeabilizante al agua
Plastificante para pisos Rolac

Pintura caucho clorado .. 4 lts.

Lista de Precios de Materiales
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339.00
400.00
1722.00
239.00
484.00
978.00
567.00
2449..00
606.00
2615.00
606.00
2615.00

744.00
606.00
2615.00
289.00
1245.00

308.00
1327.00
342.00
1474.00

708.00
819.00
765.00
3293.00
707.00
3038.00
551.00
2378.00

69.00
590.00
2535.00
544.00
2334.00
504.00
144.00
54.00

548.00
2354.00

1732.00
921.00
1047.00

Varios

Entonador universal
Aguarras mineral c/envase
Thiner ¢/envase

Tiza molida .
Colavinilica 500 grs
Accesorios

Pincel chico, nro. 10-Galgo ..o unidad

Pincel mediano nro.25-Galgo ..
Rodillo lana para latex 23 cm. .......... i
..23cm

Rodillo polyester p/esmalte sintético "

Rodillo p/esmalte sintético de 23 cm .......... unidad
Espétula york 60 mm .unidad
Espdtulayork 140 mm . unidad
Lijaalagua 240 ... .unidad
Bandeja gde. Para pintar /chapa .........coowwe.vesseennenn.. Unidad
Cintadeenmascarar AAde 18 mm............ unidad
Cintade enmascarar 3Mde 48 mm ........... unidad
Viruta de acero mediana, No 2 ..350grs.
Escalera madera 6 escalones unidad
SANITARIA

ARTEFACTOS ALPINA BLANCO

Lavatorio ¢/pie ... . unidad
Inodoro ¢/machila . . unidad
Inodoro s/mochila ....... .. unidad
DB oot emessssess s s s srssnsenssresaae unidad
ARTEFACTOS NORDICOBLANCO

Lavatorio ¢/pie unidad
Inodoro c/mochila ... e unidad
lnedarasNOEHIE s s unidad
BT oo e s i s D e s unidad
ACCESORIOS LOZAEMBUTIR

Jabonera SIMPIE e sasenensees unidad
Perehasifiple e .. unidad
Percha doble unidad
Portarollo unidad
Posavasoy cepillos unidad
Toallero ........ ... unidad

ACCESORIOS LOZAEXTERIOR

Jabonerasimple
Percha simple
Percha doble
Bartarollo . cuwmmmnmnssmmasnamssasimms unidad
Posa vasoy cepillos unidad
Toallero unidad

ABASTECIMIENTO 1/2"
PPLroscado

19.10
29.20
35.10
19.00
40.20

56.90
124.00
220.00
105.00

87.80

85.00
144.00

5.80
119.00

25.80

52.80

21.40

1215.00

813.52
1689.81
594.52
438.00

907.54
2065.34
1001.54

813.52

58.43
37.39
47.32
117.75
66.02
140.23

78.01
57.26
106.93
96.11
93.21
191.37
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union doble
tapén Macho .
niple 5 cm. .....

ABASTECIMIENTO 3/4"
PPLroscado

Cano BICAPA APROBADO
Codos ......

entrerosca .
union doble
tapén Macho .....
niple 5 ¢cm ...

ABASTECIMIENTO 1"
PPLroscado
Cano BICAPA APROBADO

COHBE i sseremesisssmenggres

Tess i
cupla ...
entrerosca .
uniondoble ...

tapON Macho c.ocveeerneerennns

NHPIE 5 CIM ettt sesesesis e esmssss st ssssses s ssesesess

ABASTECIMIENTO 2"
PPL roscado

Cano BICAPA APROBADO .....

Codos .......

[V o1 TP
entrerosca .
uniondoble ...
tapon Macho ...

niple 5 ¢m v

Termofusionado 20 MM
Cano PN20

TapaH camum

Termofusionado 20 MiM
CafoPN20 4mts ...

ACQOUA.

Termofusionado (Azul Fusién ) 25 MM
CanePN20 .
COHOS i

union doble .
TapaH smranmnimivin i

Lista de Precios de Materiales
Edificar/ Agosto de 2006

2.70
2.70
9.00
1.80

s/c

169.20
450
8.10
4.50
3.60

14.40
2.70
s/c

256.50
9.00
8.10
4,50
5.40

22.50
4.50
s/c

909.00
45.90
67.50
36.00
23.40
98.10
18.00

s/c

96.19
8.55
10.26
6.84
64.13
8.55

82.50
6.60
8.65
548
548

161.20
16.25
22.23
11.97
85.50
15.39

Termofusionado 25 iM
GaND PN20 IS uisiiissiasmimortermmmreiors s cssisssiassissiseisissiisiaiess
Codos ...
Tees ...
cupla ...
unién doble .

Termofusionado 32 MM
CafoPN20 .......
Codos ...
Tees ...
cupla .....
union doble

TAPAH s
NCOUA
[SVETEM]

Termofusionado 32 MM

cupla .
unidn doble
TapaH e

Termofusionado 63 MM

ACQUA

Termofusionado 63 MM
CaNo PNZ0 A-MTS. icssiussssissmmssisiasinisissinssitaiastiisismsisissiinmios

[@(oTo o L3P

union doble ...
tapdn macho
niple 5 cmits

Galvanizado 3/4"

(515 - [
entrerosca
uniéndoble .
taponmacho ...
niple 5 cmtos

Galvanizado 1"

122.00
11.53
16.42

8.45

104.32

8.93

250.09
22123
342.49
17.96
112.01
20.71

199.43
16.14
23.93
12.39

177.71
15.65

797.20
150.48
212.04
123.12
125.69

76546
90.57
140.64
81.85
89.34

272.70
7.20
10.80
7.20
7.20
32.40
7.20
s/c

333.00
10.80
16.56
10.80
10.80
42.48

8.64
s/c

532.80
16.56
24.48
15.84
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entrerosca ...
uniondoble ..
tapon Macho
Riplede SErm s

Galvanizado 2"
Cano ...
CHABS waiississsivsiamiiasinniss

BHPIE i P
ENETEIOSCA corvevmrmrrersssersesssssssesssssssssssssmssssasmssssasessssasesssssssssssasnsses
union doble
taponM.... .
NIPIEAE ST woiniismiinmisimisiiaiiissinnsssoinsssssmssasssssisnsissansrisssisisse

Polietileno 1/2"
Cafio ECODUCTO @l MELIO wouerecrceseisnresssnsscarssssnsssessassssssmnsens

TBES i b
UNION POHETIENO cocrevivieneicsssieniniienniscieessseieserssessssssssssssnsees
OIS ccomvsomsmssassssiss st oo B eSS R T A R

Polietileno 3/4"
Cano el metro .o

unién polietileno T

rebose

Polietileno 1"
Cano el metro ...
Codos ..

unién polietileno ...
FEIDIOSE ettt siesmas et eesss s sass e et sss st snseas

Polietileno 2"

Caio elmetro ........ 3
(IS o on s s s e e S A A 5
TEES sivsnsnisinvins
union polietileno ...
rebose ...

Bronce 1/2"
Codos ..
Tees
el ] S S s
entrerosca ..
union doble
tapon Macho .......c.....
niple x 10 cmis.

Bronce 3/4"
Codos
Tees ...
cupla ...
entrerosca
unién doble
TAPON MACNO .c.oercvercsrmmses s s ssssmsmas s

Bronce 1"
EBUHBS s s S T
Tees

Lista de Precios de Materiales
Edificar/Agosto de 2006

15.12
49.68
13.68

s/c

1114.20
64.80
97.20
49.68
49.68

157.68
37.44
s/c

432
5.58
1017
2.70
2,70

7.16
747
13.68
3.69
3.69

10.35
11.61
17.19
6.03
6.03

27.90
34.38
56.52
24.48
2448

16.68
26.88
15.70
1217
72.90
11.61
34.20

32.96
46.11
26.29
22.56
120.60
19.66

48.65
66.71

CUPIR ctrerrrrsemssssases s ssssmssessssesemssemsssssssssssssessssess

entrerosca ... T
unién doble
tapon Macho

Bronce 2"

cupla ...
entrerosca ...
IS HObIE i vnvanmmmmusmmsai

VARIOS

Llave de paso bronce COMUN ..eeemmmmmmens
Sellarosca100c.c. ...
Cuplas de reducciénde 1"x 1/2" bee. .
Cuplas de reduccion de 1" x 3/4" bee. ...
Cuplasdereducciénde 1"x 1 1/4" bee. ......
Cuplas de reduccionde 1"x11/2" bce. ..
Cuplasdereduccionde 2"x 1 1/2" bee. .......

DESAGUES 40 (PVC3.2)
Canos s

Codos 45°HH
Codes a5 M ummmsmaminiiaisimsaiimidein
Codos87°30HH
Codos 87°30 MH
Ramal45°HH ...
Ramal45°MH ...
Barial 870 BOHH «ismmismisivonsmsrisssimsimseiissismmiss
Ramal 87° 30 MH

£
DESAGUES 40 LineaNegra | DURRTOP
Canos E
Codos45°HH
COTOB AT NI im0 S S s T sl
Codos 87°30HH
Codos 87°30MH .....
Ramal 87030

Codos45°HH
Codos 45¢ MH
Codos87°30HH ...
Codos87°30MH ...
Ramal 45° HH
Ramal 45 MH ....covecevee.
Ramal 87°30 HH
Ramal 87230 MH

DESAGUES 50 Linea Negra
Cafos4mts. .....
Codos45°HH ..
Codos45°MH .........
Codos 87230 HH
Codos87°30MH ...
Ramal 45°

36.30
38.84
160.20
31.45

190.31
270.56
197212
140.48
519.30
117.00

77.40
49.50
33.75
38.66
36.88
117.94
120.74

90.09
10.89

9.90

7.92
10.89
21.78
20.79
15.84
20.79
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DESAGUES 63 (PVC 3.2)

Codos45°HH ...
Codos45°MH ...
Codos87°30HH ...
Codos 87°30MH ...
Ramal 450 HH .............
Ramal 45°MH ..o
Ramal 87° 30 HH ...
Ramal 87°30 MH ..........

DESAGUES 63 Linea Negra
Canos 4mts. ..
Codos45°HH .veinrin

COdOS A5% MH et ensssissssssssessssassssssssssees
Codos87°30HH
Codos87°30 MH
Ramal 459 ............
Ramal 87230 ...cverennne
CUPIB 1orirereirisinsisisnsensissssssssssssssssssssss s s ssssssssssssssssesssssersses

DESAGUES 110 (PVC 3.2)
Canos ..

Codos 45° HH
Codos 45° MH
Codos87°30HH ...
Codos 87930 MH e
Ramal45°HH .......ceeeec.
Ramal 45°MH ......
Ramal 87230 HH v
RAMal 87230 MIH oooevoeeeteeremssssbissssssssss s ssssssssssssssssssssssnns

DESAGUES 110 Linea Negra
Canos 4mts, ,
Codos45° HH .
Codos45° MH
Cadas B7° 30 HH s
Codos 87930 MH ...
Ramal 450 ..........
Ramal 87°30 ..
Cupla ........

TANQUES DEAGUA 500 LTS
Fibrocemento...

Fibra de Vidrio ..
Polietilenc Eternlt PERDURIT ................................................

TANQUES DEAGUA 1000LTS
Fibrocemento
Polietileno Eternit PERDURIT ...

INSUMOS VARIOS

Interceptor de grasas ......
Sifon para cocina plastico ...
Sifén para lavatorio plastico
Cisterna exterior PVC
Cisterna exterior fibrocemento ..
Colilla flexible 20 MALLA ...............
Colilla flexible 30 MALLA ...
Colilla flexible 60 MALLA ...
Cono p/inodoro goma 64 ...
Conode plomo p/inodoro ...
Soldadura comuin 33% C/U ..oirisrmsesimesisnsssssenne

Lista de Precios de Materiales
Edificar/Agosto de 2006

152.46
21.78
21.78
21.78
21.78
43.56
45.54
38.61
32.67

245.96
37.18
31.72
39.26
33.54
73.32
69.94
31.46

464.62
81.12
68.90
88.14
75.66

157.56

127.66
70.72

s/c
3820.00
1690.92

s/c
2574.00

152.10
50.40
39.60

252.90

932.40
25.20
27.90
35,10
37.80
37.80

s/c

Soldadura corderito 33% ..o
Soldadura corderito 50%
Tapa inodoro madera herraje plastico
Tapainodoro madera herraje cromado .
Mesada en A.Inox. Piletaa med. .50x 1.40 .
Mesadaen A. Inox. Piletaamed. 50 X2 Mt wcvercrrereerienns

GRIFERIA

Mezcladora de pared p/cocina FIRENZE ..........ccnnnn:
Monocomando p/mesada ADVANCE URUMET
Juego completo bario cierre trad. UNIVERSAL ACERENZA
Juego completo bafic monocomando ADVANCE URUM

ELECTRICIDAD

Red de Baja Tension
Cable 2 x 6 superplastico ..
Pinzade amarre DN - 123R ..ccvieuenne
Suspensidn para poste mensula + pinza ..
Fleje acero inox 20 x 0.7 mm ..
Hebillas para flefe ..

Red de alumbrado
Columna7.50 amarre .........
CableS/P2x2....
Artefacto de iluminacion c/ldmpara 70 ... unid.
Caja med.Y llave galvanizado
Jabalina 254 de 16 mim x 2 mts ¢/conector ......
Jabalina de 20 micras de 16mm x 2 mts ¢/conectorunid.
Tablero 30 x 30 x 20 ¢/bandeja Fockink ...
Diferencial 4 x 25 A Din 30 mA
Interruptor termomagnético C60N de 4P 16 AMP
Contactor 4 x 25 Amp 220 LCID25004M7 ...ccvvevnivnnn. unld
Célula foto eléctrica ¢/ soporte IMTRAN ... UNId,

Instalacion interior

Tablero exterior de 18 mdéd con puerta/transp. ...........
Tablero exterior de 24 mod con puerta/transp. ...
Interr. diferencial de 2P 25 AMP 30 MA ...

Inter. termomagnético C60N de 1P 10 AMP
Borne Viking de 16 mm para riel 39066 ......
Cajon chapagalv. p/medy llave c/pasador .
Mts Cafio plasticode 5/8" el m
Mts Cafo plésticode 11/4" elmt —
Mts Cano corrugado naranja de 16 mm el mt ..
Grapas de hierro de 5/8" c/u
Grapas de hierro de 11/4" c/u .....
Tacos de nylon de 6 mm con tornillos ¢/u.....
Mt Alambre pldsticode 1 mm blanco .......
Mt Alambre plastico de 1 mm negro
Mt Alambre pléstico de 2 mm blanco
Mt Alambre plastico de 2 mm negro
Mt Alambre plastico de 2 mm amar y Ver ...
Regletas plasticas flex. de 4mm ¢/12 bornes .
Cajas plasticas de brazo amarillas ..............
Cajas plasticas hondas amarillas ......
Cajas plasticas de centro amarillas s
Interruptor unipolar con plaqueta Llnea Ave Conatel
Interruptor bipolar con plagueta Linea Ave Conatel
Interruptor bipolar con plagueta Linea Ave Sica ...
Toma tres en linea con plaqueta Linea Ave Conatel .......
Toma tres en linea con plagueta Linea Ave Sica .......co.e...
Toma tres e/lin con Int bip.y p/Linea Ave Conatel ..........

59.40
s/
343.80
600.00
1544.85
S/C

495,00
346.00
1827.00
1301.00

36.40
44.88
151.42
31.88
5.05

1796.00
14.07
s/c
404.69
187.93
149.07
862.62
475.14
347.98
1253.99
86.89

403.42
432.74
409.33
69.73
48.03
404.69
14.33
38.61
2.79
2,57
3.42
0.52
3.30
3.30
5,97
5.97
5.97
20.07
4.80
9.60
10.05
38.61
58.64
35.64
3597
21.75
79.08
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Toma tres e/lin.con Int bip.ry p/LiNea AVe ...vvencrvvennn 48.74 Placas 0,50x 1,00 m, moldeadas, dificilmente inflamables, alta densidad,
Portal. recep. recde bag c/roseta plast VLM ..o 20.51 altura 5 cm.incluyendo tacos, espesor efectivo
Partal. colgar de baq E27 c/tapa p/caja Nac. . 18.74 30mm,, ideales para aislar azoteas transitables ................. m2 150,00
Mt Alam. plast de 6 mm b, n, ama y verde ... 15.00 Escudo térmico® (tradicional) Incluye:
a) 3 cm. de espumaplast® dif, inflamable
VIDRIOS b) malla Bromyros S.A.
Incluye colocacion en Montevideo ¢) Bromplast®4 {aditivo p. la construccion) ... m2 Consultar
Cristal incoloro 3 mm 264.00
Cristal incoloro 4 mm 345.60 Escudo térmico®
Cristal incoloro 5 mm 432.00 a) 4cm.de espumaplast®
Cristal incoloro 6 mm 55200 b) malla fendlica o de fibra de vidrio
Cristal incoloro 8 mm 633.60 ¢} Bromplast® (aditivo p. fa construccion) ... M2 Consultar
Cristal incoloro 10 mm 871.20
Cristal gris/Bronce MM e oo 422.40 Revestimiento aislante en placas
Cristal gris/bronce 5mMm ..oecesenssesssssenns 506.40 4cm. de espumaplast con revestimiento elastoplastico
Cristal gris/bronce 6MM . " 621.60 yaintegrado, en placas de 50 x61 cm. u otras medidas......... consultar
Cristal gris/bronce 8mm ........ 792.00
Cristal gris/bronce TOMM c......vvcooemsieimsssssssssess s 960.00 Escudo térmico «termo-coat»
Fantasiaincoloro ... 333.60 3 cm. de espumaplast®, incluyendo revestimiento
FANTEEIE COlOF st st 379,20 elastopldstico en placas 50X 671 CM coeveconnccceenncenns m2  Consultar
Espejoincoloro Bras.3 Mm ... 816.00
Espejoincoloro Bras4mm ... 972.00 ISOPANEL®
Laminado DCe3.3.T e 1202.40 Panel aislante autoestructural para pared, 10cm.de
Laminadoinc.3.3.1 ... i 924.00 espesor, iNcluyendo CCesorios ... m2 1055.00
Templado INC.6 MM s 727.20
TemMPlado INC.8 MM oo eemsessessessssersesseenes 1056.00 ISODEC®
Cristal 10mm inc.templ.(puerta completa) .. 8448.00 Panel aislante autoestructural para techo, 10 cm. de
Ladrillos de vidrio .o 57.60 espesor, incluyendo Qreesorios ... e essecnens m2 1042.00
CONSTRUCCION EN SECO PRODUCTOS SIKA
angulo de ajuste metal 2.60 M oo i 17.45 485
cantonera metalica fina USA 2.44m ..., 61.95 1.516
cinta de papel 76m| ... rollo 107.97 ANTIFROSTO ACELERANTE DE
masillalista Dryplac 15 kg .. .. balde 267.86 152
masilla Durlock exterior ARG 15 k .. balde  1475.00 462
montante 35mm x 2.60m 47.79 312
montante 70mm x 2.60m 59.00 261
perfilomega 2.60 M .....cccoenenrr 38.06 - 239
placayeso 12.5mmx1.2mx2.4m ... 185.26 BINDA JUNTAS AZUL ... v 1KG. 59
placayeso 12.7 mm (1.22 x 2.44 m) EXT ..... Louni 870.25 BINDA JUNTAS CENIZA/NEGRO/PLOMO .....covrvvnerres 1kg. 47
solera 35 mm x 2.60m @ N uni 38.06 BINDA PORCELLANATO IMP. ...ooovivinremrarcnnsinresssernans *25 Kg. 358
SOlEra 70 MM X 2.601M 1erereeeereeeireccnsrecsereessessseesmssessmsesees uni 54.58 CINTA COMBIFLEX 0,10 metro lineal 240
torn. P/Placa pta.aguja 6X1" .ememsmsmsssssessssssssse cien 51.92 CINTA COMBIFLEX 0,20 metro lineal 432
tornillos T2 punta aguja cien 31.27 CINTAS PVCSIKAV-15 .. metro lineal 288
tornillos T1 PUNTA AQUA e sssisssssssnees cien 27.43 CINTAS PVCSIKAM-15. metro lineal 288
CINTAS PVCSIKAM-20...... metro lineal 600
PRODUCTOS BROMYROS CINTAS PYCSIKA O-20 ...... metro lineal 456
El precio NO incluye colocacién ELASTO COLOR 723
ELASTOCOLOR .......... 3865
espumaplast®, (DIN4102) IGASOL 125
Placas de poliestireno expandido 461
TIPS ESGIITS Jnmmnasssmmmmamsasasns 2cm 37,85 2.432
TIPOI(15KG./M3) oo ssesssssssssssseees 3cm 55,76 1.179
Tipol {15Kg./M3) oo LAem 72,85 MEMBRANA ASFALTICA 42AP 4mm (42 kg.)
TipO N{16-20 KGu/M3 ) coerrrrrecrerrismmssssrmssssssssssesssssssens 2cm 71,30 C/ALUM.Y ALMA DE POLIETILENO ....ccovvvveenes rollox10m*  1.221.60
Tipoll{16-20 Kg./M3 ) wrrceerrsinnens . 3cm 107,00 MEMBRANA ASFALTICA 42NP 4mm (42 kg.)
Tipo I (16-20 Kg./m3) ... L dem 148,70 S/ALUM.Y ALMA DE POLIETILENO ..vevervvrreenes rollox 10m?  1.010.40
Tipo Il (21-25Kg./m3 ) ... .2cm 90,00 MEMBRANA ASFALTICA42TP 4 mm (42 kg.)
Tipo Il {21-25Kg./m3) ... .3cm 140,61 TRANSIT.C/ALMADEPOLIETILENO ................ rollox10m? 1.663.20
Tipe il { 21-25K0/M3 ) s Acm 187,00 MEMBRANA ASFALTICA 42NG 4 mm (42 kg.)
S/ALUM.Y ALMA DE GEOTEXTIL «councemeerreannane rollox 10 m? 1.663.20
Placa autotrabante®3.01 MEMBRANA ASFALTICA42MG ....... . 4mm (42 kg.)
TERM.PIZARRAY ALMA GEOTEXTIL .. rollo x 10 m? S/C
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MEMBRANA ASFALTICA 40AP ......cciininins 4mm (40)kg.)
C/ALUM.Y ALMA DE POLIETILENO ..............rollo x 10 m? 722.40

MEMBRANA ASFALTICA 35AP 3,5mm (35)kg.)
C/ ALUM.Y ALMA DE POLIETILENO ....coossesneee rollo x 10 m? 612

MEMBRANA ASFALTICA 35NP 3,5mm (35)kg.)
S/ALUM.Y ALMA DE POLIETILENO .............rollo x 10 m? 585.60

MEMBRANA ASFALTICA 30AP 3 mm (30kg.)
C/ALUM.Y ALMA DE POLIETILENO .vvciniiiennns rollo x 10 m? 573.60

MEMBRANA ASFALTICA 20NP ...

.rollox 10 m? 482.40

PARA COLOCACION BAJOTEJA ..o

MUROPINT /PINTURA CEMENTICIA BLANCA ............ 5kg. 92
SEPARGLMADERA smnsmmmasmimmmasmssan I 327
SEPAROL METAL ...ciummummimmninimisnimmmimmanm o 1L 593

SIKA-1 HIDROFUGO QUIMICO INORGANICO

PARA MORTEROS DE ARENAY PORTLAND ....ccovvceeeer. 1 k. 18
ceernreerenmennnee 10 SaCh. de 1 kg. 114

ST o 76
............................................................................................. *20 kg. 255
.. ¥200 kg. 1.337

SIKA-2* ACELERANTE ULTRA RAPIDO DEL
FRAGUADO DEL CEMENTO PARA DETENER FILTRACIONES*1 kg. 67

............................................................................................... *5kg. 236
) 0] <o} 875
ceverenrreennne 2200 kg, 5770
SIKA-3* ACELERANTE DEENDURECIMIENTO
PARA HORMIGON O MORTERQ ....convvemrmssessssnrssienns T 1 K. 43
164
513
1.799
SIKA-4A*ACELERANTE DE FRAGUADO E IMPERMEABILIZANTE
DE SUPERFICIES PARA DETENER FILTRACIONES ...... *1 kg. 76
- ¥20 kg. 1063
e ¥200 kg. 8.778
SIKA AER ADITIVO PLASTIFICANTE INCORPORADOR DE AIRE
PARA HORMIGON ...ooviiveerirenesresmirsnscsssssssssssssssssnmssssesnses 3 KG 62
SIKACRYL*
IMPERMEABILIZANTE ACRILICO,PINTABLE PARA
PROTECCION DE EXTERIORES ........ SRR ; § 359
—led (e 1.296
SIKACRYL-S blanco *
SELLADOR ACRILICO ...cvvrrmverrsrmssmssmssssnsrnnsnss CATE X 300 CC 72
SIKACRYL-S gris *
INTERIORES Y EXTERIORES ..o cart. X 300 cc 72
SIKADUR-31 (A+B)*
ADHESIVOTIXOTROPICO ABASE DEEPOXI
R <o 264

SIKADUR-43 (A+B+C)
MORTERO DE REPARACION A BASE DE

RESINAS EPOXI covvvvvvvrsererssssessons wevnsennennenss 1 KQ 145
R s L P e it 5kg. 604
SIKADUR ENDUIDO ENDUIDO EPOXI ..cooverrcenanrees 1kg. slc
- 5kg. 1165

SIKAFLEX-1A*
SELLADOR ELASTICO POLIURETANICO ...... *cart.x 310 cc 235.20

SIKAFLEX-221 GRIS*
SELLADORELASTICO ALTAMENTE ADHESIVO*cart. x310cc  304.80

SIKAGROUT*

MORTERO EXPANSIVO PARA ANCLAJES .....covveeene. ¥25 kg s/c
SIKAGUARD ACRYL blanco*

IMPERMEABILIZANTE ACRILICO .oovonvvrrsseersssssersssssenenes 3 K. 615
SIKAGUARD ACRYL blanco™

PARATECHOSY PAREDES ...oovccsemrersssnecisssensseecens 20 KQ. 2.290
SIKAGUARD ACRYL COIOF* ..ivverussrsnsssesrersnesassneses 5kg. s/c
SIKAGUARD ACRYL €olOr* ..vvieisecssessencsnsssnsaes 20 kg. 2975

SIKAGUARD ANTIOXIDO (A+B)*
FONDO ANTIOXIDO A BASE DE RESINAS
EPOXI-CROMATO ..o *3.6 kg. 1.800

SIKAGUARD SANITARIO (A+B)*
REVESTIMIENTO EPOXI PARA TANQUES
DEAGUAPOTABLE wmmssmsmusisrsnssssmmmsssssismsssns *5kg. 1.480

SIKARAPID-1
ACELERANTE DE ALTA PERFORMANCE
(EXENTO DE CLORURGS) .ounuiisisumsisssassiscssssisasansiinsissinissia 20 kg. 1.512

SIKA RETARDER
ADITIVO RETARDADOR DE FRAGUE
PARA HORMIGON .. 20kg. 9236

SIKATOP-121 gris
MORTEROQ DE REPARACION PARA
CAPAS DELGADAS ..civisiisisnsisiisisiinsiiansiismminiississssissnssass 5kg. 161

SIKATOP-121 blanco
MORTERO DE REPARACION PARA

CAPAS DELGADAS ..vvrrissrrssssssssssssssssmssssmssssssssssessssssns. 3 KO slc
SIKATOP-122

MORTERO DEREPARACION .....cccoiniivssnmssemsmmssasesssiansns 5ka. 118
SIKATOP SEAL 107*

REVESTIMIENTO IMPERMEABLE FLEXIBLE A BASE

DECEMENTO MODIFICADO ..ooneemssrierrnsermissimennnnnens 3 KL 316
SIKA URETANO (A+B)

ESMALTE POLIURETANO INT/EXT winnssrsrcssssssmssisnmnnns 20 K. 14.400

Todos los precios estdn expresados en pesos uruguayos.
Por cualquier consulta o sugerencia respecto a la lista de
precios se puede comunicar via e-mail a: costos@edificar.net
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Modelo UNO

COCINAS

Informe Cocinas Il

En las entregas anterio-
resdel informe presentamos
4 principios generales (dise-
fio, funcionalidad, modula-
cién y asociacion-integra-
cién) gue rigen en la confec-
cién del anteproyectode una
cocinadejando como entre-
ga final el anélisis de costos
que hace al proyecto.

Cuando nos embarca-
mos en la realizacion del
analisis de costos ignoraba-
mos que la sistematizacion
de informacién implicaria el
armado de una base de da-
tos de mas de 200 items -
insumo basico de tres plani-
llas de calculo (bafio econd-
mico, medio, suntuoso), que

con condicionantes previa-
mente establecidas en las
memorias descriptivas per-
miten el calculo de costos
de materiales porun lado, y
los jornales necesarios de
mano de obra por otro.

Debe tenerse en cuenta
gue en este informe los cos-
tos todavia no estan des-
agregados, por lo que debe
considerarse entonces que
los mismos incluyen costos
directos* de mano de obra
y materiales.

La estructuracion se
complementa con la auto-
matizacion de lainformacion
mediante macros programa-
das permitiendo de ese

modo la actualizacién delas
3 planillas de célculo antes
mencionadas. Complemen-
ta este esquema uninforme
final a modo de resumen.
La consideracion de cos-
tosen rubrosporunladoyla
consideracion del érea pro-
pia de cada unos de los 3 ti-
pos de cocina permite cbte-
ner los costos por metro cua-
drado de cada solucion:

cocina econdmica: 6.19 m2
costo porm2:$ 2844,25
cocina media:8.53 m2
costo pormz2:$ 3785,12
cocina suntuosa: 15.57 m2
costo porm2: $ 8769,27

INSUMOS ECONOMICO MEDIO SUNTUOSO
REVESTIMIENTOS 61.54 210.96 585.58
MESADAS 130.37 162.93 292.57
PILETA INOX 17.10 32.48 98.65
EXTRACTOR/CAMPANA 51.53 154.56 1030.41
GRIFERIA 36.07 51.52 257.60
MUEBLES DE COCINA 257.65 515.20 3091.22
ACCESORIOS 25.77 50 257.60
INST. SANITARIA 176.00 207.02 248.42
TOTAL UsS 756.03 USS 1386.20 US$S 5862.05
METRAJES 6,19 8,53 15,57
PRECIO/M2 Uss 122.14 USS 162.51 U$S 376.50

Costo Total + iva

$ 18144.81

$ 33268.76

$ 140689.16

Ceramygres’

REVESTIMIENTOS - SANITARIOS

Montevideo: Bvar. Espafa esq. Juan Paullier
Tel.: 410 1731 / 410 3665 ventas@ceramygres.com
Fco. Acufa de Figueroa 2182 - Tel.: 929 1275

Punta del Este: Av. ltalia Parada 4 esqg. Julic Herrera y Reissig
Tel.: (042) 49 5931 ceramygrespde@ceramygres.com
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Modelo UNO

COCINAS

LINEAL- ECONOMICO

COSTO: $ 17974,35

MEMORIA DESCRIPTIVA

REVESTIMIENTOS PARED: CERAMICA MONOCOCCION DE 0,20 X 0,25, 0,50 POR ENCIMA DE MESADA DE COCINA
PISOS: CERAMICA MONOCOCCION DE 0,33 X 0,33, UMBRALES REVESTIDOS CON EL MISMO TIPO

DE PISO
MESADA + PILETA MESADA MARMOLINA + TROZOS DE MARMOL , PILETA DE ACERO INOXIDABLE SIMPLE Y LLANA
GRIFERIA MEZCLADORA MONOCOMANDQ, CIERRE CERAMICO
ACCESORIOS UNA JABONERA DE LOZA CERAMICA, PARA AMURAR
VARIOS EXTRACTOR DE COCINA, MODELO SENCILLO, MODELO ASPAS

PINTURA DE PAREDES Y CIELORRASOS CON 3 MANOS DE CAL

MUEBLES DE COCINA BAJO MESADA: CAJONERA, MODULO DE 1,60, BOTELLERO DE 0,20
AEREQS: MODULO DE 0,80, CAMPANA DE COCINA, 0,70

INST. SANITARIA DESAGUES SEGUN PENDIENTES Y DIAMETROS NORMALIZADOS, MATERIALES EN PVC, GRASERA
COMUN ABASTECIMIENTO EN PPL ROSCADO, DIAMETRO 1/2"

} | G s i e e P ]
2 REVESTIMIENTOS 61.54
—rr L o - MESADAS 130.37
T PILETA INOX 17.10
il | o EXTRACTOR/CAMPANA 51.53
e GRIFERIA 36.07
MUEBLES DE COCINA 257.65
ACCESORIOS 25,77
INST. SANITARIA 176.00
TOTAL Uss 756.03
METRAJES 6,19
PRECIO/M2 USS 122.14

Estos costos deben manejarse con un +, - 10%

l Costo Total + iva $18144.81

Ceramygres’

REVESTIMIENTOS - SANITARIOS

Montevideo: Bvar. Espana esq. Juan Paullier
Tel.: 410 1731 / 410 3665 ventas@ceramygres.com
Fco. Acufia de Figueroa 2182 - Tel.: 829 1275

Punta del Este: Av. Italia Parada 4 esq. Julio Herrera y Reissig
Tel.: (042) 49 5931 ceramygrespde@ceramygres.com
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‘ Modelo UNO

COCINAS

LINEAL- MEDIO

COSTO: $ 32.962,54

MEMORIA DESCRIPTIVA

REVESTIMIENTOS PARED: CERAMICA MONOCOCCION DE 0,33*X0,33 , Omto40 POR ENCIMA DE MESADA
DE COCINA, REMATE LISTELO 0,17 PISOS: CERAMICA MONOCOCCION DE 0,33 X 0,33, UMBRALES REVESTIDOS CON EL MISMO
TIPO DE PISQ. PERIMETRO ZOCALOS DE CERAMICA MONOCOCCION 0,17mto de ALTURA - PERIMETRO: 10 ML

MESADA + PILETA MESADA MARMOL BLANCO, PILETA DE ACERO INOXIDABLE FORMATO PILETA Y MEDIA.
GRIFERIA MEZCLADORA MONOCOMANDO, CIERRE CERAMICO
ACCESORIOS UNA JABONERA DE LOZA CERAMICA, PARA ATORNILLAR
VARIOS EXTRACTOR DE COCINA, TIPO CIRCULAR, VEL. MEDIA

PINTURA DE PAREDES Y CIELORRASOS CON PINTURA PROFESIONAL
MUEBLES DE COCINA 5 MODULOS 0,40, BAJO MESADA, CAJONERA

4 MODULQOS AEREOS 0,45 DE ALTURA, CAMPANA DE COCINA+ SOPORTE DE MICROHONDA
INST. SANITARIA DESAGUES SEGUN PENDIENTES Y DIAMETROS NORMALIZADOS, MATERIALES EN PVC, GRA

SERA UNIT ABASTECIMIENTO EN PPL TERMOFUSIONADO, DIAMETRO 20 mm

{H«—'réﬁm&_m R - r/’i:ﬂ//)

= A S G PP

A g REVESTIMIENTOS 210.96
MESADAS 162.93
PILETA INOX 32.48
EXTRACTOR/CAMPANA 154.56
GRIFERIA 51.52
MUEBLES DE COCINA 515,20
ACCESORIOS 51,52
INST. SANITARIA 207,00
TOTAL Uss 1386.20

= METRAJES 8,53

PRECIO/M2 USS 162.51
ESTOS COSTOS DEBEN MANEJARSE CON UN +, - 10%

Ceramygres’

REVESTIMIENTOS - SANITARIOS

Montevideo: Bvar. Espana esqg. Juan Paullier
Tel.: 410 1731/ 410 3665 ventas@ceramygres.com
Fco. Acuna de Figueroa 2182 - Tel.: 828 1275

Punta del Este: Av. ltalia Parada 4 esq. Julio Herrera y Reissig
Tel.: (042) 49 5931 ceramygrespde@ceramygres.coim
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Modelo UNO
COCINAS

MEMORIA DESCRIPTIVA
REVESTIMIENTOS

MESADA + PILETA

GRIFERIA

ACCESORIOS

VARIOS

MUEBLES DE COCINA

LINEAL-SUNTUOSO

COSTO: $ 136.394,58

PARED: CERAMICA PORCELANATO DE 0,40 X0,40 , Omto60 POR ENCIMA DE MESADA DE COCI-
NA, REMATE LISTELO 0,20 PISOS: CERAMICA PORCELANATO DE 0,40 X 0,40, METRAJES , UMBRALES DE GRANITO AZUL ISTELO
PERIMETRAL PORCELANATO + PIEZAS VIDRIADAS, PERIMETRO ZOCALOS DE GRANTIZO AZUL 0,08mto de ALTURA-PERIMETRO:
MESADA GRANITO AZUL , PILETA DE ACERO INOXIDABLE FORMATO TRIPLE PILETA
MEZCLADORA MONOCOMANDO, CIERRE CERAMICO, ALTA PRESTACION

UNA JABONERA, CORREDERA, PAPELERA Y TRAPERA EN ACERO INOX CROMADA

CAMPANA DE ACERO INOXIDABLE, CON ALERONES DE CRISTAL APLICACION DE 3 MANOS DE
PINTURA PARA CIELORASOS ANTIHONGO EN PAREDES Y CIELORRASOS

BAJO MESADA: CAJONERA EN INOX + 7 MODULOS DE 0,40 ENCHAPADO+ MONOBLOCK
HORNO + OLLERA DE 0,55 en inox
AEREOS: 3 MoDULOS DE 0,80 Y 0,70 MTO DE ALT, 3 M6DULOS DE 0,80 Y 0,45 MTO DE ALT

(VIDRIADOS Y ENCHAPADOS EN INOX)

INST. SANITARIA DESAGUES SEGUN PENDIENTES Y DIAMETROS NORMALIZADOS, MATERIALES
EN PVC, GRASERA UNIT ABASTECIMIENTO EN PPL TERMOFUSIONADO, DIAMETRO 32 mm

I

*

o5

&

REVESTIMIENTOS 585.58
MESADAS 292.57
PILETA INOX 98.65
EXTRACTOR/CAMPANA 1030.41
GRIFERIA 257.60
MUEBLES DE COCINA  3091.22
ACCESORIOS 257.60
INST. SANITARIA 248.42

TOTAL Us$s 5862.05
METRAIJES 15,57
PRECIO /M 2USS 376.50

ESTOS COSTOS DEBEN MANEJARSE
CON UN +, - 10%

Costo t’o{af +iva $1 406.89._1 6

Montevideo: Bvar. Espafa esq. Juan Paullier
Tel.: 410 1731 / 410 3665 ventas@ceramygres.com
Fco. Acufia de Figuerca 2182 - Tel.: 929 1275

Punta del Este: Av. ltalia Parada 4 esq. Julio Herrera y Reissig
Tel.: (042) 49 5931 ceramygrespde@ceramygres.com

Ceramygres’

REVESTIMIENTOS - SANITARIOS
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Modelo UNO

BANOS

A partir del informe Ba-
fios de |a edicion 39 hemos
decidido mantener este tra-
bajo como una seccién per-
manente delarevista. A par-
tir de este numero este tra-
bajo es publicado en forma
resumida con el compromi-
so de mantener la version
completa en nuestra pagina
web:www.edificar.net.

Es necesario precisar que
solo se estan considerando
los costos directos por lo que
NO se toman en cuenta las

leyes sociales, impuestos,
costos indirectos, imprevis-
tos y beneficios. La funda-
mentacién de ésta metodo-
logia de trabajo se apoyaen
el hecho que, dentro de la
estructura general del PRE-
ClO, los costos de los insu-
mos son determinantes de
los demas.

En la DETERMINACION
DE COSTOS, consideraremos
s6lo dos de los cuatro tipos
de insumos: materiales y
humanos.

Los insumos humanos,
constituidos por lamano de
obra necesaria para la ejecu-
cién de tareas, incluye la
consideracion de oficiales,
medio oficiales, peones, car-
pinteros, herreros, pintores,
y ayudantes en general. No
se consideran ni capataces
ni serenos, los cuales son te-
nidos en cuenta en el rubro
indirectos. En cuanto a la
consideracion de aportes
sociales tenemos una dife-
renciaciéon segln la perte-
nenciaonoa laley 14.138y

que rige como un porcen-
taje de sueldo o jornal, se-
gun que corresponda.

Losinsumos materiales,
son todos agquellos materia-
les, formaceos o no, que da-
das sus caracteristicas im-
plican : transformacion, aso-
ciacion, traslado y acopio.

Los insumos energéti-
cos (UTE) y naturales
(OSE)se consideran dentro
de los costos indirectos ya
que sus costos no pueden
ser trasladados a una tarea
en particular.

INSUMOS ECONOMICO MEDIO SUNTUOSO
_ REVESTIMIENTOS MAT 108,25 256.72 570,75
. MOBRA 153,67 175,74 304,15
ARTEFACTOS MAT 82,42 143,05 391,90
MOBRA 25,61 29,30 38,02

GRIFERIA MAT 64,22 143,72 395,67
' MOBRA 12,81 29,30 38,02
ACCESORIOS MAT 19,04 39,20 169,37
MOBRA 12,81 14,65 38,02

VARIOS MAT 35,74 203,99 621,25
: MOBRA 12,81 29,30 114,05
ALBANILERIA MAT 15,20 17,25 35,60
MOBRA 73,04 90,92 114,05

INST. SANITARIA MAT 94,51 129,30 180,79

' . MOBRA 175,73 269,08 380,19

U$S 885,87 USS 1571,51 Us$S 3391,83

$21260,86  $37716,35 $ 81404,02
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: Modelo UNO

BANOS

LINEAL-ECONOMICO- 1,20

COSTO: $ 21260,86

MEMORIA DESCRIPTIVA

REVESTIMIENTOS LAS PAREDES SERAN REVESTIDAS HASTA UNA ALTURA DE 1Tmto80 CON PIEZAS DE 0,33 X 0,33 CERAMICO
ESMALTADO. LA PRIMER HILADA DE PAREDES SE RESUELVE CON MISMA CERAMICA UTILIZADA EN EL PISO. ULTIMA HILADA REMATA
EN LISTELO CERAMICO, EL ENCUENTRO CON EL REVOQUE SE RESUELVE MEDIANTE BUNA. LOS PISOS SERAN REVESTIDOS CON PIEZAS
DE 0,33 * 0,33 CERAMICO MONOCOCCION ESMALTADO.

ARTEFACTOS LOZA SANITARIA COMPLETA BLANCA, TERMINACION BRILLANTE , INDUSTRIA NACIONAL. WATER COMUN
GRIFERIA MONOCOMANDO, CIERRE CERAMICO

ACCESORIOS DE LOZA CERAMICA, PARA AMURAR

VARIOS RIEL P/ CORTINA DE DUCHA

ALBANILERIA PAREDES PREVIAMENTE DESGROSADAS, REHUNDIDO PREVIAMENTE IMPERMEABILIZADO

TRABAJOS NECESARIOS PARA TERMINACION ABUNADA EN ENCUENTRO REVESTIMIENTO-REVOQUE
RELLENO, NIVELACION Y REALIZACION DE CONTRAPISO, EL QUE TENDRA REBAJE

INST. SANITARIA DESAGUES SEGUN PENDIENTES Y DIAMETROS NORMALIZADOS, MATERIALES EN PVC
ABASTECIMIENTO EN PPL ROSCADO, DIAMETRO 1/2"

)
| REVESTIMIENTOS 261.92
ARTEFACTOS 108.03
GRIFERIA 77.03
i ACCESORIOS 31.85
VARIOS 48.56
ALBARNILERIA 88.24
INST. SANITARIA 270.25
uss 885.87

LOS TRABAJOS DE MANO INCLUI-DOS EN EL COSTO DE OBRA SE REFIE-
REN A CONTRAPISO Y TERMINACIONES CON REVOQUE FINO (LAS PA-
REDES HAN SIDO PREVIAMENTE DESGROSADAS)

:‘}réf, Espaiia 2162
el. 410 0980 418 33

mltda@adinet.com.uy
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Modelo UNO

BANOS

LINEAL-MEDIO- 1,20

COSTO: $ 37716,35

MEMORIA DESCRIPTIVA

REVESTIMIENTOS LAS PAREDES SERAN REVESTIDAS HASTA UNA ALTURA DE 1mto80 CON PIEZAS DF 0,33 X 0,33 CERAMICO
ESMALTADO. LA PRIMER HILADA DE PAREDES SE RESUELVE CON MISMA CERAMICA UTILIZADA EN EL PISQ.
ULTIMA HILADA REMATA EN LISTELO CERAMICO, EL ENCUENTRO CON EL REVOQUE SE RESUELVE MEDIANTE BUNA.
LOS PISOS SERAN REVESTIDOS CON PIEZAS DE 0,33 * 0,33 CERAMICO MONOCOCCION ESMALTADO.

ARTEFACTOS LOZA SANITARIA COMPLETACOLOR, TERMINACION MATE, IMPORTADOS. WATER CON MOCHILA
GRIFERIA MONOCOMANDO, CIERRE CERAMICO

ACCESORIOS DE ATORNILLAR, LOZA SANITARIA

VARIOS MAMPARA DE ALUMINIO COLOR , ACRILICO TRANSPARENTE

ALBANILERIA PAREDES PREVIAMENTE DESGROSADAS, REHUNDIDO PREVIAMENTE IMPERMEABILIZADO

TRABAJOS NECESARIOS PARA TERMINACION ABUNADA EN ENCUENTRO REVESTIMIENTO-REVOQUE
RELLENO, NIVELACION Y REALIZACION DE CONTRAPISO

INST.SANITARIA DESAGUES SEGUN PENDIENTES Y DIAMETROS NORMALIZADOS, MATERIALES EN PVC
ABASTECIMIENTO EN PPL TERMOfusiénADQ, DIAMETRO 20 mm
ABASTECIMIENTO EN PPL ROSCADO, DIAMETRO 1/2"

COSTOS

.r,_i_ I — : -
Il ) REVESTIMIENTOS 432.46
padl ARTEFACTOS 172.35
LB l GRIFERIA 173.02
B 3 ACCESORIOS 53.85
™~ 1 VARIOS 233.29
J ALBANILERIA 108.17
; A INST. SANITARIA 398.38
._ e N! uss 1.571.51
b ; |

LOS TRABAJOS DE MANQ INCLUIDOS EN EL COSTO DE OBRA SE REFIE-
REN A CONTRAPISO Y TERMINACIONES CON REVOQUE FINO (LAS PA-
REDES HAN SIDO PREYIAMENTE DESGROSADAS)

dinet.com.uy
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Modelo UNO

BANOS

LINEAL-SUNTUQOSO - 1,20

COSTO: $ 81404,03

MEMORIA DESCRIPTIVA

REVESTIMIENTOS LAS PAREDES SERAN REVESTIDAS HASTA UNA ALTURA DE 2mto40 CON PIEZAS DE 0,33 X 0,33 CERAMICO
ESMALTADO. LA PRIMER Y SEGUNDA HILADA DE PAREDES SE REVISTEN CON LA MISMA CERAMICA UTILIZADA EN EL PISO.
ENCUENTRO ENTRE SEGUNDA Y TERCERA HILADA SE RESUELVE CON LISTELO VIDRIADO DE 0,07 X 0,33
ULTIMA HILADA REMATA EN LISTELO CERAMICO, EL ENCUENTRO CON EL REVOQUE SE RESUELVE MEDIANTE BUNA.

LOS PISOS SERAN REVESTIDOS CON PIEZAS DE 0,33 * 0,33 CERAMICO GRES ESMALTADO

ARTEFACTOS LOZA SANITARIA COLOR, TERMINACION MATE, IMPORTADOS. MESADA DE GRANITO CON BACHA DE
SOBREPONER

GRIFERIA MONOCOMANDQO, CIERRE CERAMICO, INCLUYE HIDROMASAJE DE PARED

ACCESORIOS DE ATORNILLAR, ACERO INOXIDABLE CON DETALLES EN CRISTAL

VARIOS MAMPARA DE ALUMINIO COLOR ACRISTALADA, MUEBLES BAJO Y SOBRE MESADA GRANITO

ALBARNILERIA PAREDES PREVIAMENTE DESCROSADAS, REHUNDIDO PREVIAMENTE IMPERMEABILIZADO

TRABAJOS NECESARIOS PARA TERMINACION ABUNADA EN ENCUENTRO REVESTIMIENTO-REVOQUE
RELLENO, NIVELACION Y REALIZACION DE CONTRAPISO

INST.SANITARIA DESAGUES SEGUN PENDIENTES Y DIAMETROS NORMALIZADOS, MATERIALES EN PVC
ABASTECIMIENTO EN PPL TERMOFUSIONADO, DIAMETRO 32 mm

: COSTOS

REVESTIMIENTOS 874.90
ARTEFACTOS 429.92
GRIFERIA 433.69
ACCESORIOS 207.39
VARIOS 735.30
ALBANILERIA 149.65
INST. SANITARIA 560.98

uss 3.391.83

LOS TRABAJOS DE MANO INCLUIDOS EN EL COSTO DE OBRA SE REFIE-
REN A CONTRAPISO Y TERMINACIONES CON REVOQUE FINO (LAS PA-
REDES HAN SIDO PREVIAMENTE DESGROSADAS)

| '-"'BVa_r'.. Espana 2162
- Tel. 410 0980 418 33

‘sgmltda@adinet.com.uy
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Modelo UNO

Modelo UNO "Edificar"

Desde la edicién N° 36 nuestro Departamento de Costos se ocupa de la realizacion del
Modelo UNO Edificar.

El objetivoprincipal es, una vez definida una tipologia base - en este caso una vivienda
unifamiliar en planta baja con 3 dormitoriosy un metraje de 100 m2 con garage, placaresy
estufa a lefia - que sirva como precio de referencia en el formato USS/m2.

Los procedimientos constructivos considerados son los «tradicionales» y se corresponden
alos definidos en las memorias descriptivas generales de las diferentes reparticiones publicas
(MTOP, IMM, BHU, etc...).

De todos modos para definir con precision el Modelo UNO hemos publicado en nuestra
pagina web (www.edificar.net) la memoria descriptiva particular del proyecto.

En este momento estamos ampliando el criterio base por lo cual pedremos contar, en
breve, con 4 tipologias de analisis:

Vivienda econdémica
Vivienda media
Vivienda confortable
Vivienda suntuosa

Hemos considerado conveniente diferenciar el andlisis para bafios, al que agregaremos
en breve también el de cocinas, dadas sus particulares condiciones de realizacion, sobre todo
en lo referido a vinculos y relaciones entre los distintos subcontratos (sanitaria, electricidad,
posibles destajos, pintura, calefaccionista, etc, etc.)

El "Modelo UNQO Edificar" incluye un andlisis de incidencia porcentual de cada subrubro
dentro del global de la obra.

45,00%
Resumen: %
40,00% MATERIALES 44,060 %
MANO DE OBRA 16,23 %
35, 00% APORTES 15.58 %
PROYECTO Y DIRECCION 6,03 %
30,00% INDIRECTCS 6,03 %
IMPREVISTOS 3,02 %
26 00%: BENEFICIO 9,04 %
TOTAL m2 100%
20,00% i
15,00%
10,00%
5 00%
O,00%

MATERIALES MAHODEOJER&A AFORTEE FROYECTO INDIRECTOE IMFREVIZTOE GAHAENCIA
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Modelo UNO

- Detalle del Modelo UNO "Edificar”

RUBRO METRAJES TOTAL MATER. M. OBRA
01 IMPLANTACION Y REPLANTEO
LIMPIEZA DEL TERRENO m2 540 7420,14  7420,14
CARTEL DE OBRA 1 9500,00 9500,00
CERCADO DE PREDIO 96 mtos lineales 9201,31 321091 5990,40
REPLANTEO DE OBRA 100 m2 1474,04 1085,60 388,44
FLETES DE IMPLANTACION 2 viajes urbanos 1860,00 900,00 960,00
CONSTRUCCIONES PROVISORIAS 15m2 16314,00 9898,50 641550
CONTRAPISO P/CANCHA 1.5m3 1681,11 1417,67 263,45
02 MOVIMIENTO DE SUELOS
DESMONTE GENERAL DE TERRENO 150 m2 25725,38 2572538
EXCAVACION 25m3 3926,00 3926,00
03 ALBANILERIA
ELEVACION «SUBMURACION»
LADRILLO (0,25) 6,53 m2 4901,01 3711,02 1189,99
LADRILLO (0,15) 5,92 m2 2199,16 1533,77 665,40
REVOQUE SUBMURACION
REV.IMPERM. 41,15 m2 251841 1243,09 1275,32
CONTRAPISOS
EXTERIORES 6 M3 9056,81 776747 1289,34
INTERIORES 7,9 M3 7918,99 5796,95 2122,04
SANITARIOS 1,2 M3 1811,36 1553,49 257,87
HORMIGON POROSO 12 M3 30263,80 2719200  3071,80
ELEVACION DE MUROS
REPLANTEO GENERAL 100 M2 1474,04 1085,60 388,44
MURO LADRILLO (0,25) 87 M2 65296,70 4944234 1585436
MURO LADRILLO (0,15) 80 M2 2971842  20726,58 899184
REVOQUES DE CIELORRASOS
LOSA (AZOTADA+GRUESA) 84,81 M2 9313,51 323305 608045
LOSA (FINA) 84,81 M2 374954 63048  3119,06
ALERO (AZOTADA+GRUESA) 20,3 M2 222927 773,86 145541
LOSA (FINA) 20,3 M2 897,48 150,91 746,57
REVOQUES DE PAREDES
GRUESA INTERIOR 159 M2 11772,02 313196  8640,06
FINA INTERIOR 133 M2 4588,51 988,73 3599,78
EXTERIORES (IMPERMEAB) 86,6 M2 5299,99 2616,08 268391
EXTERIORES (AZOT.Y GRUESA) 86,6 M2 6140,10 1774,25 4365,85
EXTERIORES (FINA) 86,6 M2 462841 772,55 385587
FRENTE ALERO (IMPERMEAB) 8 M2 489,61 241,67 24794
FRENTE ALERO (AZOT. + GRUESA)) 8 M2 567,21 163,90 403,31
FRENTE ALERO (FINA) 8 M2 427,57 71,37 356,20
REVOQUE DE MOCHETAS
DE ABERTURAS (EXTERIORES) 64 M Lineal 8672,01 1531,37 714064
DE ABERTURAS (INTERIORES) 20 M Lineal 259044 35899 223145
DE FRENTE ALERO 43,6 M Lineal 5521,04 782,59 473845
ENCUENTRO ESQUINA 20 M Lineal 2532,59 35899  2173,60
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Modelo UNO

RUBRO METRAJES TOTAL MATER.  M.OBRA
ESTUFA A LENA
TERMINACION RUSTICA 1 15000,00  8000,00  7000,00
PARRILLERO
TIPO COUNTRY 1 750000  2500,00  5000,00
04 REVESTIMIENTOS
REVESTIMIENTO PAREDES
COCINA (CER. ESM) 5 M2 1905,29 1517,89 387,40
BANOS (CER. ESM) 21 M2 8002,22 637514  1627,08
REVESTIMIENTO PISOS
DORMIT. (PARQUET) 41 M2 2134381 1876436 257945
DORMIT. (PULIDO Y PLASTIFICADO) 41 M2 369000  3690,00
ESTAR (GRES) 23 M2 1202564  9887,19 213845
COC.-COM. (GRES ESM) 17 M2 1063952 905893  1580,59
BANOS (GRES ESMALTADO) 9 M2 5632,69 479590 836,78
EXTERIOR (LAYOTA) 60 M2 1851945 1234575  6173,70
UMBRALES (MADERA) 6 1081,10 732,44 348,66
ESCALONES (MADERA) 4 M Lineal 819,51 509,59 309,92
UMBRALES {(GRANITO) 0,25 M2 1091,82 975,60 116,22
ZOCALOS (MADERA) 55,5 Mlineal 761568  6540,64 107504
MESADAS (GRANITO) 1.5 M2 616755  5730,55 437,00
05 HORM.IGONARMADO
REPLANTEO GENERAL 120 M2 1768,85 1302,72 466,13
CIMENTACION
ZAPATA CORRIDA 6,85 M3 3594371 2821595  7727,76
PILARES
ENCOFRADO 18,15 M2 6591,70 130406 528764
ARMADURAS 149 KGS 5330,88 373925  1591,63
LLENADO 1,49 M3 319522  2117,33 977,88
DESENCOFRADO 18,15 M2 708,79 708,79
VIGAS
ENCOFRADO 53,1 M2 1735956 446821  12891,35
ARMADURAS 388 KGS  13881,76  9737,10 414465
LLENADO 3,23 M3 6464,78 480670  1658,08
DESENCOFRADO 53,1 M2 2073,66 2073,66
LOSAS
ENCOFRADO 120M2 2757744 10097,64 1747980
ARMADURAS 960 KGS 3434662 240091,80 1025482
LLENADO 12M3  23576,09 1785772 571838
DESENCOFRADO 120 M2 4686,24 4686,24
06 INSTALACION SANITARIA COCINA C/ LAVADERO 1 2474121 2474121
BANO SOCIAL 1 13672,41 1367241
BANO PRINCIPAL 1 10192,16 10192,16
07 INSTALACION ELECTRICA TABLEROS 3 7500,00  7500,00
36 PUESTAS 36 17280,00 17280,00
08 IMPERMEABILIZACION ALISADO DE ARENA Y PORTLAND 120m2 1117997 418805  6991,92
EMULSION ASFALTICA 120 m2 7808,88 453600  3272,88
TEJAS ESPANOLAS 120m2 4727550 3450690  12768,60
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Modelo UNO

RUBRO METRAJES TOTAL MATER. M. OBRA
09 CARPINTERIA (MADERA)
PUERTA VENTANA 1 6459,29 6459,29
PUERTA EXT.(2,05 *0,9) 2 14501,64 14501,64
PUERTA INT (2,05 * 0,8) 3 8121,20 8121,20
PUERTA INT. (2,05 *0,7) 2 5414,14 541414
VENTANA 2 * 1,5 CORREDIZA 2 9797,56 9797,56
VENTANA 1,0*1,5 CORREDIZA 4 13119,84 13119,84
VENTANA 1,0 * 1,0 CORREDIZA 2 4313,10 4313,10
DORMITORIOS PLACARES 2,75 * 2,05 3 24000,00  24000,00
COCINA DOBLE 0,80 B/M 1 2551,97 2932,32
SIMPLE 0,40 B/M 2 3082,12 3760,81
CAJONERA B/M 1 2737,79 3176,68
ESQUINERO B/M 1 2864,15 2559,96
DOBLE 0,80 AEREQ 1 2390,92 2606,50
SIMPLE 0,40 AEREO 3 4385,43 4852,29
ESQUINERO AEREQ 1 2713,02 3025,41
PASAPLATO 2,25 * 0,50 LAPACHO PULIDO 2 5000,00 5000,00
PORTON GARAGE 4 10000,00 10000,00
CUBIERTA GARAGE 25 8750,00 8750,00
PERGOLA 15 10000,00 10000,00
10 VIDRIOS COMUN 3 mm COLOCADO 17 M2 439399 4393,99
11 PINTURA
EXTERIOR PREPARACION DE SUPERFICIE EXT 1189 1637,25 261,58 1375,67
CIELORRASOS (LATEX ACRILICO) 283 1226,52 571,66 654,86
ENDUIDO PAREDES (EXTERIOR) 86,6 3701,93 1948,50 1753,43
PAREDES (LATEX ACRILICO) 86,6 3571,12 1967,99 1603,14
INTERIOR MOCHETAS (LATEX ACRILICO) 4 164,95 90,90 74,05
PREPARACION DE SUPERFICIE INT 2242 3087,23 49324 2593,99
CIELORRASQOS (ANTIHONGO) 84,8 3174,28 966,72 2207,56
ENDUIDO PAREDES (INTERIOR) 133 568542 2992,50 2692,92
PAREDES (LATEX) 133 548452 3022,43 2462,10
ABERTURAS MOCHETAS (LATEX) 6,4 263,92 145,44 118,48
PUERTAS 11,48 351417 1521,82 1992,35
VENTANAS 13,31 4074,36 1764,41 2309,95
PLACARES 17 5203,21 2253,56 2950,35
12 LIMPIEZA DE OBRA DEMOLICION CASILLA GLOBAL 1150,00 1150,00
LIMPIEZA DE OBRA 100 M2 1050,00 1050,00
VOLKETAS 5U 4000,00 2500,00 1500,00
TRASLADO DE EQUIPO UNIDAD 805,20 500,00 480,00
01 IMPLANTACION Y REPLANTEQ  5,06% 08 IMPERMEABILIZACION 7,06 %
02 MOVIMIENTO DE SUELOS 3,16 % 09 CARPINTERIA 14,94 % Valor del M2
03 ALBANILERIA 26,33 % 10 VIDRIOS 0,47 % Modelo UNO
04 REVESTIMIENTOS 10,50% 11 PINTURA 4,35 %
> Agosto de 2006
05 HORMIGON ARMADO 19,56 % 12 LIMPIEZA DE OBRA 0,75 % US$S 745.10
06 SANITARIA 5,18% -
07 ELECTRICA 264%  TOTAL 100,00% (T/C USS /& 24.00)
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SALARIOS

Laudo Vigente

Periodo 1°de Julio de 2005 al 31 de diciembre de 2005
*Nota importante: Al cierre de esta edicién atin no estdn
homologados los ajustes de salarios en el sector construccion

PERSONAL NO INCLUIDO EN LA LEY 14.411

OBREROS JORNALEROS (JORNAL POR DIA)

COMPENSACIONES

fATEGOR'A 222% 1" 222’;"212 222%13 DESGASTE DE ROPA 12.85
L St fEn 2l DESGASTE DE HERRAMIENTAS AL
i e Ty GASTOS DE TRANSPORTE JORNALERQ 19,55
o o Bn TeU GASTOS DETRANSPORTE MENSUALES 280.52
¥ R SUPLEMENTO POR BALANCIN 0 SIMILARES23.12
Vi 33540 33540  335.40 . .
VI 35778 35778  357.78 TR BT S N S—
:)’('” igg-ég igg-ég igg-;g JORNAL BASE 32499 32499 324.99
X 42512 42512 42512
TRABAJO
Xl 44742 44742 4474
1. REVYOQUE DE CIELORRASO
X 469.83  469.83  469.83 1.1-GRUESO DOS CAPAS 4421 4421 4421
— 12-GRUESOMASFINA 8839 8839 88.39
: 13-GRUESOMASBALAI 7249 7249 72.49
ECATEGORLA 924(-)7I\;A817 92497[\:"7>A8% ng7l\éA837 2. REVYOQUE MUROC INTERIOR
4 AL i el 2.1 GRUESOFRATASADO 3153 3153  31.53
ol S by g o 22GRUESOMASFINA 5363  53.63 53.63
i e Jie el 23GRUESOMASBALAI 5037  50.37 50.37
ADMINISTRATIVOS ;rflmn?rscvljln(!)gjngs E08  44.21 4421  44.21
f:‘TEGOR'A 523‘\‘1'[\619 5253'\1'“6% 54?3qu39 32 TCH.12/25/25-E12 47.48 4748 47.48
2 i o Rl 33-TCH.12/17/25-E12 5037 5037 50.37
i o SRl b 3.4-TCH.12/17/25-E17 59.80  59.80 59.80
e e o Lo 3.5-TCH.12/25/25-E25 81.91 81.91 81.91
b Sl e 36-REL.11/17/25-E17 59.80  59.80 59.80
" e S S 37-REJ 11/12/25-E25 8839 8839 88.39
4 S I els Toares 38-LAD55/12/25-E2 7249 7249 72.49
i od el i e 39-1AD.5.5/12/25E25 110.17 11017 110.17
PERSONAL INCLUIDO EN LA LEY 14.411 4. APLACADOS RUSTICOS 4421 44 21 44,21
OBBEROS JORNALERO (JRNAL FOR LK) ;-}E'E“[’j’\“[;‘f"éfg‘j?‘;/zs_m 2 11017 11017 11017
ClATEGOR'A 771‘32“3 Z} %g'}f’;lf Z]gf;“; f 52-CHR.S.5/5.5/25-E55 63.06  63.06 63.06
: o3 0730 20730 53-TEJ.03/12/25-E03  63.06  63.06 63.06
I 22008 22008  220.08
W, 23859 23859 23859 e
2 G 208 oo 6.1 -BALDOSA 40x40 5037 5037 50.37
Vi 2008 pedt 6.2-BALDOSA20X20  53.63  53.63 53.63
b Sy Lo Blad 6.3 - GRES 10xI0 63.06  63.06 63.06
Vil i S o L o 6.4 - VEREDA 20X20 3760  37.69 37.69
I)? giggg giggg giggg 7. COLOCACION ZOCALOS
. e o 71-BALDOSA 07x20 3153  31.53  31.53
< L g i 7.2 - GRES 10xI0 37.60 3769 37.69
- : : 73-MARMOL 5.5x70 4421 4421 44.21
OBRERDS MENSUALES
CATEGORIA ~ ZONA1 ZONA2  ZONA3 s DR N B T
Im 777820 777820 7778.20 . : .
lim 8480.87 8480.87 8480.87
IIIm 930360 930360 930360 COEFICIENTE DE TRASLADO A LOS PRECIOS T=1,0331
Vm 10305.10 10305.10 10305.10

Nota: al cierre de esta edicién no estaba definido
aun el laudo de este grupo
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EL MAS COMPLETO

Iif I

Y MUY CERCA DE UD.

MONTEVIDEO

Dr. Salvador Ferrer Serra 1928 (ex GALICIA)
Telefax: 401.9184 - 402.2596
e-mail : ventas@suprasur.com.uy

Av. Joaquin de Viana 1105 ¢/P. Varela
Telefax: (042) 25 49 00 - Cel.: 099 44 55 95
e-mail : suprasur2@adinet.com.uy

www.suprasur.com.uy

v. Giannattasio km 23
el.:696 0002 - Fax: 696 0323
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EL MAS COMPLETO
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Av. Joaguin de Viana 1105 c/P. Varela
Telefax: (042) 25 49 00 - Cel.: 099 44 55 95
e-mail : suprasur2@adinet.com.uy
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EL HIERRO POR RESISTENCIA
EL PVC POR ECONOMIA

DURATOP
POR TODO

DURATOP es el sistema de desaglies de Ultima generacién que, por su resistencia, economia y seguridad,
estd reemplazando a los cafios de hierro y PYC en muchas e importantes obras de todo el pafs.

i

NmARCE C—0PTO

El sistema DURATOR, en Polipropileno de alta resistencia, aporta a la instalacién sanitaria una muy
destacada suma de ventajas:
* Superior resistencia al impacto y al aplastamiento.

* Unidn deslizante con guarnicion elastomérica de doble labio y mdxima seguridad. :

* Alta resistencia al agua caliente y aceite de frituras. nun HT©P !
* Gran facilidad y economia de instalacién sin pegamentos ni soldaduras.
* Produccidn certificada 1SO 9001 y garantia escrita por 50 afios.

Unién deslizante de maxi
seguridad.

Anilco Ltda.
Avda. Gral. San Martin 241 |
CP 11800 - Montevideo - Uruguay
Tel: 200 9562 - 203 1640

Fax: 209 8069
E-mail: anilco@anilco.com.uy
www.grupodema.com.ar

T
AYSe| DURATOP
—]
Agua y desagiies para siempre




